
简醇×网易云「无负担 唱心声」
AI真音瓶音综营销

l 品牌名称：简醇

l 所属行业：食品/饮料类

l 执行时间：2024.04.30-08.02

l 参选类别：AI营销类



营销背景

24年初，简醇与《歌手2024》强强联手。

一次成功的品牌营销，除了借势《歌手》节目内外资源，

还应该挖掘节目势能，让营销效果最大化。

简醇希望能通过二传进一步扩大品牌声量及热度，

持续输出简醇「无负担 更好喝」的品牌主张，且打通线上线下，

打造更具传播力的品牌营销事件。



营销目标

打透综艺营销链路

最大化提升品牌影响力与产品认可

引爆618电商大促节点

实现品牌认知Up、助力销售转化Up



策略与创意

让更多年轻用户乐于参与进歌手，拉动线上/线下销售

扩人群 强互动 拉动销促转化
优化人群结构 IP互动机制玩法 聚焦抖音、协同线下

从
节
目

到
品
牌



策略与创意

以“用户拉新”为首要目标，挖掘更贴近年轻消费者的营销方式
携手网易云音乐，分三步走，成功打动转化新消费主力军

营造音乐氛围

Step. 1

借力爆款内容破圈
融入目标客群偏好

形成传播介质

Step. 2

创新玩法结合瓶身
增强互动拉高购买

用户有效触达

Step. 3

借势歌手流量势能
转化大众圈层用户



策略与创意

c o r e  t o p i c :  # 无 负 担 唱 心 声 #

“歌手开播”炒热度 强官宣

预热期 热播期 延续期

核心策略

传播节奏

核心动作

资源
匹配

官媒
① 一系列与节目宣发同频的话题互动
② 态度大片+倒计时海报

“玩透短代”扩人群 促转化 “青歌赛”延热度 拉动销

4月30日 5月4日 5月10日 5月17日 6月18日 7月26日 8月1日6月1日

阶段目标

① 唱作瓶：SP活动承接、AI唱作瓶互动
② 短代：官宣互动、创意短视频、618直播
③ 私域：打榜复活，视频号转播
④ 青歌赛：线上海选

① 官媒：收关回顾升华
② 青歌赛：20场城市分站赛、双歌王简
醇歌会
③ 营销号公关：定性、主题升华

短代官宣热搜、开屏

topview、热榜、全民任务

多类型达人不同节点配合sp种草、活动传播等

热点伴随、粉丝头条、粉丝通等硬广

搜索品专、信息流助力开播

营销号/娱乐号引导话题 音乐/娱乐kol/koc助传青歌赛

综艺专区、定制综艺排行榜、综艺歌单 站内核心点位

简醇x歌手双方官号互动
联合打造话题

营销号发布收关回顾

与节目强关联，绑定消费者
认知

借势节目内容及明星，将品牌声
量全链路赋能电商转化

进一步扩大人群声量，升华品
牌高度



策略与创意

结合平台音乐社区属性将传播进行线上+线下贯穿和有效分配
形成有力品牌声势和高效转化

时间周期
5月1日 5月15日 5月25日 6月1日 6月8日 6月15日 6月22日 6月29日 7月20日

合作节奏 歌手大赛
报名开启 Ai真音瓶上线

站内《歌手》
音综资源及合作推广上线

西安、合肥
线下比赛

郑州、苏州
线下比赛

太原、杭州
线下比赛

长春、长沙
贵阳、武汉
线下比赛

青岛、昆明
线下比赛

上海、北京
线下比赛 总决赛

传播阶段 线上推广 线下赛事 事件宣推



执行过程/媒体表现

Step. 1
项目执行动作拆分

借力爆款内容破圈
融入目标客群偏好

核心优质资源持续引流音综，站内热度TOP 1

平台同步给到额外资源加持，累计价值3800w+

营造音乐氛围



执行过程/媒体表现

云村节目专区
品牌logo展现

每次助力弹出品牌logo
增强用户参与体验

联动乐迷团、会员业务
提升专区用户粘性

所有歌曲专辑封面
体现简醇logo

官方节目歌单
体现简醇logo

实况聊天页面增加主题讨论
体现简醇产品

600
+

节目
音频

登榜
次数

*常规音综节目音频登榜次数约为100-150次

百万
+

用户
参与

助力
互动

升级网易云音综专区营销玩法，开辟创新打榜、用户实况等全新玩法模式



执行过程/媒体表现

云音乐飙升榜2次

云音乐新歌榜6次

云音乐原创榜1次

项目总曝光超过4亿+

相比于同为快消品类的某啤酒合作

在曝光量及登榜次数上达到效果远超

飙升榜第一位热评榜第一位

助力品牌合作事件成功登顶站内热搜TOP 1，二次引爆视觉听觉流量



执行过程/媒体表现

Step. 2
项目执行动作拆分

创新玩法结合瓶身
增强互动体验购买

形成传播介质

真Ai真声纹玩法，商业营销内首次应用

简醇罐身化身传播介质，以趣味交互拉高产品销量



执行过程/媒体表现

用户二维码扫码/AR扫一扫简醇瓶身进入

Ai互动体验内
支持引流青年歌手大赛报名

及简醇小程序

137
.1w

+

累计
参与

服务
器爆

火

品牌“无负担”理念巧妙植入

真Ai+真声纹全行业案例首开！
以趣味互动营销为切入口，有效拉动产品转化购买



执行过程/媒体表现

Step. 3
项目执行动作拆分

借势歌手流量势能
转化大众圈层用户

用户有效触达

线下优质专业歌手赛事举办承办

吸引更多目标群体，将歌手势能转化为简醇势能



执行过程/媒体表现

首页核心资源
超强曝光

云音乐官方微博
强势捞人

大赛话题页
讨论热烈

大赛报名页
招募选手

线上累计报名人数突破6102
整体报名人数及参与规模
为网易云音乐去年同期合作
最强音校园歌手大赛的2.8倍
达到网易云音乐
品牌赛事类合作规模TOP 1

大赛报名专题页沉淀，优质核心资源拉动参与报名，效果远超过往规模



执行过程/媒体表现

5位专业评委 历时7小时 40首经典歌曲 5w人驻足欣赏

总决赛以「无负担 唱心声」为主题

7.20在青岛嘉年华海信广场完美落幕

送出价值7w音乐梦想激励网易云为冠军量身打造歌曲

额外赠送决赛预热资源
价值420w

7.20总决赛顺利收官，24位优秀选手激烈角逐，打造精彩视听盛宴



执行过程/媒体表现

简醇品牌主题曲二次编排演绎
观众反响热烈

选手表现佳
观众长久驻足欣赏，掌声不断

当日场地客流量5.3万人，较去年同期增长70.97%
规模和万人音乐节相当

现场演绎效果出彩，配合超高人流量，品牌影响力达到有效释放



执行过程/媒体表现

专题页面

长图条漫

现场观众自发打卡

自媒体达人配合传播

选手集结视频接力

权威官方媒体、主流门户、娱乐网站等共计13家媒体完成平台发稿

官方微博/视频号/云音现场站内动态/官方站内动态

累计互动量（含阅读转评赞）20w+

观众/达人/选手social平台自发传播，配合官号发稿，形成声量有效扩散



营销效果与市场反馈

项目累计曝光21.73亿，曝光完成度217.3%，线上+线下累计触达用户破千万+
达成网易云音乐2024 H1内容营销声量TOP1！

Ai真音瓶交互合作《歌手》音综合作 青年歌手大赛赛事合作

预估5亿

实际累计曝光12.7亿
完成率251.4%

预估3亿

实际累计曝光5.58亿
完成率186.2%

预估2亿

实际累计曝光3.44亿
完成率172.1%



营销效果与市场反馈

亮点1

核心资源支持第一

① 网易云音乐首次给到额外核心内容流量资

源，增强品牌了合作丰满感及满足感

② 在综艺自身已在抖音、微博登上热搜之余，

云音乐延续用户长尾流量，配合综艺内容，

特邀艺人空降、进行优质内容活动运营，

帮助品牌持续发酵，形成氛围，有效破圈

亮点2

创新交互尝新第一

亮点3

线上线下整合第一

① 网易云开放真Ai、真声纹采集技术，将

其在行业内首次应用于品牌营销当中，

以最具前沿的创新技术提升品牌互动率

② 增加瓶身AR扫一扫，用户购简醇，扫描

瓶身icon，也可进入活动页面，进一步

为简醇产品销售有效助力

① 达成网易云音乐过往品牌营销合作中，

最大规模线下音乐赛事报名号召力

② 报名选手质量优质、来源广泛，线下总

决赛专业大咖与实力选手齐聚，现场座

无虚席气氛热烈，配合整合性线下互动

打卡、线上直播、破圈扩散等手段，使

品牌营销极具感染力


