
《中国移动5G-A 比5G好10倍》创意传播项目

⚫ 品牌名称：中国移动

⚫ 所属行业：通讯

⚫ 执行时间：2024.12.10-12.30

⚫ 参选类别：跨媒体整合类



营销背景

中国移动推出5G-A增强通信技术, 希望在传播上快速提升大众市场对新技术的认知

借新技术的推广提升“一流科技公司”的企业形象。

Q：中国移动5G-A宣传推广



营销目标

此时，移动是行业内第一个发力5G-A技术的企业

必须抓住对手还没有跟进的空档期，收获先发优势

快速、准确、有效的让大众认知5G-A新技术，是传播的关键



策略与创意

说参数，晦涩难懂

说体验，缺少应用

难点：如何传播一个用户“没见过的产品”？

啥是5G-A？



策略与创意

速率
1Gbps

可靠性
99.99%

连接数密度
1个/平方米

定位精度
米级

速率
10Gbps

连接数密度
10个/平方米

定位精度
厘米级

5G 5G-A

快10倍！

稳10倍!

多10倍！

准10倍！

可靠性
99.999%

关键洞察

我们发现，在核心参数上

5G-A比5G

“好十倍”



策略与创意

• 智简轻量新终端

• 通感一体新融合

• 天地一体新连接

• 沉浸实时新体验

• 低空覆盖新业态

把行业的、难懂的特性 大人小孩一听都懂的好处

• 智能内生新能力

• 无源物联新生态

• 极致性能新标杆

• 内生确定新服务

• 通感算智新架构

快十倍 稳十倍 准十倍

5G-A是陌生的，但5G是大家熟悉的

最直接的对比方式，每个人都能“一眼就懂”，最快速帮助用户建立对5G-A的认知

转化策略



执行过程/媒体表现

视觉演绎-速度篇主KV

“ 10个人骑车，比1个人的要快10倍！”



执行过程/媒体表现

视觉演绎-稳定篇主KV

“ 10个人站在滑板上，比1个人的要稳10倍！”



执行过程/媒体表现

视觉演绎-精准篇主KV

“10个人控制的弓箭，比1个人的要准10倍！”



执行过程/媒体表现

线下投放+达人互动

#山东街头偶遇5G-A#

主画面海报在山东各大公交站点集中投放

邀请山东社媒达人“偶遇”

让有趣海报“不经意间”吸引观众注意

简单、直接的诉求，形成有效的传播



执行过程/媒体表现

线上视频号+流媒体系列病毒视频

#i人 e人，不如来个“A人”！#

把5G-A拟人化，打造一个i人 e人之外的A人

为我的生活加A，生活一定好十倍！

在帮助用户解决问题的同时，也为用户带来更多“情绪价值”！

白领篇 学生篇 直播篇



• 点击下方播放系列病毒视频demo

白领篇 学生篇直播篇



营销效果与市场反馈

济南公交媒体·全包围曝光 凤凰网·头部媒体引流

 时间：2024年12月；

 曝光：线下预估曝光百万级以上。

• 时间：2024年12月；

• 曝光：线上曝光535万，引流点击6万次，

实际/预估的完成率133%+。



感谢观看！

@中国移动通信集团山东有限公司

《 中 国 移 动 5 G - A 比 5 G 好 1 0 倍 》
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