
京东买药×快手乡村超级碗

⚫ 品牌名称：京东买药

⚫ 所属行业：电商、大健康

⚫ 执行时间：2024.10.24-11.19

⚫ 参选类别：跨媒体整合类



营销背景



策略与创意

• 2024年的双11作为各大品牌营销的必争节点，如何打出品牌的差异化和亮点成为难题；京东买药及时洞察到乡村药难买、偏

方治病、小病拖成大病等用药问题。京东买药结合现有业务优势，向用户传递快递配送目前已遍布全国各大城市和乡镇，“买

药不用全村跑，京东买药送到家”的利益点，同时形成区别于竞品的鲜明优势。
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营销效果与市场反馈
京东一站式营销解决方案

 丰富的传播方式成为助力销售增长的重点

京东买药 “乡村超级碗” 深入乡村 贴近乡村 便利乡村 为乡村健康保驾护航

北京

听见遥远的声音 

让 需YAO 随时抵达

云南
大理
巍山县

初赛海选 终极展示

超级TVC曝光 触动用户内心

线下露出

快手站内直播
外链购买

官方发布
下沉三农

专题上线

10月21日

TVC发布预热

10月31日

海选直播

11月3日-7日

决赛高潮

11月10日

活动话题 话题热搜

总话题曝光:  45.6亿

总TVC播放量:  5000W

直播观看人数:  5504W

直播互动人数:  52W

品牌话题曝光:  5000W 直播峰值人数:  30W

直播话题引流人数:  7.7W

霸屏UV人数:  78W

快手硬广UV:  45.7W

京东买药



营销效果与市场反馈

• #乡村超级碗#全网话题阅读量190亿+

• 直播观看总人次超5500万+

• TVC全网总播放超5100万+

• 斩获全网热搜13个
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