
腾讯视频《闪耀48》微综艺

⚫ 品牌名称：腾讯视频

⚫ 所属行业：视频平台

⚫ 执行时间：2024.01.31-10.17

⚫ 参选类别：数字媒体整合类



项目资料

结案视频

https://pan.baidu.com/s/1xQP7FQv-bQ1avG3dbdBpzA?pwd=9bru
提取码: 9bru 

复制链接到新浏览器页面查看

https://pan.baidu.com/s/1xQP7FQv-bQ1avG3dbdBpzA?pwd=9bru


项目资料

正片视频

https://pan.baidu.com/s/1QAz6pj1HYmtqMHHGq5UIwA?pwd=4c5o
提取码：4c5o 

复制链接到新浏览器页面查看

https://pan.baidu.com/s/1QAz6pj1HYmtqMHHGq5UIwA?pwd=4c5o


营销背景

• 《闪耀48》以展示女性多面力量为主题，展现GZN48专业的唱跳能力、体能竞技和青春活力，

• 并通过展示不同风格的舞蹈和音乐，让观众领略到多元文化的魅力。

• 节目旨在通过GNZ48的舞台传达的努力精神，

• 激发更多年轻人积极追求梦想，传递勇敢、自信和积极向上的青春活力。

• 围绕中国内地流行乐女子组合GNZ48作为每期节目嘉宾

• 以当下热门的综艺直播为载体，通过每期不同主题特色风格，

• 如国风、校园、初心等，上演了一场青春女性之间的舞台艺术碰撞，

• 并且根据每期主题融入趣味横生的游戏互动，带领观众们一同探寻多面的女性力量。



营销背景

• 《闪耀48》创作时段同步面临着《创造营》与《青春有你》的影响带来的高压环境

• 国内团综遭到巨大限制，团队秉持着正能量的出发点在广电政策的引导下打开了团综的突破口

• 通过女团特有的青春力量，避开打投等诱导粉丝不良行为

• 通过趣味性综艺游戏与精彩的舞台力量为观众带来一场视听盛宴



营销目标

• GNZ48作为广州本土女团，在圈内已有一定知名度，所以节目初期客户诉求希望通过此节目可达到破圈效果，让更多

圈外人知道并喜欢这个优秀的小团体

• 节目播出先导片就达到了腾讯视频以下的曝光效果

• 腾讯视频首页大屏推荐、开屏广告、首页Banner、综艺首页推荐、奥运会专题首页推荐

• 正好先导片的播出时间为奥运期间，节目中女团为奥运健儿的打call也引得了更多圈外关注，实现破圈营销。



策略与创意

• 节目围绕中国内地流行乐女子组合GNZ48作为每期节目嘉宾，以当下热门的综艺直播为载体，通过每期不同主题特

色风格，如国风、校园、初心等，上演了一场青春女性之间的舞台艺术碰撞，并且根据每期主题融入趣味横生的游

戏互动，带领观众们一同探寻多面的女性力量。

• 每期不同特色主题，多元展示“她”力量

• 主题一：脱下荣耀，回归纯粹初心

• 主题二：梦回青春，校园时光的青葱记忆

• 主题三：热辣滚烫，秀出自己的精彩

• 主题四：国潮当燃，唱响国风文化

• 主题五：酷飒如风，抒写闪耀乐章

• 主题六：最强CALL声，唱出共同呼声

• 主题七：团魂不灭，是对手更是战友

• 主题八：温柔而坚定，做闪耀的自己

• 总决赛：巅峰齐聚，追梦路上共同闪耀



执行过程/媒体表现

• 策划期：

• 因链接多方客户，平台方与艺人端与赞助商

• 细分制作各细节表格同步确认

• 高效同步审核，高效反应，推进项目迅速落地



执行过程/媒体表现

• 执行期：

• 专业团队，细分各工口保障项目高效进行

• 每次拍摄前进行俩次PPM，对内与多方，明确每人工作细则

• 实时更新Rundown，避免任何突发事件，保障执行

• 全员佩戴内通，实时保障客户对需求，做到全员皆兵



执行过程/媒体表现

• 宣发期：

• 在本身腾讯视频开屏置顶的流量加持下我们同步进行媒体宣发

• 设计内容微博宣发，官方账号配合艺人账号引流节目

• 视频精彩片段多平台宣发，燃爆流量

• 艺人直播Re配合节目打call，点赞收视



营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈
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