
携手头部喜剧IP，热门选手×精密爆梗击穿全域
让皇家美素佳儿叫好又叫座

l 品牌名称：皇家美素佳儿

l 所属行业：母婴食品类

l 执行时间：2024.08-10

l 参选类别：视频整合营销类



营销背景

品牌营销背景及营销困境

出生率持续下行，减量市场成为必然 本土品牌挑战更大，国货崛起分流市场份额

新生儿数量已连续8年下跌，24年在龙年和疫情结束双利好下，企稳
回增，达952万人（+50万），但肉眼可见品牌过去可以获得的人口
出生红利不再，市场竞争将更加白热化。

随着“新国标”政策逐渐收尾，本土
品牌的线下攻城略地结束、国际品牌
光环褪去、投资热潮回退，整体竞争
格局实现了强者恒强，此消彼长的现
状。CR5占据62%，CR10占据85% 
的份额。

飞鹤、金领冠等国产高端品牌通过
“更适合中国宝宝体质”策略抢占心
智（飞鹤2023年市占率达24%）。
皇家美素佳儿急需夯实品牌力提升消
费者对其认知。



营销目标

通过优质内容IP紧密捆绑，整合从节目框内到域外线上资源传递皇家美素佳儿核心主张，提升用户
对于品牌感知与产品卖点记忆度

品牌：品牌主张传播提升品牌力 TA：占领母婴人群心智提升品牌好感

核心考核指标：品牌声量、品牌曝光量



策略与创意

为了提升用户对于品牌理念和产品卖点的记忆度，同时兼顾品牌声量的集中拉升，优选2024年重新
回归且备受大众关注的语言类综艺《脱口秀与TA的朋友们》紧密捆绑，结合语言类节目自有对于产
品卖点的优势顺利让品牌主张快速扩散，而作为腾讯视频历年王牌IP，与皇家美素佳儿行业领先品
牌顶配奶粉地位地位契合，通过IP内容深度捆绑进一步强化品牌影响力。



执行过程/媒体表现

品牌理念深刻传递：选手身体力行诠释品牌理念，硬核+带敢成为节目态度精髓



执行过程/媒体表现

节目内品牌权益溢出达成：品牌信息充盈节目全程，有效提示品牌存在感与用户记忆度

包装露出，有效输出品牌核心信息 口播植入，洗脑式口播加强品牌记忆



执行过程/媒体表现

节目内品牌权益溢出达成：品牌信息充盈节目全程，有效提示品牌存在感与用户记忆度

互动植入，高人气选手倾力推荐,让孩子自带保护力 创意中插，产品助力小小骑士，段子罐子轻松拿下



执行过程/媒体表现

玩法创新顺利帮助品牌出圈：热门选手×精密爆梗击穿全网，从框内到域外让声量不断出圈



营销效果与市场反馈

节目播出期间，品牌叫好又叫座，心智份额稳坐全行TOP1


