
#月下的东方美学#大型国风中秋慢闪

l 品牌名称：广州酒家

l 所属行业：食品

l 执行时间：2024.08.23-09.17

l 参选类别：场景营销类



#月下的东方美学#大型中秋国风慢闪



营销背景

传统月饼品牌和新兴品牌、跨

界品牌混战

营销
挑战

月饼品类多元化，同品类

产品同质化

坚持广式月饼正宗味道的广州酒家，如何在已打响的“穿粤
记之寻味中秋”品牌活动IP的基础上，继续走文化营销为品

牌赋能？

月饼消费心理，更涉及到产品

的社交价值、情感寄托等多个

层面



营销背景

2023年开创了“穿粤记之寻味
中秋”古风游园会品牌IP

大型沉浸式古风游园会，让广州酒家月饼品牌成为消费者心中“中
秋”的代名词，从而在众多品牌中脱颖而出

2014年，活动升级，让广州酒家打
造的中秋文化体验更深入人心

中秋文化的新演
绎、新表现

传统文化

场地调性
消费环境

借用深圳城市特有文
化构建品牌叙事

在地化营销

创新

价值感

科技

艺术
潮奢

超出消费者期待
的价值感打造

艺术文化气质空间原创真人实景剧本游 中秋文化广式月饼文化展

中秋雅集 广式月饼DIY非遗课堂



营销目标

建 立 广 州 酒 家 月 饼 的 品 牌 壁 垒 ， 巩 固 广 州 酒 家 头 部 品 牌 C 位

提高品牌占位

决 胜 7 - 9 月 中 秋 节 点

深度产品种草

助力销售转化

提 到 中 秋 节 想 到 广 州 酒 家



策略与创意

向文化寻根，深挖文化价值

!"!!"#$

中国人以诗、以歌、以画记叙中秋之美

千百年来，我们将思念和祝福寄情于明月，

让千年佳节美意，化入至臻至纯的中秋味，

这味道融进时光，

形成我们每个中国人都能共鸣和感知的东

方智慧和中秋文化魅力。



策略与创意

让月下的东方美学走进我们的生活，感受传统节日的魅力

故
事
人
文
之
美

烟
火
人
间
之
美

非
遗
文
化
之
美

以科技的方式、艺术化视觉打造，

给消费者一个超出期待的中秋活动



策略与创意

—— 活动主视觉  ——



策略与创意

—— 活动亮点/倒计时海报  ——



执行过程/媒体表现

深圳·福田区
深业上城品牌街



AI实现万物皆可做月

【 故 事 人 文 之 美 】
中 秋 文 化 & 广 式 月 饼 文 化 展

一步尽览中秋文化



【 故 事 人 文 之 美 】
A R 剧 本 体 验

一秒穿越寻中秋之味

AR剧本情景互动



一见千年中秋盛景

【 烟 火 人 间 之 美 】
中 秋 雅 集



一览无“遗”体验传统文化魅力

【 非 遗 文 化 之 美 】
非 遗 研 学 课 堂



执行过程/媒体表现

绝美AR实景动画预告活动亮点
以AR结合实景的表现形式，将穿粤记之寻味中秋深圳站活动亮点展现出来，让观众通过沉浸式的视

角，一览广州酒家打造的东方美学中秋盛典，吸引深圳人或者在深的游客前来打卡。



执行过程/媒体表现

广深两地大屏联动
重磅宣告活动启动

广州万菱汇广场大屏 深圳华强北现代之窗大屏



执行过程/媒体表现

微博平台活动话题冲上热搜

#深圳造了一幅中秋上河图#上榜

阅读量

典籍里的中秋非常出片
小红书掀晒照热潮

话题浏览量

UGC晒照热潮

抖音活动话题百万级
播放量

话题播放量 话题播放量

#穿粤记之寻味中秋深圳
站#

#探秘画卷里的中秋#

社交平台掀起热门话题



执行过程/媒体表现

权威媒体&机构纷纷报道
南方+、幸福福田、广州国资、文旅深圳、深圳市文化遗产保护中心、 深圳特区报、香港商报等

机构和媒体对本次活动进行了报道



营销效果与市场反馈

微 博 、 小 红 书 营 造 千万级热 门 话 题

线 上 总 曝 光 量 5.64亿+ 总 互 动 量 196.02万+
南 方 报 业 、 香 港 商 报 、 幸 福 福 田 等 3 0 + 家 新 闻 媒 体

及 机 构  50+篇新 闻 报 道

5000+ U G C 内 容 产 出 ， 为 品 牌 沉 淀 内 容 资 产

穿 粤 记 之 寻 味 中 秋 深 圳 活 动 持 续 2 6 天 ，

接 待 游 客 100万+人次

深 度 互 动 30000+人次

线下效果 线上效果



营销效果与市场反馈

活动得到现场体验的消费者高度认可

收到来自中国音乐家协会副主席何沐阳的
夸赞,并表示后续有机会的再合作

AI画月饼有很多消费者反馈
很有趣

DIY月饼现场报名踊跃，且高度赞誉广
州酒家非遗技艺传承贡献

多位游客赞誉现场设计好看且文化底
蕴浓厚

现场的游客对新中式设计均表
示赞赏，路过合照打卡的游客
很多

中午的时候路过很多午休的年轻
人，表示活动现场很新奇，想玩

有游客体验AI画月饼后表示，AI虽然目前发展的非常
迅速，但是在日常生活中很少见到接触到，这种形式
能够让大众体验到前沿科技，表示了赞赏。

中秋节韵味十足，看得出品牌方举办
的活动用心了，好玩又有好吃的月饼
拿了，很满意。

游戏体验感很好，能学到东西又能玩，很
好玩，同时也见识到AR游戏科技的特别。

活动场景搭建很用心，有浓
厚的中秋节氛围感，AR挺
好玩的。

能在游戏中感受到主办方很用心，流
程丰富有趣，还能学到不少知识，很
适合带小孩来玩。

现场有多位汉服爱好者表示下次
会穿汉服来活动现场再打卡一次

现场有多位外国友人一家（法国、英国、阿
拉伯）来到现场参与、拍照打卡，小朋友还
能够进行对诗，他们对活动现场表示了充分
的赞许

有小朋友带着琵琶在现场进行精彩演
绎，家长表示国风乐器和现场造景十
分匹配

路过的央视亚太媒体工作人员对广式月
饼非遗研学课堂表现出了浓厚的兴趣，
不仅参与了本次活动，还拍摄了月饼制
作过程的视频素材

持续有几位集章爱好者在网上看到
活动，专程赶来参与


