
“找回状态 脉动回来”脉动2024草莓音乐节互动展位

⚫ 品牌名称：脉动

⚫ 所属行业：饮料

⚫ 执行时间：2024.05.02-05.04（北京站）

2024.05.25–05.26（杭州站）

⚫ 参选类别：场景营销类



项目资料

点击查看视频：

https://v.qq.com/x/page/i3560snwxip.html

点击查看视频：

https://v.qq.com/x/page/v35604j2exo.html

https://v.qq.com/x/page/i3560snwxip.html
https://v.qq.com/x/page/v35604j2exo.html


1、年轻消费群体对产品功能和情绪提出高诉求

当代年轻人有着高消费热情、强社交互动意愿，除了关注产品功能卖点外，更在情绪、情感和精神、文化等层面对品牌提

出了更高诉求。品牌需洞察场景和情绪需求并做及时回应，融入年轻社交圈，达成有效沟通。

2、年轻化营销频频出圈，有效延续热点声量成难点

茅台“酱香拿铁”爆红出圈、瑞幸争做跨界联名特种兵、LINLEE集盲盒式路线晋升显眼包……各品牌营销手段频出，爆梗

余波不停。在品牌们花式争热点的态势下，如何抢占热点C位，制造一场颇有“后劲”的EVENT，是品牌思考的课题。

营 销背 景



1、认知(Awareness)

挥汗现场，脉动回来，通过线下场景强化产品卖点记忆，抢占消费者“暴汗就喝脉动”的心智，形成“脉动超懂年轻

人”的品牌形象认知。

2、倡导(Advocacy)

自带话题度的炫酷互动装置和高颜值“状态保安”，吸引乐迷自发传播，强化脉动户外场景适用性及品牌年轻形象。

营 销目 标



创 意策 略



项 目亮 点







执 行过 程



执 行过 程





执 行过 程



执 行过 程



执 行过 程



营销效果



营 销效 果



营 销效 果
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