
超凡亲子出游记，金领冠珍护铂萃攻占带娃热潮

l 品牌名称：金领冠

l 所属行业：母婴类

l 执行时间：2024.07.20-08.20

l 参选类别：IP营销类



营销背景

小红书母婴育儿趋势乘风，越来越多的父母希望“带娃一起逛世界”，对于爸

妈和孩子而言，等风来不如追风去。金领冠作为国产奶粉赛道领军品牌，

更是以新颖的育儿理念“你的小朋友就是你最小的朋友”平视每一段亲子关系，

借由户外自然场域打造美好的家庭溯源之旅，打透“超凡守护”的品牌核心理

念，硬控每一位宝爸宝妈的热情，带动9亿人群的曝光及关注

成功打透遛娃场景，通过线上+线下的IP整合营销占领暑期亲子游新热忱！

项目概述



营销背景

营销背景&挑战
• 合作背景：

每年7-8月正值“夏季出行·追风自然”的好时节，越来越多的父母愿意在此时此刻带娃看世界，同时良好的品牌曝光也能

为金领冠后续在双十一的发力打好基础不可忽视的节点战役。

• 合作挑战：

面对众多亲子出游的选择&方式，金领冠如何抉择，才能突出重围留下独特的遛娃理念价值

“旅行出游”是一小撮人的狂欢，对于普通用户而言操作门槛较高，如何更好的调动所有用户参与进来，成为一大难点！



营销背景

营销目标

爆 占 留

打造金领冠出游高点事件

在这个夏季助力品牌声量突围

占位“亲子出游”热门趋势

将 “超凡守护”的概念深植心智

带动品牌相关UGC内容产出

赋能品牌人群资产有效沉淀



策略与创意

营销洞察 亲子步伐一致[对外]，宝爸宝妈更爱追风而行
小红书母婴人群户外偏好尤为明显，想要带着孩子与外面的世界来场闲叙，把万千精彩尽收眼底

带娃一起逛世界

2023年，越来越多的父母们，
带娃一起踏上旅途，相关笔记发
布同比增长近400%，其背后是

爸妈们的观念更迭。

去大自然里过家家

2023年有超过170万位爸妈
晒出了自然系遛娃生活。

他们领取免费的“自然课程”
大人小人，一起做限时野人。

Baby也要City Walk

baby们也爱上了“citywalk”
站内“babywalk” 相关话题阅读量
近3000万，出门转转/逛gai成为极具

性价比的启蒙教育。

资料来源：小红书灵犀数据平台。
内容出处：小红书、新华网联合发布的《小红书父母观察报告》



策略与创意

营销洞察 7-8月成就夏季亲子旅游热点季节，带来机遇
TA们更偏好让孩子亲近自然&释放天性，与草原&溯源相关的内容搜索度高，沉浸式亲子游尽在小红书

2023年[旅行]搜索指数VS内容增长

世界那么大，带娃去看看

带着孩子上路，追风去
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五一假期
出游高潮

欢度国庆
出游新风

夏季出行
追风自然

萌趣探索

亲近自然 自由成长 天性释放
亲子游 104%

内蒙旅游 652% 草原 121%

草原拍照 171%溯源168%

家庭游 183%

*数据来源：小红书全站趋势数据，数据维度：关键词搜索指数2024年同比



策略与创意

营销洞察 TA们平视亲子关系，把孩子当搭子
你的小朋友就是你最小的朋友，联动站内“小友图鉴”打透遛娃场景，成功升级亲子关系



策略与创意

营销策略 #超凡亲子出游记#
基于小红书热点造势和孵化事件的IP能力，占领暑期亲子出游热点，打造线上线下溯源之旅

溯源种草

以暑期亲子出游热
点为切入点，打造
线上线下遛娃路线

多维体验

以暑期亲子出游热
点为切入点，打造
线上线下遛娃路线

遛娃热点
以暑期亲子出游热
点为切入点，打造
线上线下遛娃路线

双明星草原出游溯源大
片引爆话题，展现呼和
浩特奶源地珍惜守护

线下溯源复刻遛娃活动
与线上社区多维溢出提

升品牌体验感

借势夏季旅行高热节点，打造萌娃惊喜溯源路线
用治愈的美景+趣味的互动，助力人类幼崽追风成长，渗透产品特性，强化品牌好感



执行过程/媒体表现

项目执行实施
• 投放时间：2024年7月~8月

• 项目金额：650W

• 投放平台：小红书



执行过程/媒体表现

超凡亲子出游记 6大核心营销玩法，助力传播

#小友遛遛图鉴 IP资源加持，开启“小友”暑期特级提升热度
联动母婴社区优势，占领亲子出游场景心智

1. 官号多种活动形式，引导用户互动参与

3. KOL+KOC从情感/科普/场景多角度分享

5. 多种创新玩法带动UGC内容，沉淀更多笔记

2. 联动姜潮&郭碧婷，发布超凡带娃出游记

4. 开屏/搜索/信息流多方资源加持，扩大曝光

6. 南京还原萌娃超凡履行溯源，闭环营销

7.



执行过程/媒体表现

总曝光

1192w+ 总互动

2787

小红书官号首发号召，炒热夏日遛娃新思路官号号召



执行过程/媒体表现

姜潮&郭碧婷超凡带娃出行记 再现小时代草原篇明星透传

累计曝光

1454w+
累计曝光

1394w+



执行过程/媒体表现

H5阵地打造超凡互动，多元福利激励用户参与趣味内容

主KV 明星大片 线下活动地图 激励机制 优质UGC

产品跳链



执行过程/媒体表现

站内资源立体化曝光到内容沉淀，拦截用户浏览全链打通

曝光资源
拦截机会人群

三类搜索词
拦截兴趣人群

互动阵地
留存兴趣人群

内容阵地
留存品牌内容持续发酵

浏览场 搜索场 互动场 内容场
火焰热搜 信息流 搜索结果 活动H5 话题页 官号、达人笔记开屏



执行过程/媒体表现

南京还原萌娃超凡旅行溯源地，多元触达用户线下活动

品牌活动趣味场景

商场总人流量 中心秀场人流量 参与人数



执行过程/媒体表现

多样化玩法吸引大量受众，强化“超凡”概念线下活动

超凡创游区，提供沉浸式亲子DIY游戏 品牌打卡区，兼顾产品展示核心卖点

“箭领风冠”追溯草原 游戏增加品牌认知 KOL打卡活动人流



执行过程/媒体表现

35位KOC共同发布超凡亲子出游记，体验溯源遛娃达人矩阵



执行过程/媒体表现

社区母婴官号活动号召，渗透母婴创作者社群社区联动

百万母婴粉丝  @薯宝宝号召暑期活动@金领冠 九大母婴创作者社群扩散加入遛娃



营销效果与市场反馈

*数据来源：小红书全站趋势数据，2024年7月~8月

9.1亿+

7306万+
借势IP聚焦流量 | 项目总曝光

话题参与趋势引领 | 话题页总浏览量

115%+
品牌热度持续升级 | 品牌曝光环比提升

6.2%+

TOP2

79%+

内容渗透提升 | 户外出游内容渗透

品牌认知加深 | 在婴幼儿奶粉赛道排名

认知心智深植 | 奶粉内容渗透提升

530%+

5.2W+

98.8%

人群城店 | SPU人群资产体量提升

激发创作口碑传播 | 品牌笔记发布 

口碑正向输出 | NPS口碑正向占比

声量突围 深度种草 价值沉淀


