
好产品好种草，来自凌晨3点妈妈的情绪

⚫ 品牌名称：熊猫布布

⚫ 所属行业：母婴类

⚫ 执行时间：2024.04-06

⚫ 参选类别：种草营销类



营销背景

产品发布，开始
小红书种草

诞生的
中国科技母婴公司

历经1年半研发的
专业高端吸奶器

21年底 1年半

23年7月 

一个从0开始的中国科技母婴品牌，一款国产高端吸奶器



营销背景
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小红书吸奶器搜索指数 

But！

国际品牌

¥1000+
国产品牌

¥200+
平均售价平均售价

熊猫布布

¥1980
瞄准售价

市场需求向好，但国产品牌卖不上价

国产高端吸奶器如何活下来，且活得好



营销目标

做出被妈妈
认可的产品

找出正确的
种草方法论

卖出吸奶器
赛道好成绩

好产品 好方法 好生意

让熊猫布布做“三好”



策略与创意

传播策略—

用户平台品
牌产品共创

种草内容
打磨测试

种草生意
链路打通

精准人群
放大生意

新品到爆品4步拆解，步步为赢

共创期 种草期 生意期 成功期STEP01STEP01 STEP01STEP02 STEP01STEP03 STEP01STEP04

900+妈妈产品共创研发 100次体验打磨种草基本法 种草到生意链路效果测试
与放量

反漏斗人群策略放大有
效内容收获生意



执行过程/媒体表现

共创期STEP01

说说你遇到的哺乳难题
我们抽取用户免费体验产品

和妈妈一起深度体验千元+产品，确定产品重点研发方向

STEP01

隔膜泵刺激奶阵有
间隔，吸力层次感
欠佳

好评率50%
贝瑞克S1

美德乐丝蕴
好评率40%
隔膜泵刺激奶阵慢，
难追奶，适合母乳条
件好的妈妈

美德乐致蕴

好评率90%
活塞泵最先进，边吸
边按摩，档位多

美德乐心蕴
好评率95%
专业级别吸的柔和，快
速，奶量大，母乳条件不
好的妈妈能有颠覆性的体
验

¥2000+

¥2000+

¥4000+

¥15000+

产品
重点方向

国 际 同 等 级 技 术

具备按摩/吸奶/深吸功能

打造柔和的吸奶层次感

1.5年 X 900人 X 2个月/期



执行过程/媒体表现

产品共创过程不断打磨 满足情绪与场景需求

花大量时间打磨市面
产品非重点关注的

夜灯功能

Ultra Pump 吸乳科技系统

医用级别智慧吸乳算法、高性
能核心泵、负压传感器，实现
10分钟高效吸乳

在便携设计上精反
复调试

便携把手 导管收纳

让吸奶器自我管理，
简约简洁

意见

回馈

试用 调整

首创100档位吸乳，缓释功能

按摩模式，吸乳模式，深吸
模式全面干净吸乳

研发核心技术并不断试用调整，同时在妈妈的声音中打磨温暖细节

夜奶的时候独自吸
奶，孤单感与脆弱
感爆发

妈妈说

专业级吸奶器总是得
放弃便携这个需求，
在家里搬来搬去

妈妈说

配件太多收纳不方
便，清洗也很麻烦

妈妈说

独创核心技术

共创期STEP01



执行过程/媒体表现

产品规模化试用，从100+使用UGC中确定种草卖点

2023年7月
产品正式上市

100篇产品试用体验笔记

发起产品试用体验

上线14天超长免费试用服务

痛点 提及笔记数

吸得更快 33.3%

奶渣神器 19.0%

无痛吸奶 19.0%

干净不堵奶 9.5%

母乳顾问 9.0%

静音吸奶 4.8%

不插电使用 3.0%

种草期STEP02



执行过程/媒体表现

3大卖点x4大类型内容矩阵，小预算测试

吸奶器

吸奶器推荐

吸奶器一次吸多长时间

吸奶器正确使用方法

吸奶器有必要提前买吗

吸奶器推荐性价比高

吸奶器吸不出来奶

手动吸奶器

电动吸奶器

免手扶吸奶器

吸奶器推荐排名

吸奶器红黑榜

吸奶器吸奶会越吸越少吗

吸奶器挤出的奶常温放多久

吸奶器正确姿势

2023吸奶器搜索词

《拆个明明白白 凭什么
专业级吸奶器值上千元》

《换了三个吸奶器 终于选到
吸得又快又舒服》

《追奶成功，母乳其实也可
以很快乐》

《疼痛？堵奶？吸不出？
你需要专业级的吸奶器》

《10min无痛吸奶，它真的做到了》

月均
11篇笔记

洞察需求笔记类型，高频卖点x内容类型构建笔记矩阵，测高互动内容

产品推荐

4大内容类型

产品推荐

产品科普

对比评测

妈妈经验

4大内容类型

产品科普

对比评测

妈妈经验

确定4大内容类型

3大高频卖点

吸得更快

奶渣神器

无痛吸奶

打造内容

2个月 15万投放
K-85% F-10% S-5%

种草期STEP02



执行过程/媒体表现

5个月 月均60万投放

小红星确定高互动笔记有效进店 ，锚定放大，同步复制该类笔记 

投放同步与生意表现

0%
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20%
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40%

50%

60%

9月 10月 11月 12月 1月

KFS投放分配走势

KOL FEEDS SEM

高互动
高转化
笔记

K持续降低

重点以流量放大种草与生意

内容
复制

小红星验证有效笔记ROI可达5

生意期STEP03



执行过程/媒体表现

小红星Top50进店笔记触达人群
画像分析

生意有效笔记反漏斗精准人群放大，持续收获生意成功

月均150万投放 ROI稳定5

喂养人群

亲喂痛点人群

吸奶器人群

母婴兴趣人群∩喂养相关高意向人群）

背奶/追奶/涨奶等相关内容阅读人群

母婴吸奶器相关搜索阅读人群

喂养问题需求

吸奶器直接需求

待产新生场景

120w

415万

1210万

精
准
反
漏
斗
模
型

内容兴趣占比 内容关键词偏好 

笔记偏好 

50%
新生喂
养攻略

喂养痛
点解决

产品
选择30% 20%

产品种草+经验学习 产品+痛点+新生待产

成功期STEP04



营销效果与市场反馈

618

38

双11

天猫吸奶器

热销榜 好价榜TOP1 TOP1

投放与生意正相关，成功打入千元价格带，电商节点销量连续刷记录

销量300万

销量700万

销量1000万+



营销效果与市场反馈

7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月

2023年 2024年

23Q3 24Q1

+528%
+413%

24Q1 VS 23Q3

品牌从0到被妈妈认可，心智大幅提升

【熊猫布布】品牌搜索 【熊猫布布】UGC笔记 【吸奶器】下游品牌搜索

57名

15名



营销效果与市场反馈

2个月

5个月

持续
卖点x类型
笔记测试

15万预算

K-85%

F-10%

S-5%

小红星有效笔记
逐步放量

月均60万

K-27%

F-43%
S-29%

9%
48%
43%

有效笔记放大

笔记复制

有效笔记触达人群

灵犀洞察

吸奶器人群

生意成功 种草方法—种草生意

亲喂痛点人群 喂养人群

洞
察层级人群内容偏好进入测试的循环

人群渗透扩大触达收获生意

帮 助 新 产 品 从 0 到 成 功

1.5年

900+用户试用 见痛点 定方向 产品打磨试用 产品上市
产品
共创

月均150万

120w 415w 1210w

这是一个生生不息循环方法论


