
#香港乐在当夏#跨界整合营销

⚫ 品牌名称：香港旅游发展局（HKTB）

⚫ 所属行业：旅游行业

⚫ 执行时间：2024.06-08

⚫ 参选类别：跨界联合营销类



营销背景

香港旅游发展局，如何以差异化推广手法破局文旅营销战役，为香港旅游品牌注入新活力，成为本项目的课题关键

视觉文化盛行
信息爆炸的数字媒体时代，高质量视觉
内容更具流量吸引力

文化体验当道
随着人们生活水平和文化素养的提升，现
代旅行者越来越追求具有深度和文化内涵
的旅游体验

文旅营销内卷
全国文旅各显神通，旅游目的地品牌建设
和差异化竞争进入白热化

营
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营销目标

➢ 聚集多渠道声量，提高香港旅游曝光，吸引

更多潜在游客关注

➢ 释放香港夏日精彩纷呈的体验和新鲜活动，

刺激暑期香港旅游消费的增长

➢ 鼓励多渠道的受众群体参与活动，产生优质

UGC，为香港积累丰富的视觉资产和口碑素材

通过创新营销手法，持续直观的优质视觉

内容产出，塑造香港旅游全新形象，将其

多元荟萃、充满人文温度的国际都会印象

植根受众心智，激发更多年轻消费群体对

香港的探索欲和旅行灵感

长 期 目 标
短 期 目 标



策略与创意

香港旅游
中西文化荟萃、城市郊野自然糅合、繁华都会与世界级的
地质奇观仅咫尺之遥，在这个夏天，香港更是准备了中国
传统节庆盛典龙舟嘉年华，国际性艺文展演、夏日主题活
动派对，持续不断的惊喜，为旅客带来鲜活旅行体验。

#香港乐在当夏#

洞察年轻群体追求深度文化认同与个性表达，喜影像记录社交分享满足其“自我价值展示+审美输出”双重需求

小米影像
小米联手徕卡共同打造的移动影像IP，推出《中国影像辞
典》，记录中国人生活和社会风情，开启人文影像新风向。
这与香港传统与现代交融，多元并放，充满厚重积淀与人
文关怀的城市本色不谋而合。

共同发起“2024小米徕卡影像大
赛·香港季”鼓励TA拿起镜头，记录

香港当下闪光瞬间的美好。

以及时行乐、把握当下的豁达理念
作为沟通切入，连接香港夏季旅游

的鲜活魅力



执行过程/媒体表现

结合当下年轻人的夏日旅游痛点、情绪共鸣、社媒语境，输出香港当夏亮点体验系列海报

01. #香港乐在当夏#主题系列海报预热夏日精彩



执行过程/媒体表现

为“2024小米徕卡影像大赛·香港季”特设3组香港特色碰撞创作主题【中西荟萃vs地道港风】【现代都会vs文化传承】

【青春活动vs闲庭漫步】，挖掘香港独有的潮流、艺术、都市、文化风貌及令人心动的人文故事

02. 3组香港特色碰撞创作主题设计



执行过程/媒体表现

合作摄影大V名单系列主题摄影作品（部分）

摄影大V带路参与“2024小米徕卡影像大赛·香港季”主题人文影像创作，记录香港当夏美好印象，带动更多米粉参与。

03. 36名小米影像签约摄影师赴港参与主题创作

（部分，排名不分先后）



执行过程/媒体表现

集线上影展、活动参与入口、香港当夏游玩灵感、点击跳转OTA组件于一体，实现分享裂变-互动参与-优质内容长效展

示沉淀-旅游消费转化。

04. 推出 2024小米徕卡影像大赛·香港季互动H5

游玩灵感
带出香港当夏精彩

即刻出发跳转
导流携程/同程/途牛OTA

摄影佳作展示
人文香港印象

大赛参与入口
吸引更多受众参与



执行过程/媒体表现

北京、厦门、广州、长沙、上海、成都、深圳七成核心商圈门店影展

05. 小米之家线下影展



执行过程/媒体表现

持续释放香港艺术文化展演、精彩纷呈的夏日旅行资讯——【沙滩音乐节】、【哆啦A梦IP展】、【香港夏日三重礼】，

让动身赴港旅行的意愿更具象化。

06. HKTB社媒矩阵360°全域营销



执行过程/媒体表现

邀请小红书KOL共创，发布优质种草内容；领域覆盖旅行、颜值、摄影等；围绕【香港夏日盛事活动】【港味夏日风情】

等几大内容方向，结合KOL擅长的拍摄风格记录在香港的夏日之旅，打卡节日盛事、音乐节以及夏日好去处，分享香港

夏日的港式体验。

07. 小红书KOL多维度实力种草香港当夏



执行过程/媒体表现

打通小米生态OTT端+移动端两大硬件端口，辐射海量核心人群移动端，同时利用社媒信息流工具扩散，持续优化广告策

略，触达目标人群，精细化运营，实现营销效应最大化。

08. 全网精准硬广助推



执行过程/媒体表现

精准触达商旅出行群体，推荐香港当夏无限精彩，

实现旅游品牌宣传多点曝光。

09. 深圳航空机上杂志《美好目的地推荐》



营销效果与市场反馈

项目曝光量

305,100,000+
小米生态广告点击量

3,400,000+
社媒触达量

64,600,000+

专业摄影师访港共创

36 营销成果
社媒互动

680,000+

收获优质共创摄影作品

1,100+
参与用户摄影作品

13,800+
七城小米之家影展到店客流

28,000+

通过小米影像跨界内容共创+多渠道宣传铺开，持续放送香港夏日旅游推荐及活动信息
刺激用户赴港体验今夏演唱会、特展等活动，夏季访港客流量收获高峰。

携手小米影像及摄影师共创的人文香港美好印象，将获得长效沉淀，成为香港旅游优质品牌视觉资产。
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