
华为Mate XT 非凡大师：《见非凡》

l 品牌名称：华为

l 所属行业：3C数码

l 执行时间：2024.10.31-12.30

l 参选类别：IP营销类



项目资料

结案视频

https://weibo.com/1839167003/P7iHUjPxK?pagetype=profilefeed

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/1839167003/P7iHUjPxK?pagetype=profilefeed


营销背景

• 项目简介：华为见非凡品牌计划是一项面向大众的长线高端人文IP，通过邀请各行各业拥有非凡成就的人物进行专访，将人物

的非凡经历以精神闪光展示给大众并在其中穿插非凡精神，诠释华为非凡大师品牌精神。

• 背景与挑战：华为Mate XT 非凡大师作为华为非凡大师系列最新产品，也是全球首款商用三折叠屏手机，在科创领域载货颇丰，

但在人文层面缺少拥有广泛知名度的品牌IP，在商业层面华为Mate XT 非凡大师拥有超高知名度，但缺乏深度的产品故事，需

为大众建立完整的品牌认知与产品定位。



营销目标

• 预期目标：由于产品的价值与非凡大师系列的品牌调性，核心TA聚焦高端圈层，既高净值人群，高净值人群关心人文

情怀，认同非凡精神，希望看到各行各业非凡人物的精神与经历，其触媒习惯更多偏好社交资讯平台，如微博、头条，

故此锚定以上两大平台为传播主阵地，遴选汇聚各行业大师，聚焦非凡精神持续输出，维护品牌形象，渗透高端圈层，

打造华为见非凡品牌计划长线IP。

• 整体目标：以敢于非凡方见非凡为核心主旨，传递品牌精神，转化高端圈层用户，以访谈视频作为核心物料，并围绕

内容设置议题与金句作为外围核心传播点，打造话题进行冲榜，实现规模化、破圈化传播，实现品牌声量美誉双丰收。



策略与创意

• 策略：聚焦核心TA触媒习惯与偏好，汇聚各行业大师，聚焦非凡精神持续输出，维护品牌形象，渗透高端圈层，打

造华为见非凡品牌计划长线IP。锚定各领域非凡成就的十位人物，聚焦人物经历，展现人物精神内核，以敢于非凡方

见非凡为核心主旨，传递品牌精神，转化高端圈层用户，实现品牌声量美誉双丰收。

• 创意亮点：以郭晶晶、姜鹏、徐冰、李少红、单霁翔五位嘉宾访谈及收官混剪为核心物料，聚焦嘉宾访谈讲述非凡

经历，传插核心金句、精密话题部署卷入媒体网友参与讨论，部署头条优质文章，形成规模化、立体化传播，实现

全网声量共振！



执行过程/媒体表现

• 前期聚焦核心圈层偏好习惯，进行内容研讨与思维碰撞，打磨前期策略方案与具体执行环节，包括如何向高端圈层进行传播，

人物弧光如何展现等，并进行三方内容研讨，确认访谈人物、访谈架构、输出内容；

• 中期结合媒体提供的人选进行人选确定，挑选各行业非凡大师并根据人物特质发掘人物闪光点，确认拍摄PPM并对人物访谈

提纲进行修改完善，并围绕嘉宾经历进行金句的构思预埋；

• 后期跟随拍摄团队进行现场盯拍，确认拍摄细节，包括现场布景与人物妆造，并跟进实际内容完善剪辑逻辑，输出内容话题，

打造事件经历向热搜。



营销效果与市场反馈

• 以郭晶晶、姜鹏、徐冰、李少红、单霁翔五位嘉宾访谈及收官混剪为核心物料，聚焦嘉宾访谈讲述非凡经历，传插核心金句、精

密话题部署卷入媒体网友参与讨论，部署头条优质文章，形成规模化、立体化传播，实现全网声量共振，高端圈层破圈传递，非

凡精神触达多领域人群！

• 11期内容全网斩获30+大热搜榜单；全网总阅读量达10.2亿+；总热度3000万+；见非凡品牌计划内容播放量2.64亿+


