
蔡司智锐高智感 看见时髦职场人

l 品牌名称：蔡司

l 所属行业：服饰类

l 执行时间：2024.11.04-12.15

l 参选类别：话题营销类



营销背景

成人镜片搜索整体周末高热，开学季需求上升，年末双促迎来新高峰
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YOY +158.3%

春季开学 秋季开学618大促

暑期特惠
假期旅游需求

年末双促

新年新高峰

近一年成人镜片站内搜索指数



营销背景

成人镜片用户决策的三大因素

| 功能，用户更爱搜
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| 场景，用户更爱讨论
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营销目标

目标

核心玩法

用户链路

蔡司智×小红书发起 时髦职场人的养眼+亮眼 挑战，全员Get流行趋势抄作业

Phase 1  线上趋势解读+同款教学 Phase 2  引导线下体验晒同款

职场博主+专业博主解读动态防护养眼概念
产品深度种草，搭配职场时髦+实用搭配亮眼教学

优质互动+UGC内容沉淀品牌资产
引导用户小程序预约打卡晒同款

1. 小红书官号×博主联合发起动态防护养眼教程分享
2. 不同职场角色的博主代表不同象限晒出亮眼搭配，

眼部护理教学时髦搭配风格种草，全面覆盖

1. 用户在H5上参与轻度互动，到店打卡参与门店活
动，发布笔记兑换打卡奖励

2. 有奖激励机制鼓励用户试戴同款晒笔记，解锁流
量激励

用户浏览KOL笔记种草 用户进入专题页/话题页+线下到店参与互动

概念

线上打造时髦职场人的「动态防护养眼+时髦搭配亮眼」概念，活动任务组件卷入用户互动
线下联动打造打卡活动解锁养眼体验，提升品线传播声量，强化产品种草策略

阶段



策略与创意

 

本期黑话

看 见 时 髦 职
蔡司智锐带你解锁职场人的时髦亮眼高端局

场 人

时髦职场人 = 动态防护养眼 + 时髦亮眼穿搭 + 无班味新

我们发现：

好产品 ≠ 流行产品

相比极高投入的品牌自造潮流

抓住当下合适的流行趋势  
能更快催化品牌流行

在小红书，这些趋势常以黑话体现



策略与创意

护眼&眼健康

护眼吃什么

高度近视如何养护眼睛

陶勇护眼操

飞行员护眼操

晚上玩手机怎样护眼

健康之风当道，用户在小红书上寻求护眼攻略

Y23 Y24

+31.13%

+248.23%

+526.20%

+420.24%

+63.03%

+224.02%

| 功效突出，职场人养眼公式拆解

关联动
态防护
概念

指引用户了
解产品背后
科学技术

| 造型亮点，优雅时髦亮眼趋势搭乘

结合造型
+搭配

突出产品
时尚感

时尚潮流来袭，用户在小红书上追逐穿搭灵感

流行趋势——「职场时髦精」的【时髦养眼+亮眼】攻略



策略与创意

PHASE1
高智感时髦职场人解读

PHASE3
全员晒眼镜+搭配

蔡司高智感时髦职场人
线上话题发起

出片吸睛 穿搭推荐

日常造型 出街搭配

线上小程序领券引导

PHASE2
线下+线上Get高智感同款

线下门店联动
高智感时髦体验声量放大

线上导流门店 解锁专属体验

体验种草

门店参与话题

传递高智感时髦职场人体验

蔡司智锐镜片UGC穿搭体验
卷动优质经销商带动同款裂变

项目总曝光：
3884万+

话题总浏览：
922万+

用户总互动：
100万+

（互动量定义：H5互动+广告位点击量+KOL
赞藏评+官号赞藏评+用户活动发布笔记数）

笔记总发布：
5211+

线上打爆话题 加热线下活动

线下迎来打卡热潮 引爆线上互动传播



执行过程/媒体表现

活动上线官宣
互动玩法教学

小红书
官方预告

时尚薯
助力发酵

和蔡司一起「挑战」
高智感时髦职场搭配

玩法预告
超多奖励吸引

官号笔记总曝光 
121万+

小红书×蔡司 共同搜索时刻漂亮的「高智感时髦职场人」

数据截至 12.15



执行过程/媒体表现
活动话题页-定制视觉吸引用户驻足 爆款话题聚合优质内容活动话题页-定制视觉吸引用户驻足 爆款话题聚合优质内容

IP品专 IP话题 + 动效 + NNS流量激励

IP品专CTR  16.
21.06%

IP话题总浏览
922万+

数据截至 12.15

NNS曝光量
412万+



执行过程/媒体表现

博主笔记表现

数据截至 12.15

时尚大片 护眼指导 职场话题 穿搭造型 时尚态度

博主笔记
总曝光
252万+



执行过程/媒体表现

H5总曝光
157万+

轻互动机制 + 原生UGC激活品牌定制KV  KOL演
绎

数据截至 12.15

H5总互动
73万+

H5阵地：线下沉浸体验+线上互动全聚合



执行过程/媒体表现

曝光总计  834万+
平均CTR  3.13%

曝光总计 1387万+ 曝光总计 208万+
平均CTR 7.32%

站内资源-黄金资源全面覆盖 活动话题强势露出

数据截至 12.15

开屏 火焰话题 信息流动态位



营销效果与市场反馈

品牌形象认知 Awareness

⼈群渗透 Audience

内容积累 UGC

⼝碑激发 Reputation

小红书营销IP
AURA

极光指标

小红书AURA极光指标—年营销IP价值度量和指标



营销效果与市场反馈

*数据来源：小红书内部数据，时间周期为2024年11月4日-12月15日

人群资产整体增幅
47.1%

目标人群重合度
71.2%

话题新增UGC笔记数
5211+

品牌在光学眼镜
垂类赛道的

搜索量及内容渗透排名

1

UGC发布量环比提升
64%

IP词云品牌词相关
51%

高效人群渗透

NPS表现

UGC内容积累

品类表现

小红书营销IP
AURA

极光指标

AURA极光指标总览



营销效果与市场反馈

Awareness 人群渗透 UGC 内容积累 Reputation 口碑激发 Audience 品牌形象认知

蔡司智锐兴趣人群

投放前 投放后

1405万+

2068万+

月环比
提升超

47.1%
     全站品质
   生活人群

71.2%
蔡司

智锐镜片
IP互动人群

*数据来源：小红书内部数据，时间周期为2024年11月4日-12月15日

小红书AURA极光指标

Campaign前后，品牌智锐镜片的兴趣人群提升 高质感时髦职场人智锐镜片兴趣人群中「品质生活人群」比重明显



营销效果与市场反馈

Awareness 人群渗透 UGC 内容积累 Reputation 口碑激发 Audience 品牌形象认知

*数据来源：小红书内部数据，时间周期为2024年11月4日-12月15日

「蔡司智锐光学镜片」 内容曝光趋势

「蔡司智锐光学镜片」 搜索趋势

2024.11.12-2024.12.15

【蔡司智锐镜片】相关搜索

环比增长84%

2024.11.12-2024.12.15

【蔡司智锐镜片】相关笔记内

容曝光量环比增长90%

2024年

2023年

2024年

2023年

小红书AURA极光指标



营销效果与市场反馈

Awareness 人群渗透 UGC 内容积累 Reputation 口碑激发 Audience 品牌形象认知

IP话题下品牌/产品相关词密集
 强势占有用户心智

高智感时髦职场人、蔡司智锐镜片、职场穿搭
等卖点及核心场景相关的品牌相关词浓度高

「高智感时髦职场人」 相关笔记词云

*数据来源：小红书内部数据，时间周期为2024年11月4日-12月15日

小红书AURA极光指标


