
Ubras热美式穿搭

l 品牌名称：ubras x 小红书

l 所属行业：Ubras

l 执行时间：2024.05.10-06.20

l 参选类别：话题营销类



营销背景

基于小红书平台对于时尚穿搭内容的天然优势，以及平台社区友好向上的女性氛围

小红书xubras 洞察站内秋冬内容趋势叉乘「美自有形」品牌理念

从创意视角和用户内容消费需求入手，联手IP新风向制造局

发起「#热美式穿搭」IP活动

• 以品牌代言人热度带动活动热启动，吸引垂类女性目光

• KOL以ubra肌底衣为蓝本，输出有内容有价值的秋冬热美式穿搭

• 多元活动激励，搅动用户高参与扩散

在IP的整合形内容营销中，ubras切实占位住秋冬的肌底衣穿搭心智

满足了她们在ubras肌底衣之上，对秋冬穿搭的无边想象



策略与创意

撬动机会
放大共创

精准渗透

锚定平台高潜用户

以薄荷曼波类食物调穿搭风格语言
融合ubras肌底衣色彩及功能

传递秋冬穿搭新灵感

内容创造，流量加持
助力品牌心智沉淀

ubras
秋冬大事件打造

挖掘秋冬
穿搭场景

+
明星内容绑定

带动声量热启动
原生感创意话题

引爆社区高热参与



执行过程/媒体表现

*9.1-10.15 热美式穿搭及ubras内容指数

阅读总量1.1亿ubras 环比+96.90%
同比+80.34%阅读总量2118.7万热美式穿搭 环比+139.90%

同比+51428.07%



执行过程/媒体表现

开屏 开屏 火焰话题&活动专区 活动话题页

曝光量：1343127
点击量：194064

CTR：5.92%

曝光量：2440830
点击量：114551

CTR：4.47%

火焰话题曝光量：16180850
活动品专CTR：20.3%

火焰话题

曝光量：28819780



执行过程/媒体表现

@是丫丫大人哟@kk农场 @咕噜小@E吖E小姐 @vivichen

总曝光量：970937
阅读量：50539

信息流CTR：4.01%

总曝光量：2597290
阅读量：167768
信息流CTR：
5.18%&7.42%

总曝光量：2597290
阅读量：86858

信息流CTR：5.93%

@姚沐希Annie

总曝光量：1309558
阅读量：116279

信息流CTR：6.78%

总曝光量：1228664
阅读量：91412

信息流CTR：6.56%

总曝光量：995215
阅读量：103196

信息流CTR：7.77%



执行过程/媒体表现

曝光量：1128726 
互动量：706 明星签名&同款产品

@娱乐制造机



营销效果与市场反馈

项目总曝光量：

6732万+
话题总浏览量：

2882万+

H5页面浏览量：

64万+
话题发布笔记：

2万+



营销效果与市场反馈

Awareness 人群渗透 UGC 内容积累 Reputation 口碑激发 Audience 品牌形象认知

小红书AURA极光指标

Campaign前后，品牌AIPS人群环比提升183%

ubras品牌AIPS人群

投放前 投放后

Campaign前后，品牌兴趣人群在「质感女生」中渗透提升17.25%

ubras品牌AIPS人群

投放前 投放后

290w

534w

14.25%

31.5%



营销效果与市场反馈

数据收集时间：2024/09/05 – 2024/10/04

Awareness 人群渗透 UGC 内容积累 Reputation 口碑激发 Audience 品牌形象认知
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ubrasn内容指数

活动期间
9.05-10.04

活动前
8.05-9.04



营销效果与市场反馈

Awareness 人群渗透 UGC 内容积累 Reputation 口碑激发 Audience 品牌形象认知

肌底衣品类

内容渗透排名

活动前品牌排名

内衣品牌A

ubras（第二位）

内衣品牌B

内衣品牌C

内衣品牌D

内衣品牌E

内衣品牌F

内衣品牌G

内衣品牌H

……

活动后品牌排名

ubras（第1位）

内衣品牌A

内衣品牌B

内衣品牌C

内衣品牌D

内衣品牌E

内衣品牌F

内衣品牌G

内衣品牌H

……

品牌SOV
+35%

品牌SOC
+27%

c a m p a i g n 前 后

活动期间
9.05-10.04

活动前
8.05-9.04


