
《龙门镇风云》佳能×抖音防伪dou知道

首部反假冒公益古装喜剧《龙门镇风云》

⚫ 品牌名称：佳能

⚫ 所属行业：数码3C

⚫ 执行时间：2024.09.01-2024.11.30

⚫ 参选类别：视频内容营销类



项目资料

结案视频

https://www.xinpianchang.com/a13306144?is_first_publish=true 

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

案例视频
直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://www.xinpianchang.com/a13306144?is_first_publish=true


佳能作为3C行业头部企业及世界500强，自2019年起联合国家知识产权局、中国反侵权假冒联盟

等权威机构，通过线下门店宣传、行业白皮书发布等举措，持续强化消费者正品意识。2024年，

佳能希望通过对公众进行正品科普 ，介绍假冒伪劣商品的危害 ，不断推动市场健康发 展

项目背景



近年来，市场上“平替耗材”备受消费者关注，

与此同时，假冒伪劣产品肆意泛滥。诸如劣质电

池爆炸、假冒墨盒引发设备故障等事件频频发生，

不仅对用户的安全造成严重威胁，也极大损害正

品的品牌声誉，严重扰乱了正常的市场竞争秩序。

“平替”与假货冲击

小红书、电商平台“平替耗材”的搜索量激增，

许多消费者受到“同质低价”的说法误导，忽视

正品耗材在安全性、适配性及长期使用成本等方

面的明显优势，致使假冒伪劣和低质产品得以在

市场上大行其道。

消费者认知偏差

在推进反假冒公益传播项目时，品牌面临

“0传播预算”难题

传播预算限制

市场困境洞察



创新解决方案

应对挑战的创新策略与具体举措

创新媒介选择

联合抖音“防伪dou知道”专题

（由抖音电商与北京反侵权假冒联

盟CAASA推出），借助平台年轻

用户流量，将知识产权保护升级为

全 民 关 注 的 社 会 行 动

打造反假冒娱乐化IP

推出佳能首部反假冒主题古装短剧

《龙门镇风云》，以“捕快J&K”为

主角，通过四回幽默故事揭露假冒耗

材危害，构建可持续延展的IP资产

全域流量整合

公域覆盖：定制抖音话题页#佳能龙

门镇风云，联动3C垂类KOL扩散；

私域拦截：布局佳能官网、官方账号

及线下门店屏幕，精准触达目标人群

创意内容设计

策划“笑点”与“痛点”平衡的反假短

剧，短剧采用无厘头的叙事手法，将科

普知识巧妙融入多段故事之中，巧妙埋

梗 ， 自 然 植 入 “ 购 买 佳 能 正 品 耗

材 ” “ 正 品 有 激 光 防 伪 ” 等 科 普 信 息



基于以上策略，团队迅速执行制定以平台传播规律为原点，突破传统说教模式

的创意传播策略：通过构建"幽默短剧+IP联动"模式，将防伪科普转化为更具传

播力的视听语言。

在抖音平台生态中，联合专题“防伪dou知道”打造《龙门镇风云》系列短剧，

用兼具娱乐价值与社会价值的原创反假冒娱乐化IP，去构建长效反假冒效应。

项目执行



故事设定在虚构的龙门镇宇宙，捕快J与K这对反差萌搭档，用高能剧情拆解假冒耗材套路。

四幕短剧形成「单元剧+连续剧」复合结构，每个看似荒诞的剧情都暗藏硬核防伪知识点。

创意故事

第一回：还我“关二爷”，假墨水闹出真乌龙 第二回：摄影师有苦难言，假电池惹出真祸端

第三回：江阳大盗投案难，假硒鼓制造真麻烦 第四回：英雄招募惹误会，假墨粉引发真纠纷



项目执行与线上影响力

线上影响力

✓ 全网曝光量1.2亿+，反假冒话题讨论度暴增3433%；

✓ 国家知识产权局、爱普生、小米等12家机构及品牌加入#防伪dou知道#话题活动

线下推动力

✓ 消费者主动咨询正品耗材，直营店客均停留时长提升；

✓ 双11期间电商平台“佳能耗材”搜索量同比增加279.2%

内部认可
佳能知识产权部门、直营店及经销商高度评价短剧传播效果，主动复用内容于
日常宣传。



线下推动力与内部认可

“这支视频不仅幽默吸睛，更重要的是将复杂无趣的打击假冒伪劣议题转化为

大众能理解的语言，真正推动了消费者对购买正品重要性的认知。”

——佳能知识产权部门部长 小泽

“这部短剧成为我们反假冒行动的‘标准教材’，既赋能经销商宣导，更联动行业伙伴

共同发声，为净化市场环境提供了可复用的传播范式。”

——佳能知识产权部门经理康峰

“顾客从‘匆匆购买’转向‘主动询问耗材真伪’，这正是全民知识产权意识提升的

缩影，佳能用创新内容改变了消费者的正品意识。”

——佳能直营店经理程亮
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