
广州市文化广电旅游局-2024湾区音乐汇活动宣推广

⚫ 品牌名称：广州文广旅

⚫ 所属行业：文旅行业

⚫ 执行时间：2024.10.01-2025.02.01

⚫ 参选类别：社会化营销类



整合营销类

视频营销类

创意传播类

电商营销类

跨界联合营销类

出海营销类

I P营销类

明星/达人营销类

移动营销类

效果营销类

大事件营销类

社会化营销类

• 跨媒体整合类

• 数字媒体整合类

• 视频节目合作类

• 视频内容营销类

• 视频整合营销类

• 短视频营销类

场景营销类

话题营销类

体育+数字营销类

直播营销类

OT T营销类

种草营销类

*请对所选类别标注红色（仅可选一项）  

AI营销类 



项目资料

案例缩略图

（请按此大小粘贴）

• JPG格式，用于获奖后金鼠标《集粹》小程序

案例展示（左侧扫码可进入）

• 像素：710（长）×331（宽）

• 分辨率：300



营销背景

• 品牌传播及营销背景介绍

2024年“湾区音乐汇”由广州市人民政府统筹，广州市文化广电旅游局牵头组织，旨在以“音乐+文旅+科技”融合模式，打造粤

港澳大湾区文化新IP。通过举办多元化、国际化、专业化的音乐系列活动，为第十五届全国运动会加油打气、宣传造势，吸引全球

青年才俊齐聚广州、齐聚湾区，汇聚强大的正能量，为粤港澳大湾区注入源源不断的青春活力和勃勃生机。

• 行业发展背景

2024年“湾区音乐汇”以“律动青春、点燃梦想、喜迎全运”为主题，全面展现广州生动立体、青春时尚、奋勇拼搏的文化和体

育形象，为第十五届全国运动会加油助威，以艺术和体育相结合的独特形式向世界展示“新时代中国力量”“新时代中国精

神”“新时代中国形象”。2024年“湾区音乐汇”秉持“国际视角、湾区特色、专业平台、多元融合”的活动理念，按照“政府

统筹协调、市场主导运营”的组织模式，策划举办主题音乐节、电音节、民乐节、交响乐、爵士乐、户外音乐等系列音乐演出，精

心打造音乐爱好者的国际交流平台、第十五届全国运动会的宣传造势平台、文旅新业态的孵化生长平台，持续将其打造成为年轻化、

品质化、个性化的城市文化品牌。以打造年轻人喜闻乐见的音乐品牌活动为出发点，突出活动主题，聚焦城市文化和湾区文化，充

分利用好各级各类宣传平台，面向国内外加大“湾区音乐汇”活动和第十五届全国运动会的宣传推介力度，不断增强活动的知名度

和影响力。



营销目标

• 面临的营销困境及挑战

如何通过2024年“湾区音乐汇”话题营销，成为粤港澳大湾区多元化、国际化、专业化的音乐系列活动标杆，吸引全球

青年才俊齐聚广州、齐聚湾区，汇聚强大的正能量，为粤港澳大湾区注入源源不断的青春活力和勃勃生机。同时在宣推过

程中，需要结合热烈庆祝第十五届全国运动会开幕式倒计时一周年，联动各界喜迎十五运，全面展示大湾区新时代新形象。



营销目标

• 营销传播所要实现的整体目标目标

打造粤港澳大湾区文化新IP，吸引全球青年才俊齐聚广州、齐聚湾区，汇聚强大的正能量，为粤港澳大湾区注入源源不断

的青春活力和勃勃生机。



策略与创意

• 策略一：精心培育，构建重点突出、多点开花的品牌格局。

• 2024年湾区音乐汇围绕“律动青春、点燃梦想、喜迎全运”主题，立足“国际视角、湾区特色、专业平台、多元融合”理念，

坚持“政府统筹协调、市场主导运营”模式，共策划举办草莓音乐节、琶洲音乐节、风暴电音节、雷佳跨界融合诗词作品音

乐会、郎朗独奏音乐会等11个音乐类高品质子活动，全面展示音乐界的顶尖力量和青春活力，不断提升城市文化品牌的包容

度与含金量。培育本土音乐。重点扶持太空间粤语原创音乐推广计划及广东音乐新作品创作，推动粤语音乐传承与创新，为

一批广州本土音乐人、乐队提供展示与宣传平台，助力走向更广阔的舞台，提升广州本土音乐的影响力。吸纳优质品牌。秉

持开放包容的理念，注重吸纳并支持优质品牌音乐节落户广州、扎根广州，如草莓音乐节、风暴电音节等，通过引入国内国

际知名音乐品牌，进一步丰富广州音乐文化生态。经过两年的精心培育，湾区音乐汇已逐渐构建起以支持原创音乐为核心、

培育本土音乐为基础、吸纳优质IP为支撑、鼓励多元发展为方向的品牌格局。



策略与创意

• 策略二：向新向质，确立创新引领、制度护航的品牌路径。

• 经过两年的探索发展，湾区音乐汇已逐步迈入规范化、制度化、长效化运营的发展轨道，展现出强大的生命力与可持续性。

强化制度保障。制定实施《广州市文化广电旅游局“湾区音乐汇”子活动纳入和退出管理办法（试行）》，出台《广州市文

化和旅游产业发展专项资金管理办法》，明确扶持市委、市政府重点打造的音乐类品牌系列活动。通过健全完善准入准出、

事中保障、事后补助等全链条规章制度，有效保障时间长、规模大、类型多的系列活动有序规范开展，推动湾区音乐汇迈入

更加规范、更加高效的发展轨道。坚持创新驱动。不断探索音乐产业发展的新模式、新路径，推动原创音乐与本土文旅资源

的深度融合，如支持琶洲音乐节的创立孵化，以“一江两岸美景+嘻哈潮流音乐”的创新模式吸引年轻群体，将海珠滨水场域

打造为潮流时尚的夜间消费聚集区，探索文旅产业高质量发展新路径，培育文旅消费新的增长点。



策略与创意

• 策略三：向高向远，扩大“双核”共兴、“双轮”驱动的品牌效应。

• 支持音乐人才和音乐创作。把音乐人才和音乐创作作为音乐产业的“双核”，鼓励和支持音乐创作与人才培养，积极构建音

乐爱好者的国际交流平台、青年音乐人才的专业培育平台和原创音乐的孵化生长平台，汇聚湾区原创音乐新锐与校园乐队，

大力宣传原创音乐人和乐队的创作成果，以“音乐”引流，让更多音乐人和音乐爱好者落户广州、扎根广州。推动音乐产品

生产和消费服务。把音乐产品生产和音乐消费服务作为音乐产业的“双轮”，坚持“音乐搭台、文旅唱戏，质量垒台、服务

筑基”，加强音乐产品的生产与供给，提升音乐消费服务水平，联动各大商圈、重要商贸企业平台，设置潮流文创市集、美

食市集、多元展区等文化体验活动，推出“吃住行游购娱”要素齐全的“音乐+文旅”服务，开发“跟着演出去旅游”“跟着

音乐节去旅游”等产品，打造集音乐、文化、艺术相融合的大型互动消费场景，以业态发展促进综合消费。如在南沙区举办

的2场子活动，4天时间共吸引游客超121万人次，区内酒店及民宿入住率达92.5%，极大激发区域消费潜能。



策略与创意

• 策略四：向实向细，打造部门联动、平台热推的品牌服务。加强部门联动。

• 加强宣传、文化旅游、外事、公安等部门沟通协调，建立市区联动机制，全市“一盘棋”统筹实施，对每个子活动的核心区

域及周边的公共安全、交通疏导、医疗卫生、供电保障等进行全方位指导、全流程配合、全链条落实。如在南沙区举办草莓

音乐节，成立由多部门组成的现场指挥部，设立多个医疗点，平均每天安排90台接驳大巴，接驳乘客2万余人次，提升服务品

质，展示城市形象。拓展宣传渠道。在全市客流量大、曝光度高的近50个地铁站、公交站投放灯箱公益广告海报，在广州塔

播放公益走马宣传字幕。召开专题新闻发布会，通过新华社、人民日报、南方日报、广州日报等国内主流媒体、线上融媒体

平台，以及官方双微、短视频平台、海外社媒等广州文旅社交媒体平台，持续开展活动宣传，曝光量超20亿次，形成全方位、

多维度、广渠道的宣传矩阵，推动湾区音乐汇成为展示当代文化艺术和城市活力的重要窗口。



策略与创意

• 创意亮点：

• step 01 创新IP，跨界联动共迎全运

第十五届全国运动会开幕倒计时一周年之际，全面联动文艺、科技和运动，让运动美、科技美、自然美、历史美在传统

文化和现代文明中精彩绽放，全面盘活文化旅游产业，丰富高品质文化供给，催生“热辣滚烫”的文体新业态和消费新

场景，打造全新面貌音乐新IP，联动港澳共同为第十五届全国运动会加油喝彩。邀请雷佳、郎朗等国际艺术家提升品牌高

度，强化品牌认同感。

• step 02 全城奏响，城市新秀场升级勃发

联动全市11区，打造“一区一特色”活动，如海珠区琶洲音乐节、南沙区风暴电音节等，形成“音乐城市”全域体验，

助力构建广州国际演艺中心。

实现跨圈层破壁传播，支持本土原创音乐IP孵化。汇聚湾区原创音乐新锐与校园乐队，提供宣传展示平台，为原创音乐带

来更多温暖的服务和新颖的体验，让更多音乐人和音乐爱好者落户广州、读懂广州、热爱广州、奉献广州。



策略与创意

• 创意亮点：

• step 03 双向奔赴，消费新市场活力涌动

满足多元音乐需求。以国内国际名家、名团、名作为主要阵容，活动涵盖交响乐、民乐、声乐、曲艺、电音、摇

滚乐、现代音乐等多个艺术门类，以“音乐”引流，扩大音乐文化辐射阈值，打造新时代新青年巨型社交场，助

力青年发展型城市建设。配套潮流文创市集、美食市集及科技互动展区，构建“音乐+消费”沉浸式场景，单场

活动参与人数超2万，带动周边商业增长。

• step 04 社会化传播与用户共创

通过线上裂变传播，线下青年群体渗透，结合多维内容矩阵，覆盖全圈层受众。结合抖音、小红书、微信、微博

等平台宣传重点活动，发起#2024年湾区音乐汇#话题，吸引用户上传UGC内容。

线下结合商圈、地铁广告、公交站台、广州塔转字等，联动全城宣传，增强品牌活动记忆点。



执行过程/媒体表现

• 阶段策略与创意的落地执行、 媒介的优化组合

广州立足“国际视角、湾区特色、专业平台、多元融合”理念，坚持“政府统筹协调、市场主导运营”模式，不断加深受众对

“湾区音乐汇”的品牌心智，打出青春活力、全城联动、百花齐放、产业发展的特色。#2024年湾区音乐汇#分几个阶段进行宣

传铺排：

• 宣传预热

• 落地宣推



执行过程/媒体表现

• 宣传预热：

社媒矩阵内容先行：结合广州市文化广电旅游局十大全球新媒体矩阵，打造系列内容专题阵地，形成话题传播锚点。

活动LOGO及海报落地



执行过程/媒体表现

• 宣传预热：

社媒矩阵内容先行：结合广州市文化广电旅游局十大全球新媒体矩阵，打造系列内容专题阵地，形成话题传播锚点。

↑全网发布预热视频，为活动造势加码。 ↑发布品牌宣传片，加深受众品牌心智，提升品牌高度。

宣传片发布链接：https://weibo.com/2532579261/OCT9hgkK7预热视频发布链接：https://weibo.com/2532579261/Pg5gXqeWX



执行过程/媒体表现

• 宣传预热：

社媒矩阵内容先行：结合广州市文化广电旅游局十大全球新媒体矩阵，打造系列内容专题阵地，形成话题传播锚点。

↑发布系列图文及活动海报 ↑扫码识别查看活动SVG



执行过程/媒体表现

• 落地宣推：

• 进行为期一个月的地铁、公交站点上画宣传铺排，共计输出宣传30块广州地铁灯箱、16块公交站牌；（2024.10.1-2024.10.31）

• 为扩大品牌宣传片传播影响力，在珠江新城、太古汇、天河北等三大人流聚集地进行为期半个月的传播。（2024.10.17-2024.10.31）



执行过程/媒体表现

• 落地宣推：

在城市地标上进行品牌露出，并覆盖朋友圈进行广告投放，曝光超8000万。



执行过程/媒体表现

• 落地宣推：

• 结合2024年“湾区音乐汇”系列活动，以音乐为媒，国内外全面铺开音乐+文旅宣传。



执行过程/媒体表现

• 落地宣推：

• 结合2024年“湾区音乐汇”系列活动，以音乐为媒，向国内外多维度铺开音乐+文旅宣传。



执行过程/媒体表现

• 落地宣推：

• 结合2024年“湾区音乐汇”系列活动，以音乐为媒，向国内外多维度铺开音乐+文旅宣传。



执行过程/媒体表现

• 落地宣推：

• 联动艺术家明星，为2024年“湾区音乐汇”打call造势，增加品牌曝光度、增强品牌认同感。



执行过程/媒体表现

• 落地宣推

配套潮流文创市集、美食市集及科技互动展区，构建“音乐+消费”沉浸式场景，单场活动参与人数超2万，带动周边商业增长。

社会化传播与用户共创，通过线上裂变传播，线下青年群体渗透，结合多维内容矩阵，覆盖全圈层受众。

结合抖音、小红书、微信、微博等平台宣传重点活动，发起#2024年湾区音乐汇#话题，吸引用户上传UGC内容。

线上裂变传播：发起#湾区音乐梦#话题挑战，吸引用户上传原创音乐内容。通过抖音、B站等平台直播重点活动。



营销效果与市场反馈

• 营销活动的具体效果及相关数据

青年群体渗透：数据显示，草莓音乐节18-34岁观众占比81%，通过校园乐队扶持计划、音乐人孵化平台等，鼓励青年参与内容生产

与传播。

#2024年湾区音乐汇#微博话题曝光量7480W，通过线下地铁、公交站以及线上朋友圈定向投放曝光覆盖近50个点位，曝光量10亿+。

2024年10月至2025年2月，广州成功举办2024年“湾区音乐汇”系列活动，策划举办11个音乐类高品质子活动共46场高水平演出，

现场参与观众16.5万人，在全网获超20亿次曝光，票房收入近1亿元，累计拉动消费约7亿元，实现社会效益和经济效益双丰收，逐步

打造成为年轻化、品质化、个性化的国际消费城市品牌，为粤港澳大湾区音乐产业的多元化、国际化发展注入强劲动力。


	Slide 1: 广州市文化广电旅游局-2024湾区音乐汇活动宣推广
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24

