
沙宣在手，红运当头

l 品牌名称：沙宣

l 所属行业：日化

l 执行时间：2025.01.08-02.09

l 参选类别：OTT营销类



项目资料

结案视频

沙宣在手，红运当头-OTT链路视频
https://www.xinpianchang.com/a13294778?from=webShare&channel=copyLink

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://www.xinpianchang.com/a13294778?from=webShare&channel=copyLink
https://www.xinpianchang.com/a13294778?from=webShare&channel=copyLink


营 销 背 景



1 2 3



营销洞察

“春晚”
“年夜饭” “拜年”

2025春节消费大调研

数据来源：观潮新消费
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其他

庙会活动

放烟花

走亲访友

体验传统习俗

旅游度假

品尝美食

休闲娱乐

阖家团聚
「阖家团聚」

依旧是春节的主旋律



营销洞察

“决策”在家内“使用”在家内

产品天然的使用空间 购买与使用者的共处空间 促成购买达成的最佳空间

“购买”在家内



营销洞察

春节期间智能电视开机率明显上升 小米智能电视：销量&活跃设备全国TOP1

*数据来源：勾正URS；QuestMobile 2024年OTT行业研究报告

2023.2-2024.8 智能电视开机日活率（%）
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高端大屏



高质量大屏品牌认知度提升翻倍55寸大屏 创新裸眼3D凸显代言视觉 携手电视淘宝开创大屏购物新体验

+22%
印象度

+34%
喜好度

+17%
信任度

50倍手机尺寸 代言形象强感知
*数据来源：凯度消费者调研；群邑OTT实验和定制化调研，N=10127 ；

感大屏视觉震撼 提品牌营销效能 促购买链路转化

媒介洞察

小米电视 x 电视淘宝
选
品

加
购

下
单

品牌认知度提升

2倍
25.20%

18.70%

12.80%

小米智能电视广告 智能电视广告 三屏广告benchmark

1.4倍

1.5倍

数据来源：秒针，三屏指OTT、手机、户外



营销策略



执行亮点-1



执行亮点-2

女性 25-40岁
已婚已育

精致妈妈

1、购物兴趣：母婴亲子、中小学、童装童鞋、护肤彩妆、奢侈品、饰品等
2、APP行为：安装早教、中小学、儿童智能设备相关APP人群，如宝宝巴士、作业帮、小天才；安装医美、时尚、海淘、免税店、精
品商超等相关APP人群，如新养医美、小红书、考拉海购、中免海南、山姆会员商店
3、近六个月在小米体系内搜索浏览相关内容，如亲子相关：接孩子、尿不湿、早教机、学习机；如时尚、美丽相关：彩妆、口红、眼
影、腮红、美瞳
4、LBS定位在学校、游乐场附近1km出没人群

女性 25-40岁
三线及以上城
高学历 中高消费

白领
1、APP行为：安装办公相关APP，如讯飞语记、网易邮箱、腾讯会议
安装求职相关APP，如BOSS直聘、领英、脉脉、猎聘
安装名片相关APP，如名片全能王、超G名片、企名片、名片制作大师、名片扫描王
2、近六个月在小米体系内搜索浏览相关内容，如方案、绩效、会议、五险一金、工资、公积金、行政…

女性 25-40岁
中低学历

三线及以上城市
都市蓝领

1、APP行为：安装工地招工相关APP，如店长直聘、58到家工作端、58同城招聘、韵达空间、蓝领荟、优蓝招聘、租车员工端、工友
通、鱼泡网、吉工家、工地招工、赶集直招、招财猫直聘、云筑工匠、众工在线、易找工软件、工地记工；安装骑手、闪送、滴滴司
机端相关APP，如美团骑手、达达骑士版、花小猪司机端
2、LBS定位：LBS定位技术抓取在工业园附近出没人群：美的加工厂、海尔工业园…

女性 25-30岁
中等学历

四线及以下城市
小镇青年

1、APP行为：安装短视频APP，如抖音、快手、火山小视频。游戏相关APP，如王者荣耀、和平精英。直播相关APP，如斗鱼直播、
虎牙直播。社交约会APP，如陌陌、Soul等
2、LBS定位：LBS定位技术抓取在本地超市、大型商场、连锁超市、菜市场和便利店、电影院、KTV
3、近六个月在小米体系内搜索浏览相关内容，如技能、科普、美食、乐器、搞笑段子、搞笑视频、网剧、网综等

女性 30-40岁
中低学历

四线及以下城市
小镇中年

1、APP行为：新闻资讯类APP:今日头条、娱乐类APP:抖音、生活服务平台:到位，提文字识别工具:迅捷文字识别，钓鱼爱好者APP:
钓鱼人，烹饪学习平台:下厨房，内容社区应用:美篇，提供个性化兴趣推荐:拾趣云，综合生活服务软件:偶爸等
2、LBS定位：LBS定位技术抓取在大型超市和综合商场:传统的购物场所，农贸市场和便利店:日常购物和生活用品的购买，服装店:购
买衣物的场所等。
3、近六个月在小米体系内搜索浏览相关内容，剧情类短视频、直播购物、专家推荐产品、健康、时事、搞笑、生活等。

女性
18-25岁&40-44
已婚已育

精致妈妈

1、购物兴趣：母婴亲子、中小学、童装童鞋、护肤彩妆、奢侈品、饰品等
2、APP行为：安装早教、中小学、儿童智能设备相关APP人群，如宝宝巴士、作业帮、小天才；安装医美、时尚、海淘、免税店、精
品商超等相关APP人群，如新养医美、小红书、考拉海购、中免海南、山姆会员商店
3、近六个月在小米体系内搜索浏览相关内容，如亲子相关：接孩子、尿不湿、早教机、学习机；如时尚、美丽相关：彩妆、口红、眼
影、腮红、美瞳
4、LBS定位在学校、游乐场附近1km出没人群

女性 18-25岁&40-44
三线及以上城

高学历
中高消费

白领
1、APP行为：安装办公相关APP，如讯飞语记、网易邮箱、腾讯会议
安装求职相关APP，如BOSS直聘、领英、脉脉、猎聘
安装名片相关APP，如名片全能王、超G名片、企名片、名片制作大师、名片扫描王
2、近六个月在小米体系内搜索浏览相关内容，如方案、绩效、会议、五险一金、工资、公积金、行政…

女性 18-25岁&40-44
中低学历

三线及以上城市
都市蓝领

1、APP行为：安装工地招工相关APP，如店长直聘、58到家工作端、58同城招聘、韵达空间、蓝领荟、优蓝招聘、租车员工端、工友
通、鱼泡网、吉工家、工地招工、赶集直招、招财猫直聘、云筑工匠、众工在线、易找工软件、工地记工；安装骑手、闪送、滴滴司
机端相关APP，如美团骑手、达达骑士版、花小猪司机端
2、LBS定位：LBS定位技术抓取在工业园附近出没人群：美的加工厂、海尔工业园…

女性 18-25岁
中等学历

四线及以下城市
小镇青年

1、APP行为：安装短视频APP，如抖音、快手、火山小视频。游戏相关APP，如王者荣耀、和平精英。直播相关APP，如斗鱼直播、
虎牙直播。社交约会APP，如陌陌、Soul等
2、LBS定位：LBS定位技术抓取在本地超市、大型商场、连锁超市、菜市场和便利店、电影院、KTV
3、近六个月在小米体系内搜索浏览相关内容，如技能、科普、美食、乐器、搞笑段子、搞笑视频、网剧、网综等

女性 40-44岁
中低学历

四线及以下城市
小镇中年

1、APP行为：新闻资讯类APP:今日头条、娱乐类APP:抖音、生活服务平台:到位，提文字识别工具:迅捷文字识别，钓鱼爱好者APP:
钓鱼人，烹饪学习平台:下厨房，内容社区应用:美篇，提供个性化兴趣推荐:拾趣云，综合生活服务软件:偶爸等
2、LBS定位：LBS定位技术抓取在大型超市和综合商场:传统的购物场所，农贸市场和便利店:日常购物和生活用品的购买，服装店:购
买衣物的场所等。
3、近六个月在小米体系内搜索浏览相关内容，剧情类短视频、直播购物、专家推荐产品、健康、时事、搞笑、生活等。

F18-44

品牌/竞品核心人群

品牌/产品高关注人群 1、近6个月内在浏览器、全局搜索内搜索浏览包含品牌关键词，如：沙宣、沙宣洗发水、沙宣大红瓶等
2、通过Push通知判定近6个月购买过沙宣产品的人群

竞品/历史互动人群 1、近6个月在小米体系内与竞品品牌互动（搜索/浏览/购买）过的人群，如海飞丝、潘婷、卡诗、欧莱雅、资生堂、欧舒丹等

产品功效关注人群
1、近6个月内在浏览器、全局搜索内搜索浏览相关关键词。如：去屑、头皮控油、头皮滋养、染发修复、蓬松洗发、改善毛躁
等

护发兴趣人群 养发护发人群
1、通过LBS定位筛选近6个月内经常出入养发护发场所的用户，如：养发馆、护发沙龙、头皮管理中心、健发养发中心、头疗
养发馆等
2、近6个月内在浏览器、全局搜索内搜索浏览养发护发关键词，如养发馆、护发沙龙、头皮管理中心、健发养发中心、头疗养
发馆等

高净值人群

高学历人群
1、通过小米DMP筛选学历本科及以上，包含本科、硕士、博士及以上
2、近3个月安装科研相关APP的用户，如知网、全球学术快报、知网研学、中国大学MOOC、小木虫等
3、通过LBS定位筛选常出入高等院校或科研研究所人群

高消费力人群
1、通过小米DMP筛选高消费力水平，包含家庭月消费12000元及以上
2、基于用户家庭OTT设备IP信息，判定用户居住在高端小区（房价为当地房产的前20%）
3、近6个月安装中高端汽车品牌APP，如奔驰、宝马、蔚来、理想、保时捷、奥迪等；
4、近6个月在小米体系内搜索/浏览价位在30万以上的车型信息；

高奢&海购人群

1、通过电商购物APP的PUSH通知，判定用户近6个月在电商/海淘平台中购买过奢侈品产品，如：高级珠宝首饰、高端腕表、
高定服饰、奢侈鞋包等
2、近6个月在小米体系内搜索浏览过奢侈品产品，如：CHANEL、LOEWE、LV、CELINE、BALENCIAGA、FENDI、
HERMES、BVLGARI、CARTIER、DIOR、PRADA等
3、近6个月在小米体系内与投放的奢侈品广告交互（浏览/点击），如：HERMES、CHANEL、DIOR、LV等
4、近6个月内安装并使用（1周3次及以上）奢侈品类的APP，如寺库、发发奇、洋码头等

CNY消费人群 CNY消费人群
1、2024年CNY年货节周期，在小米体系内的消费渠道有购买行为，如小米商城、有品、小米天猫、小米京东、小米之家等
2、2024年CNY年货节期间，电商购物APP高频使用（1周3次及以上），判定用户为年货节的高潜消费人群
3、2024年CNY年货节期间，小米体系内年货属性产品的广告交互（浏览/点击），如瑞士莲、格力高、费列罗、德芙、奢侈鞋
包/腕表/珠宝等

明星粉丝人群 宋雨琦粉丝人群

1、近6个月通过电商发货通知购买了宋雨琦相关产品，如：门票、专辑、明星周边产品（海报、T恤、钥匙扣、手办、徽章、
胸针）、应援棒、贴纸、明星代言产品等
2、近6个月内，在小米视频中观看宋雨琦演出舞台、节目、综艺、音乐MV等内容
3、近6个月在小米体系中搜索、浏览、互动宋雨琦资讯相关关键词，如：演唱会、门票、粉丝见面会、代言人、代言品牌、签
名会等



执行亮点-3

新
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火
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以沙宣“红”色品牌记忆
融入新春红红火火
穿红袜子戴红围巾
洗发水也要红运当头

以沙宣产品使用特点
融入新春祈愿平顺
一顺百顺事事顺
如头发般柔顺舒意



执行亮点-4



执行亮点-5

按下确认键 即刻跳转



效 果 总 结

观影链路打动用户心智 跳转电商引导购买转化

资源曝光量 曝光完成率 引导下单金额 引导下单笔数

数据说明：时间截止至2025年2月23日，下单成交数据来自阿里屏销宝系统提供



效 果 总 结

25-40岁占比 家庭有孩占比

数据来源：小米DMP广告人群画像

35.34%

64.66%

拥有汽车

拥有房产

触达高价值人群占比

拥有房产TGI 拥有汽车TGI

触达人群职业分布

数据时间截止于2025年2月9日

白领 教育科研/IT/互联网

公务员/医护人员 蓝领工人
覆盖TAUV体量

4.25%
3.35%

2.60%
2.47%

2.42%
2.29%
2.28%
2.26%

2.20%
1.98%

1.82%
1.82%
1.79%
1.76%

1.66%
1.31%

1.25%
1.24%

1.13%

上海
北京
广州
重庆
佛山
武汉
汕头
成都
深圳
苏州
杭州
天津
郑州
西安
揭阳
南京
沈阳
泉州
无锡

一二线高消费力城市占比更高



案 例 分 析

1
3

2
小米电视打入新春家内团聚场景

影响3500万高价值用户

“红顺”品牌沟通点强传递
家内洗护空间感知柔顺舒意亮点

小米大屏创新电商链路
达成年货节126.1万销售转化
累积优质家庭潜客



我的 首页 VIP 儿童 电影 电视剧 综艺


