
"我为文明饮酒提个古的idea”
古井贡酒“文明饮酒”短视频贡创大赛

l 品牌名称：古井贡酒

l 所属行业：白酒

l 执行时间：2024.09.10-11.5

l 参选类别：公益营销类



项目资料



营销背景

酒桌上的不醉不归，酗酒混饮的行为仍旧存在，

不文明饮酒现象频出，文明氛围营造刻不容缓。

新消费理念转变，年轻消费人群对文明饮酒理

念越发推崇和关注。

作为头部老八大白酒企业、行业头部品牌，打

造匹配行业地位的文明倡导者形象不可或缺。

作为以贡献为使命的品牌，呼吁大众参与，引

导社会潮流是贡献文化在新时代的表达探索。

社会观察 项目课题



营销背景

品牌塑造层面
行业话题难独占

内容建设层面
话题传播有风险

平台宣传层面
常规调性难出圈

文明饮酒作为行业的社会责任，
酒企做宣传时，由于缺乏底层产
品功能作关联，消费者往往很难
记住品牌传播。

过去不文明的饮酒行为制造了一
些舆论障碍，让文明饮酒成为内
容敏感话题，品牌想讲但不好讲，
传播有包袱。

过往大多数文明饮酒的视频内容
偏官方、偏说教，有悖于抖音平
台内容传播强互动、偏娱乐的特
性，易被淹没。

身为白酒企业宣传文明饮酒首要面临受众不信任问题

让文明饮酒理念在传播过程中软着陆成为关键。

三 大 难 点



营销目标

寻找社会责任与行业地位的共生点
为社会文明饮酒理念建设贡献古井贡酒智慧

呼吁大众参与，引领社会文明理念新风潮3 社会文明理念的形成关乎每一个人，通过品牌动作，让大众参与和关注推动社会理念的形成。

打造向善为美的品牌责任形象，提升品牌社会影响力1在品质过硬的基础上，持续发展健康积极的品牌社会责任形象，加深消费者对品牌的认同感，促进
品牌总和竞争力的提升。

探索“贡献文化”在新消费环境下的表达2 做深做实古井贡酒的“贡献”文化，以文明饮酒理念倡导行动为载体，为向善、向美提供
落地表达。



策略与创意

三 大 策 略
宽泛的话题
聚焦说

聚焦品牌行业身份，发挥行业领导品牌角色，
做第一个文明饮酒倡导者品牌。
聚焦品牌特征表达，创造并不断强化独属于
古井提倡的贡献理念。

打破教条式宣科姿态，口语化表达，让品牌
更加亲近，强调互动交流；
打破刻板的传播套路，玩梗式预埋，以好记、
易联想的方式建立品牌话题关联。

共创品牌主话题，在品牌倡导下，让更多
用户参与其中；
共创抖音短视频，依托抖音强交流互动的
特性，放大用户参与创作的影响力。

严肃的话题
轻松说

品牌的话题
大家说

#我为文明饮酒提个古的idea#主题:



策略与创意

01多媒体自主宣传

02多方式建言献策

03

多平台共建文明阵地

04 头部达人做示范

05 海量作品齐倡导

项目五大亮点



策略与创意

项目亮点1：多平台自主转发宣传，公益理念获得各界认可

项目推进期间，同步在媒体号上进行宣发，覆盖官方及行业媒体号，全方位传递文明饮酒理念；并
获高校自来水式宣传，登上中教网，实现项目在多圈层曝光，占位行业文明理念倡导者角色。

行业媒体宣发高校宣传 教育界报道



策略与创意

项目亮点2：大众积极参与建言献策 共创文明理念热潮

古风扮演

文旅结合

剧情演绎

专业点评

职场宴饮

女性职场

定格动画

治愈手绘

潮流热点

大学生活

日常记录

人生感悟

赛事内容上，选手花式输出内容，将饮酒理念有机结合进生活的方方面面，为文明饮酒理念的宣传探索出了新的表
达方式；呈现创意上，作品涵盖时下流行元素，增大了作品的传播效果。



策略与创意

机构作品

依托抖音平台，深度合作高校、专业机构，强化作品创意性、指导性维度内容输出

!"#$

项目亮点3： “平台 机构 高校”三方共创，文明理念内容多元输出



策略与创意

9月叨叨傅A3转化率
白酒类行业第一

这是TA的故事 播放量：760 .69w
点赞量：2 6 . 6 8 w

天时地利人和，内容上抓住情感点和热门节点，将产品卖点软植入故事桥段中，让受众
在体悟情感的同时接收品牌信息，形成有效的转化。

质爆
量爆

男人“认怂”，往往是从当爹开始的。 # 我为文明饮酒提个古的idea # 
作品链接：https://v.douyin.com/Ceioeb67/

播放量：609.89w
点赞量：13 . 37w 叨叨傅

本地人讲本地酒，在情感认同上更胜一筹；内容上，用地域梗诙谐植入品牌，有效调动
起粉丝的讨论度;表现上采用一人分饰的形式，是时下备受观众喜爱的形式。

质爆
量爆

安徽的中秋聚会 怎么会少得了他 # 我为文明饮酒提个古的idea #  
作品链接：https://v.douyin.com/CeioesdG/

项目亮点4：达人优质内容做示范，文明饮酒理念成风尚



策略与创意

项
目
数
据

参
赛
情
况

!"#$ %&' ()' *+' ,-' ./0%1

!!" 6098873 133738 16117 24793 0.3673

#$%&'() 638203 19300 913 221 0.0700

*+TA,-. 7606863 266799 6122 15969 0.0985

/012 449377 7154 262 135 0.0958

3456

&7689:;)
247520 1604 177 81 0.0437

<=>? 1247364 50991 2036 2789 0.0233

项目亮点5：海量参与作品 万屏共振倡导健康饮酒



执行过程/媒体表现

品牌率先发布先导片 开启创作风潮

观看链接：链接:https://pan.baidu.com/s/12DTXedmdqWrIVe1Cut4C5A
提取码:67zd

预热期 爆发期 沉淀期

https://pan.baidu.com/s/12DTXedmdqWrIVe1Cut4C5A


执行过程/媒体表现

博主：栗子熟了

播放量:143.7w

点赞量:5.57w

博主：李国庆

曝光量：327W

点赞数：85.92

博主：田野鹏火

播放量：54.6w  

点赞量：8,027

博主：于震

曝光量：124.4W

点赞数：3650

博主：吕良伟

曝光量：72W

点赞数：11581

博主：吴小平

播放量：52.51w

点赞数：211

博主：陈百祥

曝光量：27.1W  

点赞数：1W

博主：老王聊酒

播放量：28.6w

点赞量：1,724

播放量：760.69W
点赞量： 26.68W

这是TA的故事

将文明理念融入生活故事中，接地气的情感
表达戳中大众情感点。
观看链接
https://pan.baidu.com/s/1pOGXu9WgRh_rqs_pde8Sug
提取码:1t3t

播放量：609.89w
点赞量：13.37w

叨叨傅

用地域梗诙谐植入文明饮酒理念，形式上采
用一人分饰受观众喜爱.
观看链接：
https://pan.baidu.com/s/1eTVrV8nack4AazINVy56yQ
提取码:f7a2

发起抖音话题任务 多位达人提供多维度创作样本

预热期 爆发期 沉淀期



执行过程/媒体表现

线下举行颁奖典礼 公益动作在业内外媒体中好评如潮

双赛道 四级奖励
超百名获奖人员密集颁奖

线下举办颁奖典礼
获奖高校发喜报

赛后影响力持续发酵
行业内外媒体齐发声

预热期 爆发期 沉淀期



效果与市场反馈

活动内容：

媒体平台： 抖音项目时间： 2024年9月5日-2024年10月4日

赛事总计曝光量2.3亿+
 赛 事 参 与 人 数 超3.1万
创意TVC均获赞量10W+

Ø 挑战赛概述 Ø TVC概述 Ø 硬广概述
1. 打造品牌专题任务“我为文明饮酒提个古的idea”
2. 召集十位KOL参与话题内容深度创作，以及数百位KOC

创作者参与内容输出

在项目自有内容上，率先产出1条专题片，4条贴士创意
短片，为赛事开展打开局面，有效传递品牌理念。

原生投放形式导流古井贡官方账号，带来更多
曝光


