
智界S7停车挑战赛

l 品牌名称：智界S7

l 所属行业：汽车类

l 执行时间：2024.04.10-05.30

l 参选类别：社会化营销类



项目资料

结案视频

https://weibo.com/1915843283/ObcGah090
https://weibo.com/7537923740/ObMvbiyhG
https://weibo.com/3228634923/Odis2uPmk

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/1915843283/ObcGah090
https://weibo.com/7537923740/ObMvbiyhG
https://weibo.com/3228634923/Odis2uPmk


营销背景

• “停车难”作为消费者的刚需和痛点场景，一直备受消费者诟病，

对于用户的时间成本、经济成本带来的极大的挑战，无论是初来乍

到的新手小白还是经验丰富的老司机，都面临着各种各样的奇葩场

景；

• 作为华为首款纯电智慧轿车，智界S7首发搭载了众多华为前沿技

术以及黑科技，并将于2024年6月首发全球可商用泊车代驾功能，

实现车辆自主找车位、自主泊车，并且支持车找人，解决用户停车、

找车难题。



营销目标

• 智界S7作为一款更适合年轻人的车，想获得更多年

轻用户的关注，其本质上就是「抢人」，怎么样把

人的视线吸引到智界S7上，破题思路就是要在「雷

同」营销中，来点「不同」。

• 在「人有我有」的情况下，做到「人无我有」，并

联合大流量资源一次打爆，吸引更多年轻用户来关

注智界S7 。

• 正值智界S7 Pro版上市发布，产品热度飙升，借此

契机以及结合余承东公布“智界S7将于6月全球首

发商用泊车代驾”事件，如何能再让智界S7进入消

费者视野以及购入清单，成为此次营销的核心目标。



策略与创意

• 面对年轻一代消费者的“主人翁”意识觉醒，此次营销活动通过“明星+场景+爆点功能点”组合拳让年轻群体直

观感受智界S7是年轻人喜欢的、想要购入的。本次联动宋妍霏、姚安娜、胡一天三位艺人明星，综合三位艺人明星

的影响力和趣味性，以定制化合拍的方式强势助推“泊车代驾功能“功能以及智界S7破圈传播，将泊车代驾VPD

带来的“召之即来，尊享接驾”、“挥之即去，潇洒泊车”的优势向全网透传。

• 智界S7本身产品实力极具讨论潜质，结合艺人高颜值和精致饱满的示范，为用户后续用车情景进行造梦，源源不断

地在为用户输送内容和话题。三位艺人资源，不只是流量加持，更是将个人风格特质与智界S7的品牌和产品调性进

行紧密的结合，传递智界S7泊车代驾功能、高颜值、驾控等特点，成功占领用户心智，吸引年轻用户群体关注。



执行过程/媒体表现

• Step1：本次传播注重内容的精品化，三位明星每个都结合智界S7领先智驾、泊车代驾VPD以及舒适大空间等优势产品点，精心策

划及高质量内容制作并分节奏释放，将明星流量最大化持续转化为产品关注度，提升产品的知名度和好感度。

• 整个campaign周期，微博热搜上榜3次，核心物料阅读量6亿+

#宋妍霏坐副驾上倒车# 话题登录微博热搜 TOP30，阅读量2086.4万+
#姚安娜开的什么车# 话题登录微博热搜 TOP30，阅读量1370.1万+
#胡一天自驾出游vlog# 话题登录微博热搜 TOP21，阅读量3297万+ 明星视频物料



执行过程/媒体表现

• Step2：承接微博话题热度，借势抖音平台全民创作的社交特性，在抖音平台发起#智界S7停车挑战赛#互动话题，以明星为抓手，通过

挑战赛高互动玩法，进一步撬动UGC用户参与、分享，激活车主圈层的体验与口碑，促进裂变传播。

#宋妍霏体验智能神车# 话题播
放量1449.6W+

#姚安娜开的什么车# 话题播放
量6559.2W+

#胡一天自驾出游vlog# 话题播
放量71.4W+

#智界S7停车挑战赛# 话题播放
量2.2亿+



营销效果与市场反馈

【传播亮点】

• “头部明星”刷屏：去标签化的明星演绎，智界S7带来的智能出行新体验由明星艺人来打样
整体传播围绕宋妍霏、姚安娜、胡一天三位明星艺人的日常出行生活场景出发，例如“停车场景”、“车内休息场景”、“短途自驾”

等，将泊车代驾VPD功能带来的“召之即来，尊享接驾”、“挥之即去，潇洒泊车”的优势植入到艺人出行生活细节中，并且潜移默化

传递其高颜值以及领先智驾、大空间优势等，成功转化两位明星车主，迅速吸引用户的注意力从而实现高效传播。

• 策划明星热点话题，在社交平台引发热议关注，让智界S7最大化被看到
结合明星视频内容，外围策划打造#胡一天自驾出游vlog#、#姚安娜开的什么车#、#宋妍霏坐副驾上倒车#等多个热点话题，引发多圈

层用户关注，并且借助#智界S7停车挑战赛#、#智界S7自己会开有位就能停#等长尾话题持续输出泊车代驾优势，并引发外围车主破圈

裂变传播。

【项目总结】
• 在此次传播下，全网实现明星合作广域声量总曝光量6亿+，并收获5个热搜热榜，实现智界S7再次进入年轻用户视线，成功吸引关注，

并通过泊车代驾VPD人无我有的功能，成功打出差异化营销。


