
毛戈平「空气仓唇釉」强势破局色彩赛道

l 品牌名称：毛戈平

l 所属行业：美妆类

l 执行时间：2024.09.05-10.04

l 参选类别：跨媒体整合类



营销背景

• 营销背景

– 自2000年成立以来，毛戈平美妆深耕彩妆领域。历时近2年的打磨，于2024年9月发布革新「空气仓」唇

釉，希望借助新品从强势底妆赛道拓展进入色彩红海赛道。「空气仓」唇釉特调7款松弛的东方色调，采

用创新「空气仓」科技，突破哑光唇釉体感想象，8小时轻盈保湿持色，使唇部时刻保持舒适自在。

– 毛戈平美妆希望通过小红书宝藏新品IP，实现新品的人群破圈和口碑养成，并触达唇釉行业种草人群。

• 品牌痛点

– 如何确定最受消费者欢迎的唇釉色号以及消费者最认同的买点从而锁定核心卖点？

– 如何定位新品在小红书的种草人群和能激发用户的情绪因子，让用户养成东方美学+轻盈无感+秋冬好物

的产品心智？

– 如何打通O2O链路，打造场景化实测种草，并将种草人群转化为品牌生意？



营销目标

• 营销目标
– 声量：项目总曝光量8000w，品牌话题页浏览量1200w，IP话题参与人数1w人，活动累计笔记数

3000篇。

– 人群资产：增加品牌和新品SPU的AIPS人群资产，提升新品在唇釉行业种草人群的AIPS渗透率。

– 口碑：带来正向的对毛戈平空气仓唇釉产品力以及毛戈平美妆品牌理念与文化的评价。

– 生意：打通小红书内循环交易链路，拉动品牌生意增长。



策略与创意



执行过程/媒体表现

宝藏新品联合发布 玩法传播陪伴上新宝藏新品档案认证 新品薯官号宣发

✨亮点1 小红书宝藏新品 X 毛戈平空气仓唇釉，携手代言人-陈丽君宝藏推荐，神颜上新首发！



执行过程/媒体表现

✨亮点2 宝藏测评团多角度感知创新「空气仓」黑科技，实现8H保湿+锁色+轻盈，狠狠拿捏空气感唇妆

美垂、唇垂多位影响力博主传授妆容秘诀

深度透传东方美学+轻盈无感+秋冬好物概念养成



执行过程/媒体表现

✨亮点3 全域场景宝藏上新：全国10城主题专柜联动，POI门店打卡组件任务打卡解锁「宝藏礼遇大额券」



执行过程/媒体表现

13个官方薯矩阵官宣发布认证 社区薯官号矩阵发布

总曝光量
119W+

总曝光量
38.9W+



执行过程/媒体表现
✨亮点4 宝藏新品与毛戈平全网热浪声量联合传播，多点位分众梯媒持续投放中，随时随地「宝藏」礼遇



执行过程/媒体表现

POI门店打卡+笔记发布

�亮点5 宝藏新品亮相线下大事件——毛戈平空气仓唇釉新品发布会，共赴一场唇釉届界的革新之旅



营销效果与市场反馈

活动品专 CTR：16.6%活动主KV 活动话题页

总曝光量

57.2W+

总曝光量
2183.3W+



营销效果与市场反馈

 关注度+讨论度 成波峰！
       色彩偏好+使用感受成热议！

宝藏唇妆出品人�惊艳上妆 红圈种草！

平均CTR

6.27%

总曝光量
523W+

信息流投放效能表现优异，
均优于行业平均点击
部分高潜笔记互动率高达20%+



营销效果与市场反馈

店播+买手直播预约组建 新品派样+商品挂链 POI门店引导转化+UGC促产



营销效果与市场反馈

IP惊喜盒子

留资：964   

宝藏新品主阵地IP活动品专

笔记精选

宝藏福利

宝藏社群

品牌露出

线下视频

TVC定调

概念释出

平台背书

  MGP坑位曝光 : 20.8w  点击UV :14.7w主阵地溢出曝光：781w  



营销效果与市场反馈

新品长周期寄样体验

宝藏出品人UGC笔记分享

公域流量加持陪伴式上新

全国门店主题专柜联动

总阅读量

60W+

总曝光量

311W+



营销效果与市场反馈

小红书营销IP
AURA

极光指标

人群资产整体增幅
311%

人群资产拉新率
75.7%

行业深度唇釉
种草人群渗透率

44.17%

官号涨粉
8795 

人群资产加深率
4.9%

KOL笔记曝光量
1445w+

KOL笔记阅读量
107.5w+

话题新增UGC笔记数
14879篇

品牌NPS
行业均值85.32

95.39

SPU相关阅读NPS
 行业均值90

100

唇釉类目下
品牌资产季度排名TOP20

No.13
唇妆

品牌阅读榜

No.12

#0感空气唇
话题搜索指数提升

46177%

高效人群渗透 人群资产沉淀 PGC内容号召 UGC内容积累

搜索表现 NPS表现 品牌表现 细分赛道表现

*数据来源：小红书内部数据，时间周期为2024年9月5日-10月4日
*各类目定义：（参考灵犀后台定义）

764.57%
毛戈平唇釉

搜索占比提升 

KOL笔记互动量
3w+

SPU 资产
唇釉类目人群资产规模榜

No.1

唇釉
品牌阅读榜

No.14
SPU 单品NPS
行业均值88.98

98.56

#0感空气唇
热门话题榜（美护唇釉）

No.5

极光指标解读



营销效果与市场反馈

项目总曝光

1.54亿

IP话题参与人数 活动累计笔记数

2.9w人

品牌话题页浏览

预估：8000w
目标达成：194% 目标达成：174%

预估：1200w 预估：1w人
目标达成：290%

预估：3000篇
目标达成：495%

2097w+ 14879篇


