
洋河·梦之蓝M6+ - 梦的种子-逐梦苍穹，共筑航天梦

l 品牌名称：洋河·梦之蓝M6+ 

l 所属行业：酒水类

l 执行时间：2024.07-12

l 参选类别：数字媒体整合类



营销背景

2021年洋河就围绕航天IP与百度深度合作，随着中国空间站的圆梦，百度也跟品牌一同完成了4年的品牌营销的升级。2023年百度大模型的

诞生，洋河•梦之蓝M6+希望能够结合最前沿的技术帮助品牌做一场有科技有温度的事件营销案例。

百度人群的高度契合度：百度的用户人群多是喜欢关注军事和航天且年龄层为45岁以上的用户人群，是白酒的核心受众，因而洋河跟百度

的多年合作不仅是技术，也是在人群上高度洞察的原因。

文旅探索-航天与白酒人群高度契合
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成为头部品牌对白酒行业具有重要意义

洋河亟待差异化品牌价值塑造

白酒行业提升品牌价值的四大路径

仅有文旅方向缺乏头部品牌占位，是新机会

*数据来源：百度观星盘

• 头部品牌的检索量占据7成以上

• 连续两年增幅远超腰尾部品牌

五粮液-五种谷物酿造

茅台-酱香型大曲黑曲

茅台-酱香型核心产区

泸州老窖-百年老窖，国窖1573的历史 ?



营销目标

首先是经过三年的合作，用户对航天内容产生思维惯性和审美疲劳，我们需要用比以往更创新的形式和内容才能唤醒和刺激用户。

第二是过去的品牌营销里我们大都采用的是品牌单向输出、用户被动接收信息的方式来教育用户，在这种模式下想要打透心智，需要长时

间、多内容的持续积累；第三，我们精准覆盖了航天兴趣人群，在喜欢航天和白酒的人群里建立了认知，洋河的航天梦需要突破圈层，被

更多人看见，才能帮助品牌跻身头部品牌，扩大高品牌调性带来的连续增长效应。
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大模型的初尝试

挑战-合作第四年，品牌价值渗透陷入瓶颈
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策略与创意

策略与创意：

1、利用大模型，打造航天垂类智能体

• 抓住用户对当下最热门、最前沿技术的尝鲜心理，用有性格人设，可以面对面实时提供情绪价值的航天垂类智能体，

来区别于以往只能够问答的生成式对话，解决审美疲劳的问题；

2、结合AIGC的能力与IP，加深用户心智认知

• 同时用大模型的记忆、理解能力，引导用户主动发问，展开双向、多轮的互动，让用户与洋河产生更长周期、更深

度的互动，来加深用户心智的渗透；

3、通过H5的互动形式，承接百度资源

• 最后将智能体联动 AI 视频、元宇宙等新型互动形式，让用户在各个场景下都想要与智能体持续的展开对话，并且

在社媒产生自分享，实现人群的破圈。



执行过程/媒体表现

洋河航天科普官

人工智能对话

限定数字藏品

元宇宙品牌展馆

AI生成视频



执行过程/媒体表现

我们共创了智能体营销的新要求，让智能体成为有生命、能互动、贯通全域的品牌营销新工具。

一是，有生命：是我们希望智能体不仅具备回答专业问题的思考能力，更是带有洋河飞天情怀、敢于面对未知的品牌数字生命。所以在人设上，

我们以最接近航天梦的宇航员为形象，将代表洋河航天梦的梦之蓝产品元素融入设计，在视觉上就打上洋河和航天梦的标签。

并且接入语音对话能力，智能体会从太空舱入场，倾听用户的问题，让用户无门槛就能与 ai 大模型展开面对面的类真人交流，在和性格活泼、

专业严谨的洋河航天科普官梦小蓝对话过程中，让品牌形象和品牌价值深入人心。

共创智能体营销新标准

创造一个“智慧涌现”的智能数字生命

品牌“生命”体

丰富互动体验，引导深度对话

多元互动体

贯通百度生态，结合搜推优势持续触达

承接多样化

生命体-有人设、面对面、有情绪、会思考

语音对话

文本对话

#航天情怀具象化

#品牌故事承载体



执行过程/媒体表现

二是，能互动：a.是智能体除了对话，在不同场景下可以有多样化的互动形式激发用户兴趣。我们用 AI 视频讲述洋河对未来宇宙的畅想，引

导用户向洋河智能体提问，并用 AIGC 生图实现社媒的个性化传播。b.我们还打通洋河现有数字资产，将智能体嵌入品牌虚拟空间，成为带领

用户参与游戏的 NPC，通过发布任务、弹幕互动、点燃火箭一系列的趣味体验，进一步丰富洋河与航天梦的故事，让用户重新在品牌空间内玩

起来，相比去年用户平均停留时长提升近 10%

互动-智能体 用A IG C激发U G C
引导-A IG C视频带入宇宙空间 互动-语音+ 文本智能体无障碍交流 激发-A I生成个性化分享海报

H 5 曝 光 8 3 0 0 万

扫二维码体验

*数据截止至2024.11.22

互动-打通品牌数字资产，智能体对话成为游戏环节

曝光量 5 3 0 0 万 深度体验展馆 5 5 万次 U V 2 8 万人 平均停留时长 3 m 5 s

梦小蓝智能体入驻品牌虚拟空间

• 航天垂类大模型底座，在线解答专业问题

• 智能N PC持续陪伴

白酒行业限定品牌+航天数字展馆

• 虚拟空间站，满足用户对航天梦的想象

• 立体动态化展示火箭结构

• 通过弹幕互动、数字人隐藏彩蛋，让玩家在品牌虚拟

空间内玩起来，主动找到个人与品牌的联结点

*数据截止至2024.11.22

相较去年提升近10%



执行过程/媒体表现

三是，广传播：打通百度资源生态，伴随神州十九号发射、十八号任务的返航展开矩阵传播，让能够趣味互动的洋河航天智能体持续触达目标

用户，完成用户心智教育的营销闭环。

多元承接-围绕百度搜索生态展开矩阵传播

大卡资源& 彩蛋手百开屏 分享传播 数字藏品页面 PR软文 输入法文心一言



营销效果与市场反馈

总 曝 光 17.05 亿
直播间观看 2 5 1 9 万
直播间互动 3 2 4 7 万 搜索覆盖UV 1.95亿

用户主动搜索 2 . 9 3亿次

预置词曝光 1 . 0 7亿次

大卡曝光 4.84亿次

彩蛋曝光 1.93亿次

热 搜 榜 、 干 预 、 征 文 、 话 题

曝 光  9 . 6 3 亿 次

*数据截止至2024.11.22

曝光效率提升超8%


