
作品填写说明

同频共振 犇耀奥运 
蒙牛2024年巴黎奥运营销

l 品牌名称：蒙牛

l 所属行业：食品饮料类

l 执行时间：2024.06.23-08.12

l 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

蒙牛大事件

奥林匹克全球
TOP合作伙伴

体育大事件

2024年
巴黎奥运会

百度如何助力蒙牛奥运传播

激活蒙牛官方奥运身份

当蒙牛携手顶级体育赛事-奥运



营销背景

百度搜索场景下的『奥运营销』表达，是蒙牛传播策略中不可或缺的一部分

反复强调「合作伙伴」概念，夯实品牌于用户的陪伴角色

蒙牛&奥运  稳健的传播手法
更个体化、更具象化表达

与奥运「共振」概念， “要强”的品牌内核扩散奥运心态中寻找共情，”
夺牌请你一杯”的真诚共庆。

超级节点+超级平台+超级需求 

大叙事之外更关注“人”本身，从体育赛场走向生活与“个体” 20亿+

搜索场景下独有资源
巧妙链接品牌，最大化传播效果

百度奥运会长，3大承接场景：
奖牌榜、项目卡、赛程卡

会场冠名、奖牌专属榜定制、夺冠彩蛋
实现与用户需求的全程陪伴，共情共庆



营销目标

• 营销传播所要实现的预期目标，整体目标或阶段目标。

借力百度奥运的「核心诉求+聚焦场景」，搭建蒙牛与用户沟通的奥运场域

聚焦百度搜索奥运主场域
承接奥运的需求流量

有效辐射奥运、体育及泛社会化人群
提升蒙牛奥运期间的曝光度

品牌携手百度，奥运全程陪伴
奖牌榜、项目卡、赛程卡

3大场景沟通，深化品牌印象与心智
奥运身份的强势关联

聚焦场景&人群
提升品牌曝光度

沟通&互动
品牌心智影响

深化蒙牛官方奥运身份
传递品牌理念

绑定品牌官方电商活动
品牌沟通的全角度闭环

同频共振
情感与消费的双向驱动



策略与创意

深化蒙牛的「陪伴角色」，实现奥运与品牌及全民的同频共振

深陪伴 高占位 强共情

奖牌榜、项目卡、赛程卡
奥运搜索会场核心版位

自然融入，为品牌承接流量

覆盖奥运全周期
蒙牛全程在线陪伴

锁定用户高频场景阵地
抢夺奥运用户视点

以夺金热度为引子
加强品牌情感沟通

联动品牌活动，实现声销双升

定制品牌专属奖牌会场
打造实时夺冠彩

体育大事件+大曝光资源加持
声量引爆抢夺用户关注

触达奥运人群提升品牌影响



执行过程/媒体表现

01/深陪伴 覆盖奥运全周期
蒙牛全程持续在线「陪伴」

奥林匹克精神影像展
奥林匹克日

06-23

奥林匹克精神影像展
奥林匹克日

07-24

奖牌榜
项目卡
赛程卡

07-27
08-12

注：3大会场资源为双端（PC、移动）投放



执行过程/媒体表现

02/高占位 锁定奥运高频场景
抢夺奥运用户视点，承接海量搜索流量

『场景占位』百度奥运搜索会场景，3大场景独占，形成奥运期品牌高占位

赛程卡
赛事一路同行

奖牌榜
夺金的高热关注度

全程陪伴与见证持续承接用户焦点

项目卡
32个体育大项目

吸引更多资深用户

奥运会奖牌榜
巴黎奥运会乒乓球 奥运会赛程

巴黎奥运会赛程

乒乓球
跳水

奥运奖牌榜
奥运金牌榜

巴黎奥运赛程表



执行过程/媒体表现

奥运会篮球

巴黎奥运
会乒乓球
乒乓球

乒乓球团体赛比赛规则

奥运会足球

奥运会乒乓球

奥运会男篮

铁人
三项

羽毛球
女篮

跳水
举
重

游泳

网球
乒 乓 球 团 体 赛 

注：3大会场关键词在以上示例中尚未穷举

今日奥运会比赛项目
奥运会今日赛程

奥运会
赛程
奥运会赛程表

巴
黎
奥
运
会
赛
程

巴黎奥运会赛程表

奥运赛程表

奥运
赛事

巴黎奥运赛程

奥运会比赛项目

奥运会赛程直播

今日奥运赛程

奥运今日赛程

奥
运
日
程

奥运会日程 8月8日奥运会赛程

奥运会比赛赛程

奥运赛程安排

奥运会
奖牌榜

巴黎奥运金牌榜排名

奥运金牌榜

巴 黎 奥 运 会 奖 牌 榜

奖牌榜

巴黎奥运会奖牌榜

金牌榜奥运会2024

奥运会金牌排名

金
牌

巴黎奥运会金牌

金牌榜

奥运奖牌榜

奥运会金牌

奥
运
会
奖
牌

奥运
奖牌

『触发词』涵盖奥运流量热点，实现品牌的全民触达



执行过程/媒体表现

百度奥运
3大场景阵地
聚焦全民关注
全面引导用户

用户持续互动，流量承接

p 非首屏BANNER-导入京东

百度-完成品牌沟通闭环
京东-引导官方活动及产品消费

追热点的同时
裂变范围更广

『陪伴者角度』奥运官方身份强调，品牌活动全网同频

官方阵地引流，品效协同

p 头部氛围卡植入-导入品专
p 加油彩蛋，海报分享-分享社交平台



执行过程/媒体表现

03/强共情 定制品牌“专属奖牌会场”打造实时夺冠彩蛋
加深了与消费者之间的情感连接，实现了声量与销量的双重增长

巩固蒙牛品牌印象

强化蒙牛奥运官方身份

提升互动性，联动电商活动

以情绪调动用户自主扩散

百度奥运大搜

奖牌榜

会场冠名、加油互动 动态彩蛋 夺冠分享海报



执行过程/媒体表现

奖牌榜右下角

悬浮球触发互动

蒙牛动态加油

彩蛋展现

庆祝夺金实时

分享海报

触发词示意：
奥运金牌榜
巴黎奥运会奖牌榜
奥运金牌
奥运会金牌榜
奥运金牌榜
2024奥运会奖牌榜
……

『同频共庆』奖牌榜独家定制，打破时间及空间限制，与用户同频共庆

用户通过触发词进

入百度奥运奖牌榜



执行过程/媒体表现

4
0
40次，夺金时刻

40张，实时夺金海报

跨越时间、空间

更多的用户
与蒙牛同频共振举杯

共庆



营销效果与市场反馈

营销效果：蒙牛&百度奥运营销曝光总量6亿+

+2119 %

蒙牛品牌检索指数
“蒙牛+奥运” 相关词检索热度

+362%
“蒙牛+奥运（奖牌&金牌榜）”

  相关词检索热度

+17150%

蒙牛【官方店铺相关检索】回搜

+165%
蒙牛【品牌专区】展现

+713%

品牌力飙升
奥运营销带动蒙牛品牌流量形成爆发式增长

奥运势能凸显
蒙牛奥运热度上升，蒙牛奖牌榜引关注

生意力增长
引流作用明显，品牌认知进一步增强



营销效果与市场反馈

注 ： 内 容 来 源 于 《  2 0 2 4 巴 黎 奥 运 会 百 度 热 搜 大 数 据 》

通过百度2024年巴黎奥运会热搜大

数据充分显示了，百度&蒙牛的本次

合作，深刻理解了用户最核心诉求以

及TA们最聚焦的场景，正是基于这

样的洞察，制定了本次高度针对性的

传播策略。


