
燃爆618营销，助力五个女博士人群资产破亿

⚫ 品牌名称：五个女博士

⚫ 所属行业：美妆

⚫ 执行时间：2024.5.22-2024.6.19

⚫ 参选类别：效果营销类



一、项目背景



营销背景

营养膳食行业

消费者对营养“精细化”“高阶化”的追求，
营养膳食行业市场规模逐年扩大。
膳食保健电商行业市场规模大、销售渠道多
元化、行业优势明显，面临着产品真实性、
售后服务和产品安全等方面的挑战。

五个女博士聚焦口服美容产品赛道上的研发，为不同年龄段的
女性传递高品质的生活和健康理念。

五个女博士研发出的“胶原护盾”技术，赢得广泛的认可。

爆款：胶原蛋白经典肽、升级肽；新款：抗糖营养饮。

· 胶原蛋白肽、维C、GABA、葡萄糖酸锌和烟酰胺等皮肤友好成分

理念

产品

技术

成分

五个女博士品牌背景



项目挑战
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本品牌日新增 本品牌日流失 本品牌人群总资产资产

预警：5A人群基数仅3kw，且总量持续下滑，日流失高于日新增



项目挑战

难点：618平台流量成本激增，品牌主推高客单产品，如何高效营销转化？

大促主推款：均价2000
产品形式：半年囤货装
种类变化：新增抗糖饮

and
日常主推款：均价500
产品形式：单月/双月
产品种类：仅胶原蛋白肽



营销目标

项目目标



二、项目洞察与策略



营销洞察

性别：女 年龄：24-40岁 消费能力：高消费

核心八大人群：
精致妈妈、小镇青年、资深中产、新锐白领 排除：单身一族

品牌高价值TA人群洞察



营销洞察

诊
断
洞
察

直播引流素材洞察 种草通内容洞察 原生口碑内容洞察 TA人群内容洞察

痛
点
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化
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产品形式：礼盒包装

热销产品：SPU1：抗糖+升级肽套组

卖点：性价比、孕期可喝、大促破价

种草形式：科普、专业人士

热销产品：抗糖套组、升级肽卡

卖点：内服、小分子、行业标杆

话题：好物分享

TA偏好成分：叶黄素、蛋白肽

偏好点：专研、贵妇、配方干净

产品：胶原蛋白肽、汤臣倍健

礼盒、抗糖
性价比

好物分享
内服、科普

值得推荐
好产品、三个月

叶黄素、配方、
贵妇、专研、

汤臣倍健

直播话术：口碑、复购、值得推荐

卖点：性价比、价格优惠、好喝

营销：3个月、有效果、新品上线

分营销触点高互动点击内容洞察



营销洞察

品牌精筛

考察指标

① 近1月转评赞表

现

② 内容风格
③ 达人报价
④ 达人历史口碑

星图三筛
星图指数、种草指数、GPM

云图初筛
TA选+内容选+带货效果选

① TA选：100位
种草人群与达人看播人群做覆盖度匹配

② 内容选：100位
选择产品高关联品类行业

③ 带货效果选：100位
客单价区间、历史合作信息

云图二筛
① TA选与内容选共同推荐
② TA与带货效果共同推荐

根据营销目标与TA快速匹配达人



营销洞察

五个女博士
关键词拓展

搜索触点后链路优化

①依据搜后成交金额的高低，调整搜索品专的商品展示顺序
搜后成交金额榜单（上图）

②商品点击→商品转化率优化：offer机制，直播间内加强逼单

搜索能力洞察优化



营销洞察

直播间成交人群VS流量人群，进一步精准广告付费流人群

核心成交人群：资深中产＞精致妈妈＞新锐白领；辅助成交人群：小镇青年＞小镇中老年；排除人群：都市银发、都市蓝领、Z时代

追加对资深中产人群的渗透

放大

01

新锐白领看播成交率较高，但相比中

产和妈妈群，白领人群渗透浓度较低，

增加对新锐白领人群的拉新转化

提升

02

过1999和2999套餐时，以资深中

产和精致妈妈这两大类人群为主，

持续触达

持续

03

过升级肽双月套餐时，除核心群体外，

可以辅助追加对小镇青年和小镇中老年

中的高消费人群进行引流

辅助

04

成交VS流量

直播间引流与成交洞察



三、策略执行



策略与创意

星

step1-星

1. 确定种草人群

2. 确定达人

step2-内容热推

1. 千人千面素材

2. 爆文加热

step3-搜索

1.挂载小蓝词

2.关键词矩阵

3.搜索品专承接

step4-直播收割

投放促成交人群

推 搜 直

人群&内容&达人&触点一站式策略



执行过程/媒体表现

品牌精筛

筛选方式
① 近1月转评赞表现
② 内容风格
③ 达人报价
④ 达人历史口碑

星图三筛

筛选方式：25位
① 星图指数
② 种草指数
③ GPM

云图初筛
TA选+内容选+带货效果选

① TA选：100位
一阶段种草人群与达人看播人群做覆盖度匹配

② 内容选：100位
膳食营养品、时尚、美食、生活记录

③ 带货效果选：100位
客单价区间、行业近90天合作

云图二筛

筛选方式：30位

① TA选与内容选共同推荐
② TA与带货效果共同推荐

项目执行-筛选合作达人



执行过程/媒体表现

爆文加热
（1）质曝率与加热率，表现优异

（2）量曝率表现差，对质曝文进行加热和二次曝

光，争取转化为双曝文

项目执行-监测加热爆文



执行过程/媒体表现

新客拉新、老客召回内容优化动作人群来源

发力触点

新
客

老
客

核心成交人群拉新

细分场景人群拉新

行业人群拉新

话题：好物分享

产品：抗糖升级肽套组

内容点：内服、小分子、标杆
好喝、孕期可喝、配方干净

出境人物：专业人士、KOL等

内容形式：科普

人群持续转化：SPUA1\A2\A3→SPUA4\A5

种草通

直播话术

老客召回：存量SPUA4/A5→新增SPUA4/A5

本次主推SPU存量人群

日常爆款SPU购买人群

千川短视频

直播话术

千川：破价、囤货、新品

产品：抗糖升级肽套组

内容点：有效果、优惠、产品好

主播：cue老客、有效、福利

内容形式：促销类、囤货类

素材优化
千人千面

千人千面

千人千面

千人千面

千人千面

搜索品专

项目执行：种收一体



四、项目成果



营销效果与市场反馈

项目成果

项目 Pre Post Uplift

广告消耗 千川消耗：1000w+ 、品牌广告消耗：40w+

项目周期 2024.5.22-2024.6.19

A3变化 1**,161 4**,471 提升146.8%

5A变化 3000w+ 1亿+ 提升69.5%

种草力（IDEA） 5+ 10+ 增长97%

ROI 1.X 2.X 提高42%

GMV（万） 1000w+ 1X00w+ 上涨53%

项目关键成果指标概览



营销效果与市场反馈
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本品牌5A人群总资产变化趋势

SPU1：人群量级提升56.47%

SPU3：人群量级提升68.50%

02

品牌5A人群量级突破1亿+

相比于投放前，提升69.50%

品牌5A量级增长 03

投放前人群底盘在3~4kw徘徊

项目完整结束，人群底盘放大到8kw

人群底盘稳定放大
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SPU-5A人群资产变化

5.21-投放前 5.31-存量期结束

01 SPU 5A量级增长

人群成果数据化展示



营销效果与市场反馈

种草种草流转转化三优 口碑品牌口碑正增负减

大曝光高点击 吸引力

内容成果数据化展示
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