
百度搜索x徐志胜-高考一搜“制胜”

l 品牌名称：百度

l 所属行业：网络平台及服务类

l 执行时间：2024.06.05-06.30

l 参选类别：跨媒体整合类
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高考—社会热点+焦虑痛点01

 

高考营销-红海鏖战02

高考季营销已成品牌竞技修罗场，众多品牌扎堆投放，创意同质化严重，
"志愿填报""估分神器"等服务产品泛滥。百度从高考节点获得品牌曝光及
增量，难度增大

竞争与策略方向

高考作为年度现象级社会热点，用户刚需场景呈现爆发式增长特征，形成千亿
级流量池的确定性增长风口。同时隐性痛点——由教育内卷引发的群体性焦虑
情绪蔓延，缓解学生家长人群的焦虑成为品牌破局的关键点

百度搜索-强AI、情感营销03

面对高考季营销战场白热化竞争态势，百度以「大模型&大数据赋能场景+情感
锚定心智」双轮驱动，依托AI全栈能力（AI志愿助手、AI祈福等）和端内差异
化内容，在竞品扎堆制造「提分焦虑」的市场环境中，采取逆向营销思维，提
升用户心智



OVERALL IDEA OF THE ACTIVITY
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打造「反焦虑营销」，口碑心智双提升

口碑、心智双提升反焦虑营销

ü 艺人合作创意驱动：借势艺人徐志胜个人品牌势能，以
「幽默解压」为传播支点，打造洗脑TVC ，传递『高考
不慌』品牌情绪价值。通过多适配平台及线下祈福场景，
全面霸屏。

ü 精准二次流量收割：引爆多款话题、事件，强势提升全
网声量，闭环搜索回流路径。

01

ü 强化高考心智：百度全栈式高考陪伴，强化用户的「高
考用百度搜索」心智。

ü 沉淀用户口碑：为千万用户提供优质高考服务
ü 提升AI能力感知：通过高考AI产品对用户传达的价值，

提升百度AI技术、能力的感知认可。 02
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l 幽默、亲民形象，“一搜制
胜”姓名谐音梗，传递“高

考不慌”情绪；
l 合作TVC及平面，全面传

达百度高考价值；
l 同期参演作品《庆余年2》

播出，吸引剧粉关注；

百度x徐志胜

l 线上数字媒体（B站、微
博、百度官方矩阵号）同

步传播；
l 线下祈福场景锁定，挂钩

“好运”“上岸”；

l 微博平台，借势打造#徐
志胜成高考锦鲤#

l 围绕线下祈福场景，打造
社会新闻事件#

l 大妈地铁拜徐志胜为孙子
高考祈福#

01 02

线上+线下全链路曝光

03

微博话题、事件营销...

明星合作 场景覆盖 爆款打造
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松弛、洗脑、价值

徐志胜亲民讨喜形象，自带幽默和松弛感，十

分契合缓解考前人群及家长的“焦虑情绪”。

活动具体运作

场景逐渐递进，整支影片自带魔性，社交传播

性强。

百度搜索立足解决用户痛点、传递“全程陪伴、

志愿报考、权威内容”差异化产品价值。
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1041.5w

全网总播放量

B站官方号播放量327.8w+

B站全站热门持续在榜3天

百度官方视频号总体互动破
25w，点赞10w+

Ø 在B站这一年轻用户集中的平

台上，播放量表现突出。

Ø 内容热度持续不减，长时间占

据热门榜单。

Ø 洗脑剧情，吸引用户积极参与

互动。

B站视频链接：https://www.bilibili.com/video/BV1yZ421u7Kp/?spm_id_from=333.999.0.0
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手百app开屏资源导流

手百会场主页banner

百度官方视频号

手百app祈福墙定制07
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01
雍和宫地铁站
墙贴/柱贴/地贴/大屏/扶梯贴全
面包裹吸引乘客驻足打卡

02 雍和宫街道

08
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北大东门-清华西门路线

成都文殊院站点

河南大观音寺站点

山东孔庙南门站点
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1148w+

事件短视频总
播放量

26w+
点赞量

快手短视频点赞10.8w+

抖音短视频点赞2.4w+

视频号点赞6k
打造#大妈地铁拜徐志胜
为孙子高考祈福#社会新
闻/传递百度搜索填报志
愿功能价值
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9705w

微博话题
总阅读量

打造微博话题#徐志胜成
高考许愿锦鲤#，#北京
大妈拜徐志胜为孙子许
愿# 
传递百度搜索填报志愿
功能价值

微博话题页 话题登上实时上升榜



MAIN CONTENTS OF THE ACTIVITY

DAU峰值破1000w
近八成的考生使用

同比增长两位数曝光2.93亿
互动465w

百度AI志愿助手百度平台
高考相关搜索量

百度高考季
营销动作

12

MAIN CONTENTS OF THE ACTIVITY
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【一搜“制胜”迎合的是情绪，产品给出的是答案】

营销媒体深度解读 数英网首页推荐 营销圈层自来水推荐13
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MAIN CONTENTS OF THE ACTIVITY


