
《网聚热AI，联通精彩》中国联通奥运创新营销

⚫ 品牌名称：中国联通

⚫ 所属行业：运营商

⚫ 执行时间：2024.07.27-08.11

⚫ 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

2024，巴黎时隔100年再次迎来奥运会

2024，也是中法建交60周年，奥运从北京

到巴黎，共同向未来，意义非凡

近些年中国体育力量的崛起，也让国民民族荣

耀感爆发，各大体育赛事的关注度上升

各大品将乘势而上，加入奥运体育营销红海之

争，争夺战一触即发

中国联通作为北京2022年冬奥会和冬残奥会唯一

官方通信服务合作伙伴，及现任中国奥组会

合作伙伴，应延续体育基因，借助本次奥运盛事关

注，渗透中国联通奥运品质网络，及强化科技创新上

的用户认知



营销目标

利用巴黎奥运会高关注，展现品牌科技创新

方面的硬核实力，同时强化奥委会合作伙伴

身份，突围友商在奥运营销上的制衡，夯实

品牌行业地位

挖掘奥运赛事优势关注点，结合中国联通自

身业务特点，打造新颖的互动形式，通过体

验引发大众对核心业务的广泛关注，提升业

务认知及认同



策略与创意

中国移动与中央广播电视总台

达成战略合作

中国移动咪咕成为巴黎奥运会

持续转播商

奥运战役早在倒计时100已开

启，包含伊利、蒙牛、安踏、

宝洁、霸王茶姬等各级、各类

赞助商超过100家

仅为奥组委合作伙伴

无中国运动队及运动员相关权

益

无奥运会相关媒体战略合作



策略与创意

一样的精彩，不一样的展现，

挖掘符合品牌切入点的传播形

式及手段，同时增强体验，更

好的让用户提升认知及感知

区隔友商在转播观赛发力，结

合政策、趋势及品牌发展，聚

焦品牌差异化优势，打造本次

奥运营销宣传核心点

抓准奥运期间用户最集中

的阵地，借势用户最关注

的内容，流量+共情，最

大化提升传播效率



策略与创意

全国两会提出“人工智能+”行动

5G提供了算力网络“高运力”，给AI的“高

智力”提供肥沃土壤，从而“智能原生”出更

多的应用，可以立体多面地给实体经济赋能，

打造具有国际竞争力的数字产业集群

国家政策 奥运趋势

赛前训练：AI辅助训练、VR模拟接力

远程观赛：云计算，AI大模型后方辅助

赛中判罚：AI检测兴奋剂，足球植入智能芯片

赛中安保：机器狗排爆，AI防网暴

加速AI新篇章，引领行业创新

品牌发展

在数字化转型的浪潮中，中国联通发布了

“AI+数智创新”行动计划，旨在通过

“AI+4+X”产品新策略加速AI技术的商业化进

程，为行业探索出一条切实可行的AI变现路径

国际奥委会发布《奥林匹克AI议程》



策略与创意

Source：CTR监测数据；iiMedia Research（艾媒咨询）调研数据；克劳锐发布《2024奥运热度报告》

直播源头 全民讨论

央视融媒体
全量赛事转播、精细内容和创新智能体验

微博
话题阅读量刷新纪录，讨论热度全程处于高位

巴黎奥运会期间，央视频呈现了包括开闭幕式、32个大项7294

场比赛直播，每天直播量超180小时，带用户体验全天候、无时

差的“巴黎时间”，央视频日活用户数一直超越其他平权新媒

体转播商，成为观看用户量最大的客户端

63.74%的网民会选择通过短视频平台来了解巴黎奥运会赛事，

此外内容分享平台与社交平台占比也较高

2024年巴黎奥运会期间，五大社交媒体平台奥运相关话题总互

动量超过40亿，微博热度最高，互动量接近17亿。

46.99%
内容分享平台

了解巴黎奥运
会赛事



策略与创意

Source：库润数据《2024年巴黎奥运会用户研究报告》《微博巴黎奥运会观赛热点报告》

观众不局限于关注奥运某一类内容，而是期望对奥运整体进程有所了解

对夺金时刻的关注度最高，占据72%的比例，彰显出体育赛事中胜利光环所

激发的广泛社会共鸣与深切情感共鸣。

关注内容 热议内容

奥运会期间运动员受到了网友的更多关注，网友们通过热搜话题，

以及运动员的微博等了解到更多体育项目，也对运动员在赛场外

的更多动态、心态变化等了解更为深入。热搜类型除了赛事热点

类，还有科普类、讨论类、情绪类等。

72%
48.90%

37.80% 35.70%
27.20%

15.50% 13% 9.50% 8.90% 8% 7.60% 6.80%

除赛事本事，观众关注奥运内容偏好

用户通过不同媒介渠道，多时间多触点碎片化参与赛事 精彩赛事接连爆热点+运动员表现优异热梗不断



策略与创意

与核心媒体开展内容共创

将联通AI技术深度融合赛事内容

让品牌=媒介

成为用户感受赛场的媒介

弥补身份缺失，突围友商转播制衡

精准挖掘联通AI技术为传播核心

为品牌营销注入创意+科技基因

让用户耳目一新

建立与友商区隔壁垒 赛事直播流源头及热议阵地覆盖

用户高关注共情内容搭载

“最短路径”高效触达

在影响力和覆盖力上

让品牌快速积累流量势能



执行过程/媒体表现

【移动】央视频/央视影音

【PC】央视网/央视影音CBOX

【OTT】央视频TV版

央视融媒体矩阵独家直播矩阵观

赛“主阵地”

大屏、中屏、小屏三端全覆盖
紧跟黄金赛事直播实况

比赛绑定强关注

719中国联通全新推出吉祥物

「通通」变身AI主持人

借奥运超高流量，出道即巅峰
陪伴用户赛事全程

灵动品牌形象加深好感及记忆

大赛必备“陪看硬菜”《大咖陪你看》

AI赋能升级传统板块，提升观赛体验

夺牌+运动员高光流量及大众高涨
情绪，为联通AI技术背书，快速提

升认知及好感度



执行过程/媒体表现

进入由联通AI技术特别支持的金牌回顾板块，联通AI，因热AI
闪耀，为热AI前行！

多元AI产品

版块共创

联通视频彩铃，AI全新功能，打造赛场氛围彩铃，一键点燃来
电时刻。

用联通超清，探索全新观赛体验。AI个性化智能推荐，最懂你
的观看需求

联通AI技术助力内容生成

视频链接
https://www.xi
npianchang.co
m/a13276388 

https://www.xinpianchang.com/a13276388?token=47KOiQ3Gh5ivrxvuv1JxILN&channel=copyLink&from=webShare
https://www.xinpianchang.com/a13276388?token=47KOiQ3Gh5ivrxvuv1JxILN&channel=copyLink&from=webShare
https://www.xinpianchang.com/a13276388?token=47KOiQ3Gh5ivrxvuv1JxILN&channel=copyLink&from=webShare


执行过程/媒体表现

AI「陪看」打破传统观赛习惯

更懂用户+更个性化=更爽追奥运

大众多元观赛嗨点，撬动圈层流量

为联通AI注入更多裂变式曝光

社交平台强互动点燃大众热情
持续新流量辅助中国联通打完奥运

“全场”

16.98亿全网互动量

4790亿话题阅读量

4.16亿全网发博量

联通AI技术赋能微博+新浪大数据
共创联通AI观赛助手

不熬夜、不错过热点、随时看
硬控观众追更奥运

一键发博激发社交裂变
微博S级话题流量反哺应用

流量庞大的泛体育受众碎片化参与赛事

赛事“热议场”



执行过程/媒体表现

双端奥运专题首页入口

联通AI观赛助手



营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈

项目报奖阐述
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