
莱特维健
冰肌颜抖音种草营销项目

⚫ 品牌名称：莱特维健

⚫ 所属行业：大健康

⚫ 执行时间：2024.05-12

⚫ 参选类别：种草营销类



莱特维健是香港的知名品牌，但在内地的知名度不高。
因此在平台上面临着用户对于莱特维健单品认知薄弱、品牌
A3体量少且流失严重等问题

投放背景

核心挑战
当下保健品的社会化传播面临国家法规与平台政策的多重监管
，保健类严肃的传播语言与活泼的社交平台调性相左。在此矛

盾下，如何找到稳妥的营销新思路，是传播的一大挑战。

营销背景



H O N G  K O N G  N A T U R A L  H E A L T H  B R A N D

以冰肌颜为主打产品

针对抗衰老和美白需求的女性用户，提升品牌曝光

通过达人种草拉动A3人群增长&并提升转化效率

冰肌颜项目目标

项目目标



如何拉升冰肌颜A3人群量级
我们先来看抖音站内品类现状消费需求

H O N G  K O N G  N A T U R A L  H E A L T H  B R A N D

策略与创意



策略与创意

◼ 把握用户对于“海外境外品牌”偏好的行业现状，发挥港牌优势

◼ 针对用户更倾向植物类天然成分，强化本品麦角硫因核心成分，激发用户需求

发掘品牌优势-夯实莱特维健中国香港天然健康品牌心智



策略与创意

◼ 用户种草场景多样化，生活/美妆/随拍等场景均能激发用户对产品需求，导向后续达人合作

◼ 用户人均成分党-对专业科普、品牌溯源及自用分享等角度更感兴趣，更相信明星大V种草。

借势品类趋势-精准把控合作达人&沟通角度，强种草沉淀



策略与创意

借力打力，针对性解决用户品类痛点及需求，与TA同频沟通

◼ 对于美白护肤品类，TA的痛点心智问题包括脸垮/肤色暗沉及皮肤松弛

◼ 她们消费需求聚焦提亮肤色、淡化细纹，指引后续产品植入时作为核心产品卖点主张沟通



结合行业趋势、人群倾向及品类痛点
以如何铺排内容种草策略？

H O N G  K O N G  N A T U R A L  H E A L T H  B R A N D

策略与创意



先树立产品形象 再多类型内容破圈 最后节点大促爆发转化

「实力+有效」 「泛内容+场景」「垂内容+节点」

香港基因-李亚男力推/香港本土KOL推荐

有效成分与实力品牌双重背书 用户关注内容+产品使用场景切入 转化好的内容+节点强化购买理由

有效成分-植物提取/机构认证/产品口碑

成分 功效

资质 测评

科普…

日常护肤

加班熬夜

带娃生活

长途旅行

自用分享

专业科普

品牌溯源

年货节

爱自己

…

送她人

明星
撑场

推 搜 专 直加热
放大
流量

提高小蓝
词必现

搜索品专
精准承接

召回A3加速
成交转化

重推搜 重专直

策略与创意

场景
突围



李亚男-夯实香港品牌，覆盖用户多破圈效益高

痛 点 场 景 产 品 植 入

分享手工内容植入，分享港星保养秘诀种草产品

评 论 互 动

高产品契合度
港姐冠军身份，日常分

享保养心得

多渠道权益赠送
兼顾种草+超强曝光

知名明星效应
具有强大粉丝号召力，王祖
蓝时常出境带来额外溢出 

执行过程与媒体表现

立形期



明星背书 时尚/香港KOL
李亚男力推/港姐冠军精选

自有药厂/线下门店

港 星 东 联 秘 密
作 为 香 港 小 姐 的 保 养 心 得 ！

跟着李亚男学护肤
机构认证/爱美的香港女子都在用

香 港 购 物 挖 到 宝
我 可 能 发 现 港 星 冻 龄 的 秘 密 ！

以1明星+N时尚/香港KOL矩阵式扩散联手形式，有效印证莱特港星爱用基因

执行过程与媒体表现

立形期



成分 功效 资质 测评 科普

「多维内容选题+多场景覆盖」实现冰肌颜内容破圈

日常护肤 加班熬夜 带娃生活 长途旅行

脸垮星人护肤自救，养颜的尽头是内
服

肌肤里的班味，更需要内服去
掉

一个日操常心娃的30+阿姨的肌肤自
救

在远的旅途也不用担心肌肤老化

执行过程与媒体表现

破圈期



内容沉淀&人群沉淀为破圈种草为后期转化铺垫
内容沉淀              X             人群沉淀

⚫ 腰尾部高性价达人，配合卖点延伸呈现内容

⚫ 强调产品的香港品牌属性，立体化构建使用感场景

⚫ 广泛触达潜在人群精致妈妈、Z世代、资深中产

⚫ 结合符合以上人群日常护肤场景展开切入

爆款频出

执行过程与媒体表现

破圈期

24-40岁占比
74.53%



自用分享 专业科普 品牌溯源

「垂内容+节点」强调爱自己/送她人促转化

圣诞聚会把她比下去，内服抗衰不再走歪路 开测:最近大家都在送的麦角硫因 大促必逛，姐妹都在囤的莱特维健在香港有多火

双11大促

执行过程与媒体表现

转化期



星
星图达人内容种草积

累确定性A3

打造质爆文

高质低量

高优
加热

高质高量

建议
加热

低质低量

内容
调优

低质高量

混剪
复用

推
质爆文加热放大流量

高效灵活获取A3

细分加热工具

更高效

更灵活

深互动

种草通合约

种草通千川

内容热推/dou+

由产品原因，本次用dou+

搜
挂载小蓝词激发搜索

运营提高必现率

挂载小蓝词

底bar搜索词 小蓝词

专
搜索品专精准承接

搜索流量

品专承接

直
直播间精准召回A3加速

成交转化

种草人群召回和转化

种
草
人
群

推
广

同时优化直播间提高流量

促进转化累积A3

星推搜专直:一条链路,种收流转

执行过程与媒体表现

转化期



执行过程与媒体表现

创意执行落地&媒介优化组合



营销效果/市场反馈

正向舆论 词云 评论区

整体舆论反馈较优

正面及中性评论超84%

整体正面评论中，提及频率较高的全

部关键词为：精致、好看、年轻

视频评论区高频词为提到年纪、衰老，

以及防晒，证明种草内容精准触达到

目标用户

中立, 60.6%
正面, 23.9%

负面, 15.5%

品牌投后有效触达目标用户且用户内容反馈正向，有效扩充品牌声量&认知



营销效果/市场反馈

本次营销周期内，A1-A4总资产增加6,407,490人

A3增长+8044.51%，传播效果显著。

通过有效种草行动增强A3人群规模，有效解决品牌A3体量少投放困境



最终达成效果

播放量

>2000万
A3增量

>150万
小蓝词跃升

TOP1
爆文率

>66.6%

营销效果/市场反馈


	幻灯片 1
	幻灯片 2
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8
	幻灯片 9
	幻灯片 10
	幻灯片 11
	幻灯片 12
	幻灯片 13
	幻灯片 14
	幻灯片 15
	幻灯片 16
	幻灯片 17
	幻灯片 18
	幻灯片 19

