
极氪7X · 陪你一路长大

l 品牌名称：极氪

l 所属行业：汽车及交通运输类

l 执行时间：2024.11.10-2025.1.6

l 参选类别：AI营销类



项目资料

结案视频

https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_5089349045917584830&sourceFrom=share

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://mbd.baidu.com/newspage/data/videolanding?nid=sv_5089349045917584830&sourceFrom=share


营销背景

数据来源：乘联会《2023年12月全国新能源市场深度分析报告》 、《2024年5月全国新能源市场深度分析报告》

各大品牌疯狂争夺，纯电市场硝烟弥漫纯电销量快速增长，市场份额远超混动
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营销背景
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*数据来源：百度观星盘品牌竞争沙盘2024.8-2024.9



营销背景



营销目标

热度点燃
传 达 新 车 上 市 信 息

提 升 新 车 搜 索 热 度

与 话 题 讨 论 量

情感共鸣
以 用 户 需 求 出 发

通 过 创 新 交 互 方 式

构 建 品 牌 与 消 费 者 情 感 连 接

形象渗透
进 一 步 加 深 品 牌 极 氪 7 X

「 全 能 家 用 S U V 」 的 形 象

沟 通 圈 粉 家 庭 用 户



策略与创意

数据来源：汽车之家《 中国新能源汽车大数据研究报告》；马蜂窝《2024年上半年自驾游数据报告》

用户自驾旅行次数同步增长
51.8%

• 中国纯电汽车的轿车市场份额下降，SUV份额增长，用户对纯电SUV需求增加；
• 国内自驾游热度上升，跨城自驾次数同比增长51.8%，短途旅行用车需求增加，对应了suv的需求增长；
• 在2024自驾游报告中，家庭出行场景占比超过一半，其次是朋友同学、情侣，对汽车的驾驶体验与乘坐舒适度有了更高的要求。

SUV市场需求增加 亲子家庭自驾游占比过半



策略与创意

70%城市中产家庭父母因工作原因缺乏儿童有效陪伴时间

城市中产家庭中， 75.5%采用“祖辈与父辈共同养育”模式 ，
5%完全依赖祖辈教养 

中产父母日均工作时长超12小时的案例中，

儿童被霸凌风险升高至21.3%

78%的霸凌事件发生在课后托管时段

一桩桩触目惊心的社会校园霸凌事件的频发
这背后反映的是家庭儿童陪伴的缺失

跳脱单纯的品牌传播而赋予社会价值更具意义

邯郸初中生杀人案（2024）
3名施暴者均为“钥匙儿童”（父母日均

工作时长超12小时）

上海女童星霸凌事件（2022） 
施暴者父母均为企业高管，采用“外包
式教育”（雇佣多名家教但缺乏情感互
动），导致子女通过欺凌行为获取关注 



策略与创意

ZEEKR 7X
用户
画像

搜索
需求

行为
特征

价值
特征

一~四线城市，35-44岁，
职业成熟，高收入有一定积累，
已婚，男性占比95%，有车85%

装修（智能家居体验），科技
房产（小屋变大屋），汽车（新能源智能化）
医疗，母婴（人类幼崽养成），旅游出行

私信互动、评论留言、
社交活跃度高，闲暇时浏览较多

活跃度较高（43.6%）
更关注休闲出游领域内容；
更认可百度生态APP的稳定性

有经济基础的顾家中年

极氪7x

处于摇摆观望 
对竞品有一定的关注

极氪7X
价格
4.76%

阿维塔07
3.17%

极氪7x
发布会

3.05%

极氪7X
尺寸
3.01%

乐道
1.59%

智己ls6
1.59%极氪

车内
大空间 安全

新能源
车评 极氪

销量

车机

保姆
房车

阅读内容关注点

兼顾工作与家庭，上有老下有小，忙碌的奔波，TA们正处于人生发展成熟期

*数据来源：百度观星盘人群画像2024.8-2024.9



策略与创意

数据来源：中国能源报；后浪研究所《 2023年轻人玩转AI报告》；360智慧商业《2023年新能源汽车行业洞察》;



策略与创意

搭载11月20日“世界儿童日” 节点，以「真正陪伴孩子成长」为情感切入点唤起用户共情—很多父母因为工作压力或

时间问题缺少对孩子的陪伴或陪伴质量不高。从用户诉求出发，通过品牌智能体AI助手，定制具有实用性、场景性、

交互性的趣味活动，利用AI技术为支点，强化鲜活的陪伴感，撬动了对旅游出行有高品质需求的家庭亲子人群， 将他

们转化为极氪品牌价值的潜在拥护者。



执行过程/媒体表现

Part 1

AI定制阳澄湖家庭出行路线 

中秋节点线上开屏热榜借势引爆

覆盖出行泛人群 引发行业关注

Part 2

线下组织阖家吃蟹陪伴主题出游活动

线上直播&视频发布 营造家庭用车情感链接

影响用户心智 获取主动搜索

Part 3

首个搜索结果AI品牌智能体汽车人

上线AI深度交互智能体验活动

扩散呼吁关注家庭儿童有效陪伴

AI定制中秋家庭出游路线 线上资源预热曝光 线下家庭阳澄湖出游 线上直播&活动视频发布线下阳澄湖服务区大屏同步联动 上线品牌智能体&互动活动H5



执行过程/媒体表现

进入H5后，汽车人「EVA」给出两个互动方向：
「现在陪伴，与孩子绘制美好的瞬间」
或「说走就走，生成宝贝的亲子自驾攻略」
用户通过汽车人给出的选项选择进行互动，与孩子
一同生成AI作品，填写信息分享结果就有机会抽取
极氪品牌精美车模。

品牌需求用户通过百度搜索 极氪
7X的相关关键词，进入品专智能体

STEP 1 

进入品专后，点击汽车人「EVA」进入智能体，
向用户三连发问：
「您还记得上次全身心投入，参与孩子的成长探
索之旅是什么时候吗？」
「陪伴不只是陪着，而是要高质量的参与。」
「抽出一天时间，来陪陪孩子吧~」
智能体弹出「一起AI互动，参与活动赢好礼」按
钮，邀请用户点击，跳转互动H5

STEP 2 STEP 3 



执行过程/媒体表现

用户点击“现在陪伴”，
进入AI拼图选择页

跟孩子一起选择“城市、
森林、露营、公园”任
一主题，搭配一款喜欢
的极氪7X，生成AI拼图

AI生图加载页 将上方拼图碎片拖动到
下方区域完成拼图小游

戏

完成拼图后留下信息即
可保存高清图片，分享
社交平台，晒出亲子美

好瞬间并参与抽奖



执行过程/媒体表现

用户点击“说走就走”，
进入AI自驾攻略页

跟孩子一起选择想出发
的季节，想去看的风景，

点击“极氪出发”

AI生成亲子自驾线路图，
卡通汽车人在起点等待

出发

点击查看攻略后，提示
填写用户信息，生成详
细攻略，点击右上角分

享图标可参与抽奖

用户可查看亲子自驾线
路图和借助文心一言能
力生成的自驾攻略，汽
车人会沿路线起点行驶
到终点，陪伴您的旅程



营销效果与市场反馈

不仅是营销，更是社会责任的体现

活动触达

1.08亿
点击了解

350w
亲子互动参与率

71%
品牌影响触达 用户兴趣激发 活动价值认同

活动上线迎来大量用户参与，品牌影响力和兴趣度大幅提升


