
音乐剧 《风声》

l 品牌名称：上海安冠文化传媒有限公司

l 所属行业：文化传媒类

l 执行时间：2024.10.26-11.02

l 参选类别：社会化营销类



项目资料

结案视频

https://lgtkv8538r.feishu.cn/file/XLJnbyDN6oINsVxCTP7cvOHsnqc

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://lgtkv8538r.feishu.cn/file/XLJnbyDN6oINsVxCTP7cvOHsnqc


营销背景

麦 家-第七届茅盾文学奖获得者, 被誉为“中国谍战之父”,当代著名作家、编剧、中国作家协会副主

席 ,全国首位入选“企鹅经典”文库的当代作家 小说《风声》的原作者，这本书纪念中国人民抗日战

争暨世界反法西斯战争胜利本质上是一个在绝望中寻求希望的故事，没有这种百折不挠的精神，一切

都无从谈起。

阿 云 嘎-中共党员，国家二级演员，中国音乐剧演员，影视演员、歌手现担任北京歌舞剧院音乐
剧团团长，北京舞蹈学院特聘教师。

他非常欣赏原作的这个题材，尤其是中国人在绝境之下的坚忍不拔、孤独之下的向死而生，展示的是

民族的精气神，是能让绝大部分人共鸣的话题，于是2023年9月6日前， 多次拜访麦家老师， 拿到授

权改编该作品

无论何时，我们都将牢记历史!

音乐剧《风声》将传达对先烈的崇敬和对和平的渴望，同时对战争的残酷和人性的复杂进行了深刻思考。做为大时代洪流下的小人物本可以蒙
上眼不看不听不想地随波逐流或是置身事外，却仍然有那么多人毅然决然地站出来勇敢抗争，抛弃名誉舍弃生命挽救民族于危亡。

这就是中国人骨血里绵延千年的风骨和信念，是对祖国和民族割舍不断的爱。它如同一股激荡人心的力量，唤醒并点燃观众心中对国家和民族
的深厚情感与热爱。



营销目标

该小说讲述了中共地下工作者“老鬼”的故事。小说以日伪追查打入其内部的“老鬼”为切口，将特情、侦破等故事要素与小说艺

术、人性的发掘和谐地熔铸一炉，故事发展扑朔迷离、险象环生，充满理性与情感的高强度较量。

《风声》小说已被30+ 国家发行，8个语种翻译，风靡全球。

 

音乐剧《风声》改编自著名作家麦家 同名长篇小说《风声》

《风声》出版17年备受好评，多次改编为话剧、电影、电视剧作品， 但是音乐剧还是第一次， 希望通过音乐剧的改编，让更多年轻
人了解历史，记住历史



策略与创意

音乐剧《风声》引领观众穿越时空，重返1941年的中国，那个

被抗日战争的硝烟所笼罩的年代。在战争的阴影下，剧中人物

的生活状态和内心挣扎被得以生动展现。不仅再现了战争带来

的深重苦难，更深刻揭示了人民在逆境中所展现出的坚毅不拔

和顽强抗争的精神风貌，赋予了历史以真切可感的生命力。

关键字/KEY WORDS

中国原创悬疑音乐剧



执行过程/媒体表现

聚焦音乐剧圈层人群的三方平台联动，聚集流量引爆全网讨论度
潮流矩阵 全力宣发
线上话题互动、讨论、音乐剧宣传，用户深度参与，
提高曝光度和粘性，收集生成内容（UGC）

S级项目活动评级
千万级别抖音广告+运营资源支持

猫眼、大麦 双票务平台联动，助力实现销量转化

核心资源联动
开屏广告+微博热搜+头部KOL

掀起全民音乐剧文化热潮



执行过程/媒体表现

30% 音乐剧行业从业者：制作人、编剧、专家
合作中国音乐剧协会、剧在、中国音乐剧杂志社等账号

持续热度

30% 头部音乐剧博主
合作叨叨音乐剧、音乐剧部落、音乐剧BOT等具有广
泛影响力的音乐剧博主，借《风声发布会》深入TA圈
层，打响阿云嘎首个原创音乐剧的口号，助力IP出圈

将《风声》制作成为音乐剧，深度剖析行业发展影响力
对于阿云嘎及麦家对于中国文艺发展的推动力认证

40% 音乐剧演员、评论人、娱乐博主

持续输出观看体验与真实感受，为IP口碑蓄水

口碑塑造

引发关注

借助音乐剧行业专业人士及媒体在圈层内的影响力，推动音乐剧风声的发展

媒体策略



执行过程/媒体表现

汇聚90+ 音乐剧头部意见领袖+公众号，共同宣传造势，寻找新鲜
视角助力经典著作焕发全新生命力，挖掘国产原创音乐剧的更多可能



执行过程/媒体表现

文汇报 半版人民日报 半版 主流媒体争先报道
!"#$%&'()*+,-./01234-567
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执行过程/媒体表现

2024.10.26在上海商船会馆隆重举行音乐剧《风

声》音乐会新闻发布会， 邀请百家媒体,现场微博直

播



执行过程/媒体表现

阿云嘎Musical 微博发布 1 条

A Y G 音 乐 剧 团 微 博 转 发 演员账号发布

麦家老师账号发布



执行过程/媒体表现

电视台报道 视频号报道



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现

热门话题 3次

自媒体KOL邀约 ：300+人

发稿：1000+篇

IP方发布： 17条

媒体发布总量 ：300+篇 

曝光量：154,593,984 +

媒体总价值：8000W



营销效果与市场反馈

2024 微博音乐盛典获

年度期待演出IP

2024 微博演出大赏获

年度推荐演出IP



营销效果与市场反馈


