
你的city多少钱能躺平 – 埃安SMAX新版上市营销

l 品牌名称：广汽埃安

l 所属行业：汽车

l 执行时间：2024.07-08

l 参选类别：社会化营销类



项目资料

结案视频

https://www.bilibili.com/video/BV18xQiYpEqP/

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://www.bilibili.com/video/BV18xQiYpEqP/


营销背景

背景：AION S MAX新版上市，新版更具性价比，预测新版将成核心主销版型

思考：S MAX新版售价下探至12万区间，其价格带所吸引的人群及竞争市场与过往不同

原S MAX 主打15万级“年轻享乐家庭人群”

必须破圈沟通新人群



营销目标

当前，中国汽车已经建立起成熟完整的本土供应链。在强供应链的整体驱动下，市面集中涌现出一
批降维打击经典神车的超级新品。置身强劲新品集中投放的市场，创新种草机制，达成破圈种草

共鸣
1

拥护
2

情绪牵引

场景牵引

「共鸣-拥护」种草滚动机制
传统新款上市营销，主要从产品参数的相对优势沟通数个产品点。在新
款集中的市场中，较难靠配置激发人影响人的雪球效应，抢占购买优先
度。

1. 共鸣

2. 拥护

情绪营销：积极情绪激发社会共鸣，
在日常中突破日常，积累关注量变；

场景营销：正向场景激发生活向往，
在流量平台滚动口碑，引发带货质变。

种草



策略与创意

1、2024年正式迈入下半场，全民充满了对下半年

的期许，所有希望实现和尚未实现的事情，都想通

过一个情感宣泄窗口，大声说出来。

2、AION S MAX 70星意版7月上市，是为了用户

美好出行而存在，通过打造相关话题，传递车型与

用户美好生活相伴相随的理念。

内容思考

结合当下短视频最热门的“转场”玩法，由颜值类

KOL创作演绎新版产品转场场景，实现扩圈传播。

玩法思考

共鸣 情绪破圈 我希望下半年...
美好和#埃安星意，
如“七”而至#



执行过程/媒体表现

传播
周期

话题
规划

全民
讨论

7.15-7.21

根据S MAX人群喜欢看的颜值、生活圈层头部达人，创作演绎话题，实现扩圈传播

上市话题#埃安星意，如“七”而至 扩圈话题# 你的city多少钱能躺平

聚焦抖音，承接平台7月原有最火话题【愿美好如“七”而至】的流量和网友
讨论度，打造AION S MAX 70星意版上市话题#埃安星意，如“七”而至#，
并结合当下短视频最热门的“转场”玩法，由颜值类KOL创作演绎新版产品
转场场景，实现扩圈传播。

聚焦视频号，借势当下“大城市年轻人都想躺平”的流行现象展开话题，由
高互动率KOL创作演绎AION S MAX 70星意版前排座椅180°全平放倒，马
上实现“一键躺平”的产品场景，实现话题互动扩圈。

赵喵喵喵

粉丝量：
636w

颜值类
Unee彤彤

粉丝量：
254.4w

颜值类
猪猪小野

粉丝量：
519w

颜值类
莫邪MM

粉丝量：
20w

生活类
是妙陈

粉丝量：
220w

生活类

粉丝量：
340w

颜值类
萌萌老斯

KOC评论扩散，持续撬动流量机制，激活车主口碑，提升产品美誉度

传播策略：以上市话题打开新版车型【流量开口】，累积关注；进而由扩圈话题实现【产品拥护】，深化种草



营销效果与市场反馈

有效提升了SMAX的目标人群关注，并把
“星意版”迅速树立成为S MAX的第一关键词

#埃安星意，如“七”而至# ：

话题累计播放量

1,812w+
累计互动量 

62w+

抖音
达人累计播放量

1,046w+
累计互动量

25w+

#你的city多少钱能躺平# ：

视频号

70星意版目标人群（务实家庭、注重口碑、关注长续航、经济性、舒适性、强品质）
针对目标人群触达最高的抖音和视频号平台，结合7月热点话题，以网红矩阵流量打法进行扩开口，用头部KOL+圈层KOC创作演绎，实现扩圈传播目标及课题

赵喵喵喵 猪猪小野

量爆 量爆

质爆

莫邪MM 萌萌老斯

热门 爆款

质爆：发布后3天，自然播放量处于分行业前10%，具有极强原生传播力的达人内容
量爆：发布后3天，A3新增率处于分行业前50%，具有极强种草效率的达人内容

热门视频：3万+互动量
爆款视频：10万+互动量


