
向上吧，天才少年
——2024年小天才京东超级品牌日

⚫ 品牌名称：小天才

⚫ 所属行业：智能儿童手表

⚫ 执行时间：2024.07.20-08.04

⚫ 参选类别：跨媒体整合类



营销背景



营销背景

孩子话语权高，做主买
电话

手表(品牌和机型)



营销目标



策略与创意

线上传播重点



策略与创意

活动主题：

小天才旗舰Z10柯南定制款首场新品发布会

线下活动①—柯南首场发布会

活动主题：

街舞小天才X运动少年

线下活动②—街舞小天才



策略与创意



策略与创意



策略与创意



策略与创意



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现

活动主题：

小天才旗舰Z10柯南定
制款首场新品发布会

活动时间：2024年7.20

活动执行时间：≥2天（周末两天）

活动地点：杭州某大型购物中心中庭

主体元素： 侦探少年、摄影少年、科技少年

线下活动①—柯南首场发布会



执行过程/媒体表现

天才少年X  柯南 提升营销势能

充分利用柯南IP的影响力及势能，通过线下活动，吸引家长及孩子对IP的关注，营造火热氛围

线下活动反哺线上

1.多平台KOL发声，天才少年X柯南联合话题，炒高活动热度，留工藤新一产品悬念；

2.现场大屏互动游戏，设置打卡区传播活动热度，现场互动享抢先购柯南天才兔礼盒资格；

3.大屏、互动区氛围、KT板等主要氛围与超品元素强结合；

KOL发声引流 —拍照打卡— 问答 —现场活动 —领取奖品— 转化

活动流程



执行过程/媒体表现

小天才旗舰Z10柯南IP定制款发布会

舞台活动

IP新品介绍

知识竞赛游戏

运动PK游戏

游园活动

少年侦探团出动

线索藏在谜题里

真相永远只有一个

舞台活动+游园活动+IP 角色扮演+内场活动：一天3-4场舞台活动聚人气 + 全天进行游园活动，参加游园集齐盖章参与抽奖

柯南角色扮演

成人coser

儿童coser

内场活动

柯南拼图

柯南数字油画

线下活动流程

“真相永远只有一个”



执行过程/媒体表现

活动主题：

街舞小天才X运动少年

活动时间：2024年8.3

活动执行时间：≥2天（周末两天）

活动地点：无锡某大型购物中心中庭

主体元素： 健康少年、运动少年

线下活动②—街舞小天才



执行过程/媒体表现

街舞小天才线下活动 引爆高潮期热点

充分利用柯南IP的影响力及势能，通过线下活动，吸引家长及孩子对IP的关注，营造火热氛围

803活动高潮期线上线下呼应

1.制作”少年向”“街舞少年”的内容文案，介绍各领域的天才少年故事，主要介绍街舞少年，为后续活动埋词，吸引顾客自

发扩散传播该话题；

2.店铺直播团队空降比赛现场，作为嘉宾在场内介绍小天才京东超品活动

3.线下设置专属打卡区，在活动主要位置展出京东超品LOGO及主KV，吸引线下参与顾客关注超品

KOL发声引流 —现场比赛 —游戏 —直播互动 —引流线上— 转化

活动安排



执行过程/媒体表现
线下活动

舞美升级+趣味互动打卡点



执行过程/媒体表现
线下结合——立牌打卡（街舞天才兔形象）

现场树立街舞天才兔形象立牌，吸引游客
打卡传播（微博小红书等），需带超品

tag，满足传播条件可给予天才兔钥匙扣
一份，立牌带超品LOGO



执行过程/媒体表现
线下结合——氛围露出

主KV轮播

选手区植入

易拉宝展示



营销效果与市场反馈

行业排名情况
• 8月3日小天才品牌在流量/访客/成交金额/成交件数均为行业第一；当日销量占比78.5%

• 行业店铺成交金额指数TOP10，小天才自营排位第一，官方店排位第二，电表店排位第三；工厂店排名第7

• 行业单品TOP1-30均为小天才商品，囊括所有SKU


	幻灯片 1: 向上吧，天才少年 ——2024年小天才京东超级品牌日
	幻灯片 2
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8
	幻灯片 9
	幻灯片 10
	幻灯片 11
	幻灯片 12
	幻灯片 13
	幻灯片 14
	幻灯片 15
	幻灯片 16
	幻灯片 17
	幻灯片 18
	幻灯片 19
	幻灯片 20

