
传祺E8整合内容营销案例

⚫ 品牌名称：广汽传祺

⚫ 所属行业：汽车及交通运输类

⚫ 执行时间：2024.04.10-06.25

⚫ 参选类别：种草营销类



项目资料

结案视频

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/XEphwmS7Nif
MYPkd4rdcrwC4nib

https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/XEphwmS7NifMYPkd4rdcrwC4nib
https://j7y2rftk61.feishu.cn/wiki/XEphwmS7NifMYPkd4rdcrwC4nib


营销背景

传祺E8，多娃家庭的移动满爱之家       

           ——春日宝爸宝妈城市短逃离计划     
“ ”

➢以小红书为核心阵地，结合热点话题“公园20分钟理论，通过多圈层达人种草、官方活动造势、全网扩散传播

➢强化传祺E8“舒适大空间、智慧省心”的产品标签，打造多娃家庭出行首选MPV的品牌认知



营销背景

市场环境
三胎政策放开，家庭增换购需求激增

用户对6/7座大空间 舒适感需求显著提升

用户痛点
多娃家庭出行拥挤，带娃压力大

渴望短暂逃离城市喧嚣，追求轻松出行体验

品牌挑战
中型MPV市场竞争激烈，需通过差异化内容

抢占用户心智，强化“家”场景价值



营销背景

平台选择——以小红书为主传播阵地，全网辅助扩散
➢精准匹配目标人群：小红书汇聚了大量母婴群体，与目标用户画像重叠

➢汽车消费决策影响力：搜索渗透率高，小红书已成为汽车用户重要的购买决策平台之一

➢内容生态与传播优势： UGC驱动种草，平台原生热点契合“公园20分钟理论&短逃离”，反漏斗破圈机制精准渗透核心圈层

汽车用户重要决策平台 UGC活跃，种草效率高增长迅猛，母婴浓度高

• 流量红利，用户月活量和品类内容量增速

逐年递增，汽车行业潜力巨大

• 母婴内容心智极强，超96%的用户选择小

红书作为日常了解母婴资讯的主要渠道

• 深度影响决策，日均用户搜索渗透60%，

代表用户真实选择

• 汽车行业大盘搜索量2023年对比2022年

拉升近两倍

• 内容匹配趋势，UGC内容占比90%，用户

兴趣丰富，年轻有活力

• 内容挖掘潜力，传祺E8随着大量的用户交

付，UGC内容生产潜力大



营销目标

1、强化品牌认知

深化传祺E8“移动满爱之家”标签进一步贴实“家” 的理论，计划触达目标人群超215万

2、引导用户互动，扩大传播声量

计划实现小红书平台互动声量超1.5万，全网总互动声量突破2.3万

通过种草内容与活动引流，为终端转化积累高意向用户



策略与创意

➢场景化种草： 6种不同群体不同形式的车生活及城市逃离故事，覆盖家庭出行全场景

➢轻改装与反套路：通过“车内儿童空间布置”“短逃离”“反套路带娃”等趣味内容吸引关注

➢官方活动引流：通过#宝爸宝妈的城市短逃离等 话题征集，设置迪士尼门票等高吸引力奖品

核心策略

➢精准圈层渗透：以小红书母婴、奶爸、汽车垂类达人为主力，覆盖多娃家庭核心人群

➢热点场景融合：借势“公园20分钟理论”，打造“城市短逃离”情感共鸣点

➢全域扩散破圈：小红书UGC统一话题tag发酵后，联动抖音快手视频号等平台扩大声量

创意亮点

统一话题tag：#宝爸宝妈的城市短逃离



执行过程/媒体表现

执行过程：话题活动分阶段执行，实现从内容深度到传播广度全面渗透

用户爆料，突出痛点 达人延展话题，激发共鸣 官方正向回应，引导舆论 城市逃离内容延展

• 【话题引子】头腰部达人

观察讲述多娃家庭春日出

行的痛点

• 【官方回应】城市短逃离！

瓜分丰厚满爱礼

• 【官方回应】晒短逃离图

鉴，赢取宠粉满爱礼

• 【长尾延续】长尾达人图

文形式结合E8用车生活分

享城市逃离的多元场景

• 【内容二创】优选达人优

质内容进行二创在各大社

媒平台扩散

• 【母婴博主】分享带娃出

行经验，倡导自我减压

• 【奶爸博主】呼吁关爱妈

妈，分享用车心得

• 【家庭博主】分享带娃出

行用车生活，展现多娃家

庭也逃离城市的温馨

时间阶段

具体内容

全网扩散

预热期-话题发起
4.11

爆发期-话题发酵
4.13-4.18

官方回应
5.7

持续期-话题延续
4.23-5.20

全面覆盖10+主流平台，50+自媒体账号，话题广泛传播，触及影响不同圈层用户群体

统一tag：#宝爸宝妈的城市短逃离



执行过程/媒体表现

基于事件话题/传播标签，强化

优质媒介资源组合，全网海量

内容扩散，提升关注度，直达

用户心智

• 阶段一：小红书头部+腰部

达人，触达目标群体

• 阶段二：增加尾部达人，强

化真实口碑

• 阶段三：联合100+自媒体

账号覆盖泛人群，搜索关键

词占位提升品牌曝光

扩散形式/手段：

带话题扩散；打造原生超

级话题，破圈发酵；优质

素材内容二创扩散

一个话题标签：

打深打透#宝爸宝妈的城

市短逃离 的统一话题标

签

扩散平台：

联合100+自媒体

全网扩散300+

1个

话题标签

30+

优秀达人

全网扩散

300+

媒体表现：头腰部达人触达目标人群+尾部达人强化口碑+全网破圈

媒介组合打法 打造统一标签，热点内容破圈扩散



执行过程/媒体表现

执行亮点展示1

➢场景化种草：多圈层达人以场景化内容种草，通过真实家庭用车场景，强化产品与用户需求的关联

高知育儿家庭

@宝藏夫妇

搞笑二胎宝妈

@小小只

运动型宝爸

@熊爸打天下

女性成长宝妈

@卢雨梦Leah Lu

夫妻档年轻家庭

@包高高

亲子剧情达人

@珈岐妈妈

播放量：23.8W+
互动量：4,300+

播放量： 12.1 W+
互动量： 1,300+

播放量： 12 W+
互动量： 1,400+

播放量： 4.7 W+
互动量： 1,000+

播放量： 3.6 W+
互动量： 750+

播放量： 3.6 W+
互动量： 770+

首批打头阵
头腰部达人传播表现



执行过程/媒体表现

执行亮点展示1

➢场景化种草：多圈层达人以场景化内容种草，通过真实家庭用车场景，强化产品与用户需求的关联

话题发酵
腰部达人传播表现

阅读量：
5W+

互动量：
550+

播放量：
4W+

互动量：
500+

播放量：
3.6W+
互动量：
300+

播放量：
3.2W+
互动量：
700+

播放量：
2.59W+
互动量：
520+

播放量：
2.37W+
互动量：
400+

播放量：
1.6W+
互动量：
550+

播放量：
1.48W+
互动量：
550+

阅读量：
1.4W+
互动量：
350+



执行过程/媒体表现

执行亮点展示2

➢多平台联动： 借多个平台高热话题热度，撬动破圈，形成全网讨论

达人带多话题发布，话题流量加持，实现内容破圈



执行过程/媒体表现

执行亮点展示3

➢强化真实口碑：长尾达人图文种草，延续话题热度

粉丝数 1K-1W

粉丝数 1W-2W

粉丝数 2W+

21位长尾达人 合计播放量：15W+；互动量：4000+



执行过程/媒体表现

执行亮点展示4

➢形成传播闭环：多平台扩散全网扩散，形成C端用户认知



执行过程/媒体表现

执行亮点展示5

➢官方认证：官方发起抽奖征文活动，话题热度延续

*官号现更名为：传祺向往



执行过程/媒体表现

执行亮点展示6

➢实现用户引流：官方发起抽奖活动，自来水用户带#宝爸宝妈的城市短逃离 话题发文，增加话题关注与讨论度



营销效果与市场反馈

CPC

￥0.25
CPM

￥3.76

总PV

5亿+

总互动量

7.1
万+

总阅读/播
放量

758
万+

累计阅读/播放量  7,584,120 

累计互动量  71,585

整体达成率远超预估

阅读/播放量超252.55%

互动量超210.81%

截至项目结束，累计阅读/播放&互动量均超过预期KPI的200%



其他：官方物料展示



其他：官方物料展示



其他：官方物料展示
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