
夸克×快手《夸克高考打破信息差》场景化营销

l 品牌名称：夸克APP

l 所属行业：智能信息行业

l 执行时间：2024.06.13-07.30

l 参选类别：场景营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ2NDk5ODIwNA==.html?spm
=a2hcb.profile.app.5~5!2~5~5!3~5!2~5~5~A&playMode=pugv

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ2NDk5ODIwNA==.html?spm=a2hcb.profile.app.5~5!2~5~5!3~5!2~5~5~A&playMode=pugv


营销背景

高考竞争
白热化

降低填报
门槛辅助

决策成当
下刚需

新高考改革下
新线地区报考信息
差进一步拉大

夸克坚守普惠
提供免费智能志愿
工具打破信息差



营销目标

• 营销传播所要实现的预期目标，整体目标或阶段目标。

考生
家长
40-50岁

考生
家长 高中生
40-50岁 17-19岁

借 快 手 高 考 热 度 ， 进 一 步 夸 克 高 考 志

愿 填 报 助 手 的 专 业 形 象 ， 强 化 # 高 考 选

志 愿  上 夸 克 A P P # 品 牌 心 智

人群渗透

考 生 及 家 长 为 专 项 核 心 触 达 人 群 ， 结

合 快 手 生 态 优 势 进 行 营 销 ， 有 效 提 升

熟 龄 人 群 渗 透 率

引流唤端

高 考 出 分 及 志 愿 填 报 阶 段 ， 引 导 用 户

进 入 端 内 使 用 夸 克 高 考 工 具 （ 智 能 选

志 愿 & 夸 克 高 考 A I 搜 索 ）

强化心
智



策略与创意

• 提炼本案的策略及创意亮点。

社会
事件

人群
价值

圈层
偏好

热点
基因

社会公共议题
备受社会关注

快手覆盖新线
信息差缺口大

熟人社交信任
关注权威专家

峰式金句传播
热搜打造破圈

深度捆绑以「张雪峰」为首的志愿填报专家矩阵
通过「有用型」报考干货指导+「免费型」智能填报工具，给予快手用户更加朴实帮助
在志愿填报场景中，潜移默化夸克高考使用心智

锚定新线市场存在更多高考信息差的痛点



策略与创意



策略与创意



执行过程/媒体表现

• 分阶段描述策略与创意的落地执行，媒介的优化组合。

比如



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现

平台联合运营志愿核心话题 聚拢报考干货信息



执行过程/媒体表现

三大专题页齐发共振 
中心流量露出夸克高考志愿填报品牌信息



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现

联合张雪峰
及其团队老师

化身志愿大家长 



执行过程/媒体表现

在线直播问诊
手把手教你报大学



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现

现场有问有答
场景化推荐夸克
名师效应拉满



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



营销效果与市场反馈

• 营销活动的具体效果及相关数据，以及来自广告主、业界专家、媒体、受众的反馈与点评等；

• 数据真实、准确，建议注明来源，如有不便对外公开的数据或内容，请做脱敏处理。
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