
贵州茅台——【酱香暖归途】蛇年春运暖心陪伴计划

l 品牌名称：贵州茅台

l 所属行业：酒水

l 执行时间：2025.01.22-01.28

l 参选类别：场景营销类



营销背景

贵州茅台重磅发布《茅台玖章》，品牌体系全面升级

如何通过差异化传播，让全新品牌文化植入消费者心智

顺天 敬人 明理 厚德

贵州茅台发布全新版企业文化体系《茅台玖章》，并以核心价值观“顺天敬人 明理厚德”为指

引，让茅台企业文化理念不再空泛，显露出“文化茅台”战略的新内涵，也表示着茅台文化建设

迈入全新阶段。



营销背景

2025蛇年春运，全国重点路段频现雨雪天气

漫长的路途、寒冷的天气，严重影响人们春运回家体验



营销背景

风雨交加，天寒地冻

也无法低挡过年的浓情暖意

回 家 前

即将踏上回家路途

对回家充满美好憧憬，情绪逐渐升温

路 途 中

高速堵车、冰雪天气、里程焦虑

行驶路途中产生迫切与期待融合的复杂情绪

抵 达 后

历经千里征途终于平安到家，与家人团圆

压抑了一年的情绪，在此刻达到沸点



营销背景

喜马拉雅链接9000万车主，让温暖弥漫回家路途

9000万
喜马拉雅激活车载用户数

2500万
喜马拉雅移动端车主月活用户

2000万
喜马拉雅车机端月活用户

TOP1
音频媒介活跃车主规模排名

截 止 2 0 2 2 年 ， 喜 马 拉 雅 车 载 音 频 合 作 的 主 机 厂 7 0 + ， 方 案 商 2 0 + ， 后 装 厂 商 1 0 +

95%
2023年喜马拉雅
汽车品牌覆盖率

65分钟
2023年喜马拉雅
车载日均收听时长



营销目标

从春运场景真实需求出发，携手茅台温暖每个人的回家路途

深度融合茅台全新品牌文化，打造春运场景化整合营销

渗透春运自驾回家场景
传递茅台品牌文化内核

打造跨平台声量传播
提升春节期间品牌曝光

聚焦品牌目标消费者
深度沟通高净值有车人群

【目标一：品牌文化传递】 【目标二：品牌声量提升】 【目标三：目标人群触达】



营销背景

蛇年春运#暖心陪伴计划#
疗愈回家情绪每一刻，让暖意洒满回家路

出发前 在路上 抵达后



策略与创意

[香飘中国年 长乐喜绵延]
贵州茅台 X 喜马拉雅丨蛇年春运#暖心陪伴计划#

向 暖 而 行

-出发前-

[暖心陪伴官]
全站大咖达人发声，踏上暖暖回家路

暖 在 路 途

[暖心电台]
线上线下联动，温暖回家每一公里

-在路上-

暖 在 心 中

[暖心新年礼]
茅台定制新年礼，阖家团圆共取暖

-抵达后-

打造一场贯穿用户回家全场景的温暖情绪陪伴



执行过程/媒体表现

[春运特别活动]

联合发起「香飘中国年 长乐喜绵延」新春活动，上线活动专题页

【出发前】
嘉宾内容定制

【路途中】
付费内容免费听

聚焦用户春运回家路途的三大阶段，[内容+互动+福利]多元化组合，贯穿用户春运回家全程

【路途中】
高速服务区送温暖

【安全抵达】
打卡领春运红包



执行过程/媒体表现

<在蜕变中成长，蛇年教我们如
何顺应天命>

[出发前-向暖而行]

邀请嘉宾结合茅台“顺天敬人明理厚德”品牌文化定制内容，为用户带来温暖陪伴

<在蜕变中传承，缅怀先贤光
辉，重温智慧之道>

<人生蜕变，就是从混沌到清
晰，从未知到明辨的心灵旅程>

<以厚德之光，
照亮蜕变之路>



执行过程/媒体表现

[出发前-向暖而行]

联动心理学大咖打造[回家暖心直播间]，在新年伊始解答用户的心灵困惑

<年味就是人味，我们
为什么想回家> <中国文化的蛇年启示

>



执行过程/媒体表现

#你的新春回家心声#

<那一年，我独自在海外过春节>

<每次过年回家，总会对未来感到迷茫>

<年年立年年倒的新年flag>

<追梦不怕远，路的尽头总是家>

<离开这座城，这一年就算画上句号了>

<反向回家，家人在哪里哪里就是团圆>

<最期待的就是赶紧回家喝口老酒>

[出发前-向暖而行]

号召全站达人和网友分享回家心声，烘托更走心同频的热烈过年情绪

<为什么人们在重要场合用酒，更愿意选择茅台？> <一瓶酱香传奇，感悟半部中国改革开放史>



执行过程/媒体表现

[出发前-向暖而行]

嘉宾定制节目霸榜【人文国学】频道，春运话题互动位列同期话题热度TOP1
【人文国学】新品TOP 1 【人文国学】免费TOP 12 【人文国学】文化艺术TOP 10 热议话题榜TOP 1



执行过程/媒体表现

[在路上-暖在路途]

打造[暖心电台]，精选头部IP组建6大主题自驾听单，在春运期间请返乡人群免费听

播放量：489,822 播放量：336,967 播放量：32,921 播放量：34,451 播放量：20,663 播放量：15,284



执行过程/媒体表现

[在路上-暖在路途]

结合茅台品牌文化录制自驾安全提醒，穿插在听单内容中，持续传递品牌关怀

每间隔5期节目插入1次【新春祝福+安全提醒】
62万+

新春祝福播放次数



执行过程/媒体表现

[在路上-暖在路途]

线下走进高速服务区，为自驾车主送上冬日里的温暖关怀，彰显茅台品牌温度

1月23日，分别于贵州省乌江服务区、贵州省天星桥服务区举办线下快闪活动。邀请用户拍照打卡分

享微信朋友圈、微博、小红书、抖音、快手等社媒平台，即可免费领取新春对联、新春福字、方便面、

火腿肠、咖啡等暖心物资。

暖心福利 拍照打卡分享社媒领暖心福利 打卡合影区

40,000+
2场活动累计曝光

2,600+
活动互动人数



执行过程/媒体表现

[在路上-暖在路途]

拍摄线下活动视频，纪录一家人回家全程，音视频融合分享回家的温暖

以用户第一视角，纪录用户回家全程
拆家回家细分场景，自然植入活动内容

出发前，购置年货 回家路上收听茅台蛇年定制节目

回家途中，服务区参与茅台福利活动 安全抵达，参与茅台线上活动抽奖

线上视频链接：
https://weibo.com/u/1892070062?ta
btype=newVideo&layerid=5137524
668238313



执行过程/媒体表现

[抵达后-暖在心中]

完成任务即可领取蛇年定制新春红包和茅台文创周边，为用户送上新春福利

将抽奖活动与收听任务、分享任务绑定，为用户带来丰

富的新年福利和互动体验之外，同时提升活动互动量、

听单播放量、强化社交裂变传播。

465,472
活动参与抽奖次数



执行过程/媒体表现

[抵达后-暖在心中]

6.6元

发放2025个“回家后的第一个红包”

定制6.6元金额象征蛇年六六大顺的美好寓意



执行过程/媒体表现

[全域资源宣发]

喜马拉雅核心硬广资源整合，精准触达平台有车用户

核心
硬广

官方
微博

官方
微信



执行过程/媒体表现

[全域资源宣发]

联动贵州当地户外资源，打造立体化传播声量

贵阳人民大道户外LED（人民大道至省委方向）

贵阳北京西路户外LED（观山湖区往市区方向）



营销效果与市场反馈

传播数据汇总

渗透春运自驾回家场景
传递茅台品牌文化内核

打造跨平台声量传播
提升春节期间品牌曝光

聚焦品牌目标消费者
深度沟通高净值有车人群

【目标一：品牌文化传递】 【目标二：品牌声量提升】 【目标三：目标人群触达】

680万+
嘉宾定制内容和限免内容播放量

TOP 1
嘉宾定制内容播放量位列人文国学频道

62万+
共送出【新春祝福和安全提醒】的次数

245万+
活动页面浏览量

4.8亿+
项目整体曝光量

46万+
参与活动抽奖互动的人次

40%+
项目整体曝光量同比去年上涨

TOP 1
春运话题热度位于平台同期第一

50万+
浏览活动页面的有车用户数量

4万+
2场线下快闪活动累计触达人次

2,600+
2场线下快闪活动参与互动人次



营销效果与市场反馈

传播亮点总结

通过场景、内容、互动、传播多元组合的活动规划
为用户带来了最“温暖”的春运回家体验，深度传递茅台品牌文化

为 贵 州 茅 台 为 广 大 用 户

1 精准聚焦春节自驾场景

助力茅台触达更多高净值人群

2 基于春运自驾体验痛点

与茅台品牌文化深度融合

3 深度利用音频媒介传播特色

打造有差异化的春节场景营销

1 从用户春运自驾的真实需求出发

真正帮助消费者提升自驾体验

2 通过内容、奖品等新春福利互动

为用户带来多元化新春福利关怀


