
特仑苏×哔哩哔哩2024最美的夜
#见证更好的你#营销

l 品牌名称：蒙牛特仑苏

l 所属行业：乳制品行业

l 执行时间：2024.12.12-2025.01.01

l 参选类别：大事件营销类



营销背景

B站饮料行业10月榜单
TOP 1

品牌人群资产饮料行业
遥遥领先 ① 夯实特仑苏在B站建立的品牌好感和心智，持续建立品牌领衔地位

② 突破营销圈层壁垒，实现品牌和全体年轻受众的心智共鸣



营销背景

全年的流量高峰 全网的话题热点

历年跨晚直播人气峰值（单位：亿） 历年跨晚总点播（T+7）播放量（单位：亿）

B站跨晚逐年热度走高 成为了年轻人的跨年首选

一年一度 ！ B站用一场（ ）的跨年晚会



营销目标

共创全民同频共振的情绪能量场
让特仑苏在年轻心智中留存更好的品牌印记

更好的品牌可见度

更好的品牌主张传达

更好的年轻心智收割

与亿万年轻人共同奔赴



策略与创意

围绕特仑苏「2025让更好发生」的品牌主张
通过一场平台级年度大项目进行输出
与全民共赴更好的这一刻

1 2 3



执行过程/媒体表现

12.14

跨晚预热活动上线
2024最美的夜全面宣告开启

12.31

跨晚直播开启
2024最美的夜引爆万众瞩目

1.1

跨晚热点延续
一起共赴更好的2025

预热活动页

蓄水直播品牌曝光及互动

晚会正片内包装、口播、内容定制、直播互动

联合宣推曝光

社交媒体宣推 点播内容 公关社媒口碑发酵



执行过程/媒体表现

项目执行：联合宣推

社交媒体头像及页面装饰 竖屏视频包装 联合宣推海报

宣推及正片内容片头标板

站外曝光类宣推资源 站外社交媒体宣推资源

通过联合logo展现特仑苏跨晚总冠身份 引爆全网关注

站外联合宣推总曝光达71亿



执行过程/媒体表现

分区焦点图
（娱乐+影视+音乐） 影视区tab影视区tab入场动画直播首页顶部banner综艺频道banner首页焦点图闪屏

首页焦点图

综艺频道banner

分区焦点图
（娱乐+影视+音乐）

直播首页大电视背景墙

直播首页活动预告图小图

直播首页通栏banner

直播首页活动预告图大图

直播首页直播推荐位 直播房间页通栏banner

联合宣推banner霸屏 精选频道大焦点图

顶部气泡

预约日历

精选频道栏目 综艺频道banner 综艺频道息屏屏保

闪屏

跨晚专题页

项目执行：联合宣推
包围三端核心点位曝光资源联合宣推 刷爆站内冠名金主可见度

站内联合宣推总曝光达86亿



执行过程/媒体表现

搭载跨晚官方预热宣推活动 进一步夯实品牌身份认知
跨晚活动页PV总计 4.45亿

活动页品牌曝光展示权益 活动页预约互动玩法内品牌联合logo展示权益

项目执行：联合宣推



执行过程/媒体表现

通过预热花絮 联动多位头部艺人 共同畅享新年心愿
率先发起对于更好的讨论

10支预热花絮累计播放量210.7万

项目执行：宣推内容共创



执行过程/媒体表现

三大实力唱将联动唱响品牌主题曲
全民共同享受更好的舞台 深度感知更好的精神价值

品牌节目直播人气峰值2.04亿，节目点播量55.6万

项目执行：品牌专属节目定制



执行过程/媒体表现

高品质的演唱和更好的歌曲主题 收获了用户的全面好评
也激发了年轻人对于2025更好的期待

品牌定制节目表现：用户弹幕评论一起期待更好2025

特仑苏定制节目直播弹幕量1.1万条
点播弹幕及评论量1925条

特仑苏品牌节目弹幕词云

• 阅读量199.4万
• 讨论量3.4万
• 互动量8.8万
• 原创量149

微博热搜>>>

B站热搜>>>



执行过程/媒体表现

项目执行：品牌专属环节定制

跨次元同频播种更好期许 升华品牌更好价值观

线上线下共同播种更好的绿色希望 不是所有的牛奶都是特仑苏刷屏
用户自发为品牌打call

明星种下更好的种子心愿
用户一起接更好的心愿达成



执行过程/媒体表现

项目执行：晚会植入包装
全场景舞美植入 目之所及尽显特仑苏品牌冠名身份

大屏幕联合logo

主舞台品牌logo灯箱

附舞台联合logo

观众席品牌手灯

三亚分会场舞台品牌logo灯箱

品牌定制节目舞美



执行过程/媒体表现

跨晚正片内丰富曝光+植入权益 将品牌更好价值观深度传递

晚会开播前中后品牌TVC 主持人标准口播开场+晚会中+结束 零点口播+压屏条 天选时刻花式口播+压屏条

片头

角标

转场 零点倒计时包装

片尾标板+口播+压屏条 片尾鸣谢联合logo+品牌logo

品牌定制节目压屏条

品牌专区互动压屏条

项目执行：晚会植入包装



执行过程/媒体表现

表情包弹幕跑马灯公告

项目执行：晚会直播互动玩法

小道具 大道具 特效弹幕 零点定制烟花弹幕
和用户开启更好的2025

零点倒计时
一起倒数 奔赴更好2025

天选时刻 宝箱抽奖

吸睛 吸粉
品牌账号涨粉44万

氛围

直播互动玩法拉进品牌与用户的距离，加持品牌好感提升



营销效果与市场反馈

157亿
品牌总曝光

2.04亿
品牌节目直播人气峰值

130万+
线上直播互动

近5000万+
品牌人群资产沉淀



营销效果与市场反馈

跨晚整体弹幕词云

跨晚整体弹幕词云中，特仑苏品牌可
见度最高，远超其它赞助商

对于新年的美好期待和许愿，展现了
年轻人与特仑苏更好主张的高度契合



营销效果与市场反馈

投前品牌关联图谱>

投后品牌关联图谱>

投前关联词多为品类、竞品、投放广告相关词，投后B站跨晚，品牌slogan等相关词热度和关联度激增



营销效果与市场反馈

用户纷纷表示：特仑苏是对的！

UP主自发创作跨晚Reaction，为特仑苏打call



营销效果与市场反馈

M-认知

A-吸引

T-信任

E-拥护

投前 投后品牌人群总资产增幅超2000%

投前：12月1日

约200万

投后：1月16日

近5000万
+1049%

+5919%

+5954%

+3951%

• 人群总量：跨晚传播带来人群高峰值，总量近5000万
• 对比往期：本次直播及点播的优质内容激发的用户强互动，带来了投放深层人群T层的显著增长


