
高浓独宠85瞬间
曼秀雷敦85修护润唇膏推广项目

l 品牌名称：曼秀雷敦

l 所属行业：美妆

l 执行时间：2024.04-04.11

l 参选类别：明星/达人营销类



1、曼秀雷敦大品牌核心大事件——M135周年庆；

2、官宣全新代言人——新生代顶流偶像张艺兴；

曼秀雷敦大品牌

曼秀雷敦唇膏

营销背景
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1、长年稳居润唇膏市场No.1，大众化形象深入人心；

2、2023年底试水推出创新突破高端产品线——85修护润唇膏；

3、2024年曼秀雷敦85修护润唇膏正式RELAUNCH ；



市场不停被新冒的润唇膏单品冲击和追赶；
情况在年轻消费市场上尤其明显；01

曼秀雷敦作为最知名的润唇膏品牌被大众熟知，
但也因此缺乏新鲜感、形象固化；02

被大众化品牌/产品形象和价格所限，影响高端
市场发展和上升，急需强势单品快速突破及占领。03

MENTHOLATUM

Lip Care
市场困境及挑战
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目标一：新品认知建立

将RTB转化为可感知内容，强化85%乳木果油
专利配方概念，树立85修护润唇膏的认知；

目标二：提升品牌价值

建立专业形象感知，拔高品牌，提升价值感；
展现品牌护唇领域的实力，与行业标准的高度；

目标三(持续性任务)：品牌年轻化
通过85修护润唇膏传播，持续注入新鲜感，转化
固化形象，展现品牌的年轻，时尚与活力；

目标四(持续性任务)：品牌延续
兼顾深化“Sending Love & Care、传递爱与处
处关怀”的品牌理念。
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营销目标
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产品品质升级

价值感/高端感

专业/行业标杆

PREMIUM

LUXURY

GRAND
定价：
￥59.9

来自西非
珍贵成分

突破性
专利技术

策略与创意：产品自身



6资料/数据来源：小红书后台、人民人日报报道

富养自己, 显然成为当代女性备受追捧的流行趋
势, 推崇的生活方式, 甚至人生态度！

TA聚集地-小红书：“富养自己”相关话题
搜索量持续上涨；相关笔记超160万篇；

主流官媒-人民日报：报道指出
“富养自己” 是最好的生活方式

策略与创意:了解市场趋势



7资料来源：CBNData2024年女性品质生活消费报告、知萌咨询机《2024 中国消费趋势报告》

女性消费群体经济实力不断争强，观念不断从
基本生活需求向更加多元的自我实现需求进阶

当代女性内在自我意识的觉醒，敢于表达自己
的观点和想法，自我感受放在一个重要的位置

她更强调独立和自主，更懂得宠爱自己，追求
品质，遵从自己，享受人生，为情绪价值买单

挖掘“富养自己”背后的情绪价值
精准拿捏女性消费市场！

深度悦己
消费需求总和：「

」
女性消费市场进入
悦己2.0时代

策略与创意:深挖现象洞察



资料来源：数字100-BsWomen 2024女性消费趋势洞察报告 8

提升生活品质感

回应特特生活主张

服务自我价值表达

深度悦己消费趋势下的消费新公式——

【产品功能价值】+【情绪体验价值】/价格

策略与创意:发现机会点



产品RTB专利成分 消费者生活/需求

85%的乳木果油高含量专利配方
给双唇最好的独宠

感受生活体验的浓度
保留专属于自己的宠爱
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将成分浓度与自我宠爱的情感与相结合

将理性沟通转化为情绪共鸣

策略与创意: 创意切入
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消费者语言: 高浓独宠
“高浓独宠”不是一个刻意的行为，像是一次涂抹润唇膏

也是一个爱自己、热烈生活、积极感受自己人生的情感表达

策略与创意: 创意切入
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借助”85”数字，去代表、象征、形容那些
深度悦己，独特人生体验，热烈生活的瞬间的情感浓度
同时也包含了85修护润唇膏为双唇带来“高浓独宠”

策略与创意: 推广主题
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9月-10月：入季
#高浓独宠85瞬间#消费者互动

10月：M135
借势联动

10月-11月大促引流
推动销售

代言人·粉丝群体 核心圈层/美妆人群 大众消费人群

4月：官宣
产品RELAUNCH

代言人新形象亮相 圈层人群卷入 消费者渗透 双十一收割

抖音效果广告 —— 通过投放优化有段，提升转化效益，达成销售目标
小红书种草 —— 持续性种草教育，提升产品认知与认可，在TA聚集平台沉淀优质内容Always On

ü 借势 ü 优化 ü 全面ü 递进
落地策略-四大关键词

策略与创意: 推广策略
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深度融合代言人,极致渲染#高浓独宠#气氛
办一场隆重的官宣,新形象亮相即卖爆!1/

*点击可播放视频

#张艺兴曼秀雷敦品牌代言人#

品牌热搜 粉丝通 话题运营 超话 KOL

超宠粉“涂唇”ID视频 官宣1小时
唇膏组套预先售罄

官宣4小时

唇膏礼盒售罄

执行过程/媒体表现



通过代言人独有一份的人设与故事
深化及诠释#高浓独宠85瞬间#的概念及意义2/

紧扣张艺兴对舞台的热爱，以及追
求音乐梦想的浓度，来展现和表达。
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执行过程/媒体表现



*
点
击
可
播
放
视
频

粉丝头条 开屏联投 自媒体

一条深情的视频演绎产品
#高浓独宠#氛围及功能3/
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定制张艺兴Social video，讲述产品乳木果油珍贵的成分、
85%高含量、专利技术的加持，造就对唇部的#高浓独宠#。

执行过程/媒体表现



透过三重核心人群视角,深挖消费者情绪瞬间
展现仪式感的高浓独宠,激发共鸣4/

无论职场还是生活都不慌不忙，在自己
的节奏里永远爱自己，永远#高浓独宠#

热爱自己的热爱，享受独一无二的人生
体验，每个瞬间都是的#高浓独宠#

浓郁的色彩与随性的创造，感受每一次
独特的灵感，就是对自己的#高浓独宠#

职场博主「一只苹果」

核心人群代表1： 核心人群代表2： 核心人群代表3：

艺术博主「赵小黎的画」 摄影博主「林海音」

人生阶段: 职场高知 品味艺术: 治愈系画家 年轻兴趣: 时尚摄影师
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执行过程/媒体表现
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ü 提炼#高浓独宠85瞬间#
以情景穿透核心人群心智

ü 挖掘并洞察高浓情感故事
深刻与她共情共鸣

ü 创造专属浓情音乐
沉浸式感受高浓独宠情调

让她停下来,给自己一刻
高浓独宠

让她停下来,给自己一刻
高浓独宠

执行过程/媒体表现

以九段故事,打造#高浓独宠85瞬间#情感视频5/
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代言人相关平台微博

挑选具备内容能力媒体伙伴——网易
借助其洞察能力及传播矩阵，深挖TA痛点/痒点，持续拓展内容，扩散话题

职场类、知识类账号 女性向、情感生活类账号 时尚类、娱乐类账号

@网易公开
课

@公开课白小哲@三三不上班 @浪潮工作室 @她的亿万种可
能

@宅懒懒少女@萌萌的变美日常@潮向Sense@如是生活@我是热爱者@高光青年 @网易文创

@网易哒哒@谈心社社长@槽值 @网易娱乐频道

从社会现象出发，解读#高浓独宠#的心理洞察，引发广泛关注。

结合围绕三类核心人群，匹配垂类账号持续圈层扩散，延伸#高浓独宠#话题。

综合性大账号
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最优资源组合,圈定两大核心平台,发酵引爆话题6/

执行过程/媒体表现
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联动小红书IP，打造#高浓独宠85瞬间#灵感挑战赛
采取品牌曝光+内容互动+搜索拦截+话题沉淀的组合

深入小红书用户习惯和内容生态，创造有#高浓独宠#氛围感的交流场卷入消费者，
层层渗透激活，让她深入体验产品，同时引发UGC更多产生，提高种草效益

沉浸浏览 精准搜索 深度互动

火焰热搜

品牌专区

开屏

信息流

官薯账号

KOL

自媒体

灵感挑战团

活动话题页流量瓜分
活动H5许愿互动
NNS笔记组件

惊喜盒子

美妆人群垂直平台小红书
执行过程/媒体表现
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开设多个#高浓独宠#主题体验馆
赋能线下门店，带来多维高浓体验7/

n 高浓独宠主题店
ü 充分借势代言人热度，带动到店

ü 周边精美和互动有趣，调动购买热情促进销售

ü 吸引打卡反哺线上传播，同时关联并为M135预热

执行过程/媒体表现



联动M135开启一场盛大的发布会
延续#高浓独宠# ,点燃旺季

n 85高浓修护站

8/

明信片上写下对
张艺兴的高浓爱
意留言，投递至
85修护润唇膏邮
筒
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线下门店征集 线上小程序征集 发布会现场读信

刺激线下门店互动 延展发布会现场互动 点燃热情全面收割

执行过程/媒体表现



9.25为微博指数90天内峰值
是日均值的2554倍

网易传播期为9月微信指数峰值区间，
增长幅度达到当月日均值的近300%
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【曼秀雷敦唇膏】环比上升超139.5% 
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核心推广平台声量爆发

*数据来源：小红书内部数据；微博指数；微信指数

90天内指数峰值
34,445,816

官宣大事件：周排名No.1，环比上升超126.4%
消费者互动：周排名No.16，环比上升超76.3%

用户搜索指数微博品牌榜&热度指数 微信热度指数

【曼秀雷敦85修护润唇膏】环比上升超97.9% 

超8.6亿曝光，超267万点击，超1600万互动
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营销效果与市场反馈

入 季 推 广 期 话 题 热 度 均 有 到 顶 峰 ； 搜 索 指 数 环 也 比 有 明 显 增 长 。
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*数据来源：小红书内部数据，时间周期为2024年9月25日-10月24日

小红书营销IP
AURA

极光指标

起始日覆盖人数 终止日覆盖人数

活动前后品牌人群资产
增长超91.65%

品牌人群资产变化

（较IP活动前提升1名）

*垂类赛道：润唇膏

品牌表现 SPU表现

品牌在垂类赛道的
搜索量排名

NO.1

品牌在垂类赛道的
阅读渗透排名

NO.3

（较IP活动前提升11名）

SPU在垂类赛道的
阅读渗透排名

NO.4

（较IP活动前提升2名）

SPU在垂类赛道的
搜索量排名

NO.6

品牌形象认知全面提升
营销效果与市场反馈

高 效 实 现 人 群 资 产 与 渗 透 ； 提 升 品 牌 / 产 品 站 内 占 位 ；
借 助 推 广 ， 进 一 步 夯 实 垂 直 美 妆 消 费 场 景 植 入 品 牌 心 智 。
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*数据来源：小红书内部数据，时间周期为2024年9月25日-10月24日

#高浓独宠85瞬间 笔记词云
站内用户内容高度提及品牌、产品及功效

且产品与代言人张艺兴的形象绑定
卷动品牌内容热度，助力品牌站内正向口碑

#高浓独宠85瞬间 笔记关键词排名
产品功效、品牌产品、代言人、产品功能特点等

相关内容 出现频次高

小红书

修护双唇

秋天

乳木果

曼秀

生活

张艺兴

滋润

护唇膏

拍照

乳木果油

保湿

MENTHOLATUM
润唇膏

修护

曼秀雷敦唇膏

修复唇膏

修复

唇膏

曼秀雷敦

激发正向美誉，沉淀产品口碑
营销效果与市场反馈

有 效 打 造 出 有 # 高 浓 独 宠 # 氛 围 感 的 交 流 场 卷 入 消 费 者 ， 持 续 话 题 互 动
高 效 积 累 品 牌 高 相 关 原 生 U G C 内 容 ； 实 现 更 广 泛 的 传 播 。
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*数据来源：小红书后台数据；BI data ，包括天猫、京东等后台数据

推广活动后提升至No.4

全渠道同比：GMW上升约25%
统计周期：9月-10月

电商渠道流量随推广进程，呈现波段攀升

统计周期：4月-10月

TI深度种草人群 规模行业排名 Top 10

电商渠道流量趋势变化

电商平台销售情况

深化种草效果，持续促进转化
营销效果与市场反馈

提 升 产 品 正 向 影 响 ； 让 用 户 感 受 独 宠 体 验 同 时 带 动 销 售 攀 升 。
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#高浓独宠85瞬间#话题累计阅读量超1465.6万；累计讨论量超124.3万
#曼秀雷敦85修护润唇膏#话题累计阅读量超3237.5万；累计讨论量超152.1万

#高浓独宠85瞬间#话题累计阅读量超1315.8万
#曼秀雷敦85修护润唇膏#话题累计阅读量超689.5万
#高浓独宠85瞬间#灵感挑战赛参与笔记超1.4万

旅行感悟/摄影分享/浪漫夕阳
VLOG/毛孩子/生活日记/人生感受/Gap hour

实现唇膏的品牌使命
延续传爱理念并期待为世界作出贡献

营销效果与市场反馈

鼓 励 更 多 # 高 浓 独 宠 8 5 瞬 间 # 发 生 与 分 享 。



想起自己的梦想，是时候该出发了 学会善待自己

女生一定要先爱自己

要珍惜生活中的小确幸

打工人的福利

真的是啊好好爱自己

爱生活，爱自己开心每一天

不管多忙，好好宠爱自己

生活中的仪式感很重要

先学会善待自己

充满活力 满满能量

感觉得到鼓舞

28

通过活动让她更懂得高浓独宠
鼓励她热烈生活、积极感受人生，成就更好的自己

营销效果与市场反馈

* 部分评论摘录



THANKS!

29

LOVE MYSELF ANYWAY …


