
快手奥运营销《全橙出击》

l 品牌名称：快手磁力引擎

l 所属行业：互联网媒体/平台类

l 执行时间：2024.08.01-08.30

l 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

2024年巴黎奥运会作为全球瞩目的体育盛事，吸引了众多品牌纷纷入局。

快手凭借其巨大的影响力，成为2024巴黎奥运会持权转播商，这不仅是继2020东

京奥运会、2022北京冬奥会后的再次合作，更是一次全新的挑战与机遇。

快手拥有7亿老铁的庞大用户群体。

如何在奥运传播赛场以独特的姿势上场

，为用户提供全面的赛事内容、丰富的

衍生节目以及一站式的购物体验和本地

生活服务，释放用户的消费力，成为快

手需要思考的问题。

同时，快手也意识到

奥运不应只是短暂的围观，而

是要通过平台的力量，为公众

链接更多运动可能，让每一次

的上场时刻都成为星光般的闪

耀时刻。
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营销目标

1 放大“参与”价值

让奥运精神超越竞技场，成为激励普通人上场

运动的动力。

2 打造全民运动场
�以“橙色运动场”为样板，鼓励大众在生活的

运动场随时热“橙”出击。通过丰富的内容和互

动体验，激发用户对奥运会的兴趣和参与热情。

3 强化品牌认知

为奥运精神注入更有“活人感”的具象表达

，强化快手“拥抱每一种生活”开放多元的

精神

4 传播奥运精神

以"参与"为核心，传递奥运精神，让更多人感受

到奥运会的魅力和意义，鼓励人们积极参与运动

，拥抱健康的生活方式。



策略与创意

快手发现，这届年轻人比想象中的更爱自己，也更爱运动——跑道、网球场、滑板公
园，处处都有他们参与的身影，运动无关胜负，而是成为拥抱美好生活、找回生命力的
场域。

快手与奥运在“参与”中找到与彼此的交集，通过将聚光灯投向普通的运动者，让亿
万用户的亿万种运动生活切片，重新被世界看见。
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策略与创意

品牌联动

结合奥运五环和快手品牌橙色，打造"全橙出击"主题，选取5项奥运高势能运动，
打造5处主题橙色运动场，形成强烈的视觉符号和运动信号。

用户连接

关注生活中亿万普通运动者，将视线投向他们，通过他们的故事和经历
，引发用户共鸣，让用户感受到奥运与自己的紧密联系。

内容赋能
全线整合内容生态资源，通过技术赋能、玩法创新和场景联
合，为用户提供全面的赛事内容、丰富的衍生节目和优质的
互动体验。



执行过程/媒体表现

发布《全橙出击》主旨视频，邀请铁人代表
率先上场，通过他们的演绎，引燃用户的出
击热情，形成橙色风暴席卷全网。

发布《全橙出击》系列AI短片，延展物
料搭载A技能全"橙"标记运动轨迹。

滑板、拳击、网球等运动，激发用户的创作
热情，形成UGC内容的爆发。

线上#全橙出击#



执行过程/媒体表现

线下#全橙出击#

打造橙色运动场，举办滑板果酱赛、网球赛事
、舞蹈公开课、骑行&拳击活动等，营造火热的
运动氛围，吸引用户参与。

通过落地活动反哺线上传播，将精彩集锦
、赛事集锦、活动vlog等发布到线上，进
一步扩大传播力。



营销效果与市场反馈

1 （一）线上活动

1. 主旨视频发布：6月14日，快手与中央广播电视总台达成授权合作，正式成为2024巴黎奥运会持权转播商。随后，发布《全橙出击
》主旨视频，邀请国家一级网球运动员@邓沛恩、飞破发烧友@王成硕、拳击明星教练@我是软泥等铁人代表率先上场，演绎主旨
视频，邀请全民全橙出击。视频荣登新片场周榜TOP1，引发广泛关注。

2. 系列AI短片发布：在主旨视频的基础上，发布《全橙出击》系列AI短片，涵盖滑板篇、拳击篇、网球篇等，通过AI技术标记运动轨
迹，延展物料，激发用户的创作热情。用户纷纷上传自己的运动视频，形成UGC内容的爆发，全网累计互动量达100w+。

3. 话题互动：在快手平台上发起#全橙出击#话题，鼓励用户分享自己的运动故事和体验，话题引发互动量达1300w+，视频播放量达
2100w+，激发视频创作量达1.5亿+。

2 （二）线下活动

1. 橙色运动场打造：选取5项奥运高势能运动，打造5处主题橙色运动场，营造火热的运动氛围。在运动场举办滑板果酱赛、网球赛事
、舞蹈公开课、骑行&拳击活动等，吸引众多运动爱好者参与。活动期间，9820人走进橙色运动场，参与各项运动。

2. 活动内容传播：将线下活动的精彩集锦、网球赛事集锦、舞蹈公开课高燃混剪、骑行活动vlog等发布到线上，进一步扩大传播力。
60条内容撬动100w+曝光，覆盖4000人+总曝光30w+人次，形成线上线下联动的良好局面。

3 （三）媒体&商业表现

1. 站内传播：快手平台作为主阵地，全面覆盖赛事内容、衍生节目、互动体验等，通过直播、短视频、话题互动等形式，为用户提供
丰富的内容。奥运主会场赛事内容播放量达134亿，互动量达158.9亿，老铁"云追奥"浏览量达6.4亿。

2. 站外传播：在小红书、微博、抖音等站外平台进行多元选题、立体传播，形成破圈传播力。微博话题#橙风破浪的老铁#登上实
时热榜，合作国家一级网球运动员@是沛恩呀的单条微博阅读量首破100w+；抖音端全橙热舞T舞蹈室舞者@Jasmine_chriz跟跳视
频点赞均破10w。

3. 商业表现：2024年奥运相关内容曝光量达到惊人的3106亿，上万个品牌及商家激发生意新增量；超150个品牌与快手共探体育
营销新打法；奥运赛事运动品类GMV同比劲增129%
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快手坚信：鲜花、掌声、冠军和荣誉，可以是上场的答案，但一定不是一直练下去的答案。按捺不住“
参与”的心，才是运动的顶配。

奥运圣火熄灭，但“全橙出击”的热情不熄。每一击挥拍、每一跳凌空、每一圈提速，每一次摔出花、
练到疼，都被身体结结实实地纪录下来。日复一日的上场叠加时间的复利，平凡脱胎换骨，成为参与之初仰
望的不凡。

快手，拥抱每一种生活，致敬每一份参与。




