
胡姬花“反压榨”情感营销引爆市场

⚫ 品牌名称：胡姬花

⚫ 所属行业：食品饮料

⚫ 执行时间：2024.08-09

⚫ 参选类别：创意传播类



项目资料

案例视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjQ2MjE5OTU3Mg==.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看



营销背景

胡姬花差异化定位破局

推出古法小榨花生油，满足消费者食品品质升级需求



营销目标

品牌传播目标

如何让更多主流消费人群了解胡姬花品牌产品

优势？



策略与创意

深度洞察社会情绪，共情消费者，传递品牌理念与产品核心优势



执行过程/媒体表现

胡姬花在梯媒喊出“这个中秋不要被压榨”，引发消费者情绪共鸣



执行过程/媒体表现

胡姬花15秒魔性情绪视频，传递品牌坚持传统、慢生活价值观



执行过程/媒体表现

线上话题配合持续发酵 #知名企业大佬江南春给员工送花生油#



营销效果与市场反馈

传播效果：广告有效提升品牌心智认知（花生油品类）



营销效果与市场反馈

传播效果：抖音、微信、百度等各指数不断攀升，品牌的心智份额提升

数据来源：
抖音“花生油”关键词关联分析



营销效果与市场反馈

传播效果：抖音、微信、百度等各指数不断攀升，品牌的心智份额提升

数据来源：
微信、百度、意合准星



营销效果与市场反馈

销售效果：胡姬花销售额明显上升，同比增幅超越花生油品类
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