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【直播：醅酿醇香，智造未来——探秘今世缘，秋酿正当时】

1


营销背景

中国白酒行业呈现头部品牌集中化趋

势，传统名酒品牌面临年轻消费群体

吸引力不足、同质化竞争激烈等挑战。

白酒行业竞争加剧

消费者对品牌文化、生产透明度的关

注提升，智能化、绿色化生产成为行

业转型方向。

数字化转型需求

非遗技艺、历史底蕴与科技创新结合，

成为品牌差异化竞争的核心要素。

文化赋能趋势

• 营销背景：白酒行业竞争加剧，消费者对品牌文化认同与品质信任需求提升，传统营销模式难以突破同质化困境。今世缘需

通过创新形式强化品牌形象，助力全国化布局。深化“缘文化”内涵，同时展示智能化、绿色化发展成果，巩固行业领先地

位。



营销目标

• 营销目标：通过国家级媒体背书和多平台直播，提升品牌全国认知度与美誉度，助力全国化布局。

通过国家级媒体背书和多平台直播，提升品牌全国认知度与美誉度，塑造“文化传承+科技智造”的高端形象，强化“缘文化”情感价值，并以“文化共鸣+科技信任”

赋能经销商，实现品牌传播、渠道赋能与销售转化的协同效应，助力全国化布局。

品牌升维
触达全国消费者，提升品牌认知度与美誉度，

助力全国化战略。通过多平台直播和媒体报道，

扩大品牌传播范围，实现品牌在全国市场的有

效覆盖，为今世缘的全国化布局奠定坚实基础。

通过精准的市场定位和创新的传播策略，突破

区域限制，提升品牌在全国范围内的知名度和

美誉度，实现品牌传播的破圈效应。

传播破圈 品效协同

以“文化共鸣”与“科技信任”双重价

值，重构经销商合作信心，通过全链路

的内容赋能与终端策略联动，助力今世

缘带动终端市场动销。

以央视财经探厂直播为支点，塑造“文化传

承与科技智造双驱动”的高端品牌形象。

通过央视权威背书，塑造“红色基因+绿色创

新”的双重品牌形象，强化“缘文化”情感

价值。借助央视财经的公信力，提升品牌在

全国范围内的影响力和美誉度。



策略与创意

• 核心策略：以9月19日秋酿大典为内容支点，依托央视财经的权威背书，打造"全链路传播矩阵"，扩大品牌影响力

通过“红色传承、金色荣耀、绿色创新”三重叙事构建立体形象，以央视财经新媒体为核心，联动抖音、微博等平台，打造“预热—直播—长尾传播”闭环。结合互

动设计及抽奖活动，提升用户参与感和转化效率，全面增强品牌影响力。

三重价值叙事

以“红色传承（历史底蕴）—金色荣耀（品牌成就）—绿色创新

（智造未来）”为叙事主线，构建品牌立体形象

全链路传播

央视财经新媒体为核心阵地，联动微信、抖音、微博、百度

等平台全域覆盖，打造“预热造势—直播引爆—长尾传播”

营销闭环

深度互动设计

非遗体验、智能酿造、美酒品鉴等环节增强用户参与感，结合

抽奖互动提升转化效率

红色传承 金色荣耀 绿色创新



策略与创意

• 创意亮点：结合企业秋酿重要节点，篇章式输出今世缘的“红为底色”与“绿为本色”，借助新媒体形成立体化传播

在央视财经平台首创白酒行业“非遗技艺+智能酿造”全景直播，通过三大叙事篇章构建完整价值体系，展示非遗酿造技艺及智能酿造车间，凸显“传统与科技”融

合，绿色生产全链路展示企业环保责任。通过多平台同步直播，结合权威背书与社交裂变传播，辅以视频和新闻稿件等二次传播，实现全域覆盖。

三大主题篇章式叙事结构，深化品牌内涵

红色传承：通过非遗技艺展示，，讲述企业从“缘起两汉”

到“党费建厂”的红色基因赓续，传递“缘文化”精神内核。

金色荣耀：聚焦企业当下成就，以“党费建厂80周年”为核

心，从党费建厂到营收破百亿，彰显品牌实力与文化自信。

绿色创新：结合国家“碳中和”战略，展示绿色工厂、智能

酿造工艺及环保包装设计，体现企业可持续发展理念。

时间线贯穿过去、现在与未来：

以“红色传承”回顾历史，“金色荣耀”立足当下，“绿色

创新”展望未来，逻辑清晰，强化品牌故事的完整性。

篇章式叙事结构，深化品牌内涵 绿色理念与时代价值融合

绿色工厂全链路展示：

从绿色原料追溯系统，到智能酿造工艺，完

整呈现企业环保实践。

响应国家政策：

紧扣“碳中和”战略，以绿色创新为切入点，

传递企业社会责任与时代担当。

权威平台与优质内容结合

依托央视财经新媒体权威性，搭配鲁健、郭若天

等知名主持人，提升直播公信力与关注度。

全渠道传播矩阵：

前期预热：央视主持人ID视频、预热海报、推文

等内容造势；

直播引爆：双平台推流（抖音+微博），精准定

向目标人群；

长尾传播：短视频二次剪辑、权威媒体报道，持

续扩大品牌影响力。



执行过程/媒体表现

数据来源：微博广告投放监测数据

直播前 直播中 直播后

9月13日-9月17日，通过央视财经客户端开机图、焦点图高频展示直播预约入口，借助国家级平台权威背书，吸引用户点击预约；

9月18日-9月19日，联动央视财经微博发布直播信息，投放微博粉丝头条产生386万+曝光，精准触达兴趣用户，强化社交传播势能。

央视财经客户端开机图、焦点图高频展示
引流端内直播预约页面

微博粉丝头条
央视财经直播内容博文产生了386万+曝光



执行过程/媒体表现

数据来源：网页监测数据，数据统计截止至2024年9月27日10:00

直播前 直播中 直播后

9月17日中秋节，策划拍摄了直播预热视频，借助中秋节节日氛围，通过总台主持人鲁健和郭若天祝福预热视频提升品牌好感度以及直播的关注度和预约量；

预热视频通过央视频，央视财经新媒体多平台发布，实现了7000+的互动数。

央视财经，央视频新媒体多平台发布
实现了7000+互动数



执行过程/媒体表现

直播前 直播中 直播后

9月17日，借助中秋节节日氛围，通过央视财经微信公众号、微博账号发布预热推文，产生了11.5万+的阅读量，增强品牌美誉度，同时提高直播活动的曝光度与用

户预约参与度。

央视财经微信公众号预热推文发布
阅读量1.9万+

央视财经官方微博预热推文
阅读量9.6万+

数据来源：网页监测数据，数据统计截止至2024年9月27日10:00



执行过程/媒体表现

直播前 直播中 直播后

直播以“醅酿醇香，智造未来”为主题，带领观众深入今世缘南厂区、高沟酒非遗保护区等地，全方位展示了今世缘的历史文化底蕴、传统酿造技艺以及智能酿造的

创新成果。从千年酿酒史的追溯到古法酿造的亲身体验，从红色传承到绿色发展的理念阐述，再到智能酿造车间的科技展示，今世缘不仅呈现了其作为白酒企业的卓

越品质，更彰显了对传统文化的坚守与创新精神的融合。通过本次直播，观众不仅对今世缘的产品有了更深入的了解，也对其品牌背后的文化与精神产生了强烈的共

鸣。

品牌文化解读：深入剖析“缘文化”内涵，结合品牌发展历程，阐述其

在企业发展中的重要意义，使观众对今世缘品牌有了更深刻的理解。

产品多元展示：针对不同系列的产品（国缘V9、国缘四开、今世缘、

高沟系列），详细介绍了其设计理念、独特风味及适用场景，满足了不

同消费者的需求。

产品特色与文化内涵呈现

秋酿与封坛仪式：通过秋酿仪式的展示和封坛环节的设置，营造

了浓厚的仪式感，突出了秋酿酒的珍贵与独特，增强了观众对今

世缘产品的认同感。

仪式感营造
古法酿造体验：通过主持人亲身体验，生动展示了老五甑续楂法

等传统酿酒工艺的精髓，让观众直观感受非遗技艺的魅力。

智能酿造展示：详细介绍智能装甑机器人、物联网系统等智能化

设备，体现了今世缘在传统酿造基础上的创新突破，展现了科技

与传统结合的成果。

传统技艺与现代科技融合

观众互动抽奖：在直播过程中穿插抽奖环节，增加了观众的参与

感和关注度，提升了直播的趣味性。

美酒品鉴：由白酒大师亲自讲解品鉴知识，包括观色、闻香等步

骤，让观众在欣赏直播的同时，学到了实用的白酒知识。

互动体验与知识普及
千年酿酒传承：从汉代的酒习俗到明清糟坊的繁荣，再到党费建

厂的红色基因，全面展现了高沟酿酒文化的深厚底蕴。

红色与绿色结合：强调今世缘酒业红色传承与绿色发展的双底色，

突出其在行业内的独特地位。

历史文化深度挖掘

醅酿醇香 智造未来



执行过程/媒体表现

直播前 直播中 直播后

9月19日13:30-16:00直播中，通过央视财经客户端及第三方平台，今世缘企业自媒体矩阵及凤凰网，淮海晚报等19个平台直播，直播观看人次784万+

数据来源：网页监测数据，数据统计截止至2024年9月19日16:00

央视财经客户端及第三方新媒体平台，今世缘、国缘、缘聚时刻今世缘、高沟自媒体矩阵，华商韬略，凤凰网视频，凤凰网-风直播，央广网，无线淮安，淮海晚报等19家平台

直播观看人次784万+



执行过程/媒体表现

直播前 直播中 直播后

直播过程中，通过抖音feedslive产品进行直播推广，实现直播强导流效果，提升直播累计看播人数，实现了236万+的曝光

数据来源：抖音广告投放监测数据

抖音feedslive直播推广
实现了236万+曝光



执行过程/媒体表现

直播前 直播中 直播后

数据来源：网页监测数据，数据统计截止至2024年9月27日10:00

9月25日-9月26日直播结束后，剪辑了2条直播精彩切条视频，强化品牌与产品输出，持续营销消费者心智；

切条视频经央视频，央视财经新媒体多平台发布，其中央视频微视端视频播放量达到7.5万+

央视财经客户端、央视频号、抖音、快手、百家、头条，央视频客户端、抖音、快手、微视、百家等多平台发布

央视频微视端视频播放量达到7.5万+



执行过程/媒体表现

直播前 直播中 直播后

9月25日-9月26日直播结束后，通过央视财经微信公众号、微博账号发布总结推文，产生了9.1万+的阅读量，依托搜狐、网易等权威媒体同步发布，通过“央媒+门

户网站”组合覆盖政商、行业及大众圈层，实现品牌故事的多场景渗透，同步引导用户回看直播片段或参与互动，激活二次传播。

数据来源：网页监测数据，数据统计截止至2024年9月27日10:00

央视财经微信公众号预热推文发布
阅读量1.3万+

央视财经官方微博预热推文
阅读量7.8万+

和讯网、网易、新浪、凤凰网、搜狐、TOM、中金在线、环球网、云
酒说、酒业家、投资界



营销效果与市场反馈

1434.8万 784万 16万

直播观看总人次
央视财经客户端直播间互动

抽奖参与总数

622万

微博、抖音媒体推流曝光

28.8万

短视频、文章阅读量总曝光

• 营销效果：整体曝光达1434.8万，直播观看量达到784万人次。

今世缘央视财经探厂直播通过央视权威平台与多维度宣发策略，项目总曝光1434.8万，直播观看达到784万人次，在央视财经客户端直播间参与互动抽奖16万人，成

功实现品牌深度曝光与用户高效互动。

数据来源：网页监测数据，微博、抖音广告投放监测数据，数据统计截止至2024年9月27日10:00
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