
「周五知交一下」

习酒知交酒多场景内容营销破圈记

⚫ 品牌名称：习酒知交酒

⚫ 所属行业：酒水类

⚫ 执行时间：2025.5.30-11.5

⚫ 参选类别：短视频营销类



项目资料

案例视频

https://pan.baidu.com/s/14wMjfLb1GPdm5BsOM2eEIQ?pwd=rY7f
 

https://pan.baidu.com/s/14wMjfLb1GPdm5BsOM2eEIQ?pwd=rY7f


营销背景

习酒·知交酒品牌赞助热播综艺《麻花特开心2》

通过"节目内场景植入+节目外内容共创"的双线传播效应

以抖音为主要种草平台

展开2025年兴趣内容营销

• 营销背景



营销目标

本项目旨在通过体系化、高频次且高质量的持续内容输出，在目标平台上实现全方位、深层次的用户触达，

以此不断增强用户对品牌的互动体验与心智感知，从而系统性提升品牌在平台内的用户粘性与忠诚度。

核心聚焦于激发并扩大抖音A3人群——即具有高互动行为与高转化意向的核心潜在客群——的规模增长，

通过精细化内容策略与互动运营，夯实品牌用户资产，为后续的销售转化与商业增长铺设坚实而可持续的基石。

• 营销目标



策略与创意

精准定位兴趣内容营销，以达人种草撬动品牌年轻化增长• 核心策略
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佐餐场景

佐餐配知交
“酸甜苦辣知交一下”

调酒场景

轻饮品知交
“微醺时刻知交一下”

礼赠场景

礼赠颂知交
“友情提示知交一下”

衍生持续加热

达人种草 “周五知交一下”

自有 IP
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执行过程 /媒体表现

爆
品牌声量

高效引爆

挑
“千里挑一”

精选达人

创意海报引流

沉淀内容资产

亮点1 亮点2 亮点4

创
亮点3

质
三方合力共创

优质内容

• 项目亮点



执行过程 /媒体表现

亮点1：品牌超高流量效率 实现IP话题引爆

全平台曝光2.01亿，抖音平均CPM19，远低于平台酒类大盘值

#周五知交一下 IP关键字在抖音平台的搜索词位居首位

*酒类大盘平均CPM30-50
*饮食类大盘平均CPM45
*数据来源：巨量云图

爆



执行过程 /媒体表现

@司氏砸缸
播放量1252万
点赞12万

@铁蛋日记
播放量1273万
点赞28万

@小笼人
播放量1133万
点赞21万

@冠宇莉亚
播放量1013万
点赞21万

@炸炸炸
播放量686万
点赞24万

@麻辣肉包
播放量446万
点赞13万

@暴走羊
播放量687万
点赞15万

百万级曝光达人占比53%，达人互动量破十万超10位

*数据来源：巨量星图

爆



执行过程 /媒体表现

亮点2：“千里挑一”三方合力层层筛选，精选优质达人

合作达人数494位，实际筛选达人数量超1500位，优中选优

1 分析需求 2 媒介初筛 3 PM精审 5 确认合作 4 品牌终审

达人筛选SOP 达人筛选过程

挑



执行过程 /媒体表现

积极尝试优质破圈账号 强势拓展A3人群

钓鱼垂类达人@羊羊钓鱼
播放量：127w

新增A3人群：7.89w

旅行达人@暴走羊
播放量：687w

新增A3人群：37.74w
*数据来源：巨量星图

骑行达人@王牛牛
播放量：70w

新增A3人群：1.65w

传统手艺达人@老王的闲白
播放量：230w

新增A3人群：12.44w

挑



执行过程 /媒体表现

亮点3：多维度多形式内容创意策划，增强种草的创新性

创新改编

经典名人的知交故事 

制造吸睛看点

聚焦和搭档的

谈心场景

讲述「搭档 ×  情感」

故事

外国友人送知交酒

用反差感

撬动新鲜感和话题度

质



执行过程 /媒体表现

质

闺蜜搭档 × 支持 兄弟搭档 × 陪伴 夫妻搭档 × 守护父女搭档 × 关爱

聚焦「搭档的情感故事」用真情实感共鸣用户



执行过程 /媒体表现

质 创新改编经典名人的知交故事 制造吸睛看点

利用中国人对经典故事的集体记忆与情感共鸣

重构李白与汪伦的经典故事，实现品牌资产与文化IP的

深度绑定

通过强烈的时空反差与身份反差

注入品牌的先锋态度

实现与用户的深度情绪共振



执行过程 /媒体表现

质 外国友人赠礼知交酒 用文化反差撬动新鲜感和话题度

送知交酒交朋友，外国友人挑战用知交酒交中国朋友，中外友谊激发话题讨论度



执行过程 /媒体表现

亮点4：创意海报吸睛引流，沉淀品牌内容资产

多渠道应用转发

转发朋友圈

分发公众号

分发小红书

应用到线下活动

海量海报产出

话题IP主KV*1

达人引流海报*14

创意调酒海报*4

阶段性战报*4

品牌
高度
认可

创



执行过程 /媒体表现

创



执行过程 /媒体表现

创

定制品牌专属调酒菜单 LivePhoto动态海报提升用户兴趣度



营销效果与市场反馈

• 营销效果与市场反馈

2.1亿实际完成

达成效果 1.8倍

379w+ 1141w+

4.7倍 22倍

A2人群/互动 A3人群/意向转化

品牌已触达但未产生反馈的人群 有浅度兴趣的消费者
他们已经形成品牌印象

对品牌有主动兴趣的人群
已表现出较强的购买意向

目标数值 80w 50w1.15 亿

（截止2025年11月30日）

A1人群/曝光

项目曝光量超2亿，互动完成量超4倍 ，A3人群完成量超20倍

助力品牌实现A3人群资产的高效增长，为销售转化做铺垫



营销效果与市场反馈

【习酒知交酒】占据【习酒】品牌词C位，成为品牌搜索词TOP1 

• 营销效果与市场反馈

*数据来源为巨量云图
*数据时间：2025年11月10日



营销效果与市场反馈

品牌搜索词【习酒知交酒】热度飙升率达1377.23%

*数据来源为巨量云图
*数据时间：2025年11月10日

• 营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈

*数据时间：2025年5月1日-2025年5月31日（项目投放前）

主要通过搜索联想词（60.04%）进行搜索 

看后搜索占比12.62%

*数据时间：2025年6月1日-2025年10月31日（项目投放中）

主要通过短视频底bar词（84.41%）进行搜索

看后搜索占比95.75%

达人短视频有效种草，看后搜占比提升800%

• 营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈

• 营销效果与市场反馈

广告主高度认可 

进行多渠道传播应用

#周五知交一下话题页播放量达1.6亿 

超1000位创作者参与该众测任务
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