
广州移动“激情全运 移起AI”全运会营销

l 品牌名称：广州移动

l 所属行业：通信及信息服务

l 执行时间：2025.09-12

l 参选类别：体育+数字营销类



案例视频

https://v.douyin.com/NxhAxPPoCmU/

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.douyin.com/NxhAxPPoCmU/


1.赛事契机
第十五届全运会作为国内顶级综合性体育赛事，承载全民体育热情与国家体育强

国战略使命。

广州
核心举办地
汇聚全国目光

顶级IP
国内顶级赛事
超强社会关注

势能
体育势能

高价值流量入口

2.品牌与精神共承接
中国移动作为本届全运会官方合作伙伴，以"数智技术赋能体育"为核心定位，深

度承接全运体育精神。

智慧观赛 网络保障 精神传递

战略价值

1 顶级IP赋能

全运会国家级赛事背书，提升品牌

权威性与公信力

2 精神价值共鸣

拼搏、公平、全民共享的体育精神

与品牌价值观深度绑定

3 三维品牌联想

构建"科技+体育+精神"的独特品牌

认知体系

科技服务体育、品牌传递精神

n 案例背景：赛事IP与精神内核双重契机



1.体育精神驱动情感需求

后疫情时代，全民对体育赛事的情感需求已从"观赛娱乐"升级

为"精神共鸣"。

拼搏进取 全民全运 共享健康

2.用户需求洞察：赛事期间，需求呈现三维升级

01 观赛需求

"智慧观赛体验"

02 网络需求

高速网络保障

03 消费需求

"通信+娱乐"一体化产品

n 市场洞察：从精神共鸣到场景化需求的深度挖掘



大型赛事营销的核心已从“流量收割”转向“精神共鸣驱动的跨界联动”

本次案例旨在实现“体育精神内核与品牌价值的深度绑定”
单纯的业务推销或流量曝光已无法满足用户期待

唯有让品牌营销成为体育精神的传递载体

通过“精神认同-品牌认同-消费认同”的路径，才能实现跨界营销的长效价值。



1.品牌建设目标

① 确立权威身份
"智慧全运官方合作伙伴"

② 深度精神绑定
"AI科技" "体育精神"

③ 构建独特认知
"科技+体育+精神"

2.业务促进目标

核心场景驱动

宽带业务 AI手机 大小屏观赛

精准触达 双重突破

品牌 + 业务

n 核心目标：品牌价值深化与业务增长的双维协同



01 双绑定策略

品牌价值+体育IP+精神内核的三重共振

02 传播递进策略 03 品效协同策略

实现品牌声量+市场实效的协同增长

三阶段递进传播路径

认知 认同 忠诚

n 核心策略：以体育精神为纽带，构建全链路品效协同体系

构建“认知-认同-忠诚”三阶段递进传
播路径，通过全域媒介矩阵实现品牌信
息的广覆盖、强触达、深渗透。

深度挖掘全运赛事IP的全民性与权威性，
聚焦体育精神内核，将品牌传播、业务
联动与精神传递深度融合，让品牌成为
体育精神的“数字化传递者”。

以情感内容为引流入口，以场景化业
务为转化核心，打通“内容触达-情感
认同-品牌偏好-业务转化”的良性链
路。



媒介核心思路

"流量场+生活场+体育场景" "体育精神传递→品牌信息触达→线下体验→业务转化"

线上媒介

短视频平台

社交平台

权威媒体

线下媒介

核心场景

媒体形式

覆盖规模 8000+

资源协同

省市联动

社交互动

裂变传播

传播周期规划 · 2025年9月-12月

9-10月
认知阶段

11月
认同阶段

12月
忠诚阶段

n 媒介策略与规划：全域矩阵构建，精准触达目标人群



1. 情怀化+精神化宣传片打造：《跨越时空“移”起看全运》

"全民全运、拼搏共享"

该片通过自有媒体渠道及权威媒体矩阵联合传播，

播放量达2万人次。

家庭观赛 运动员 广州文化 智慧服务

精准触达 降低抵触 传播效果
2万

n 内容创意：情感破圈，实现从“宣传”到“共情”的升级



系列短视频

视频7条

赛事热点海报

海报7张

微信推文

推文3篇

社交化互动

核心话题

激励机制

传播形式

省市协同

2. 体育精神场景化内容输出： 15万+



1.户外全域曝光

执行时间

核心场景
地铁 商圈 社区

覆盖规模

8000+

2.体育+社区精准引流

社区广告投放

2300+

全运精神进社区

3.线下体验升级

营业厅改造

22个

智慧观赛体验区

n 场景落地：全域覆盖，实现从“声量”到“实效”的转化



全域投放，户外声量全覆盖 1亿+ 8000+
户外大屏、地铁、候车亭、公交车身、社区门禁/电梯框架/电梯视频等媒体



场景深耕，实现心智“霸屏” 2300+
在社区门禁、电梯框架、电梯视频等投放线下广告，将品牌声量与宽带业务宣传融合



1.品牌声量与精神认同双提升

1亿+

2万

15万+

2.业务转化成效突出

核心产品转化

宽带 AI手机 大小屏观赛

目标人群触达

业务渗透提升

宽带业务认知度在目标社区提升

3.社交传播热度高涨

小红书互动活动

裂变效应

长尾延续

n 营销效果：品牌声量与业务实效双丰收，实现营销目标闭环



1.行业示范价值

• 创新“体育精神+品牌价值+业务转化”三维跨界模式；

• 突破传统赛事营销重曝光轻转化、重流量轻精神的痛点；

• 在精神具象化、情感联结、文化融合、线上线下协同、场景化业务落地等方面形成可复制范式，为体育IP与品牌深度合作提供
新路径。

案例长远价值

市场反馈

2.品牌资产沉淀

• 将全运IP价值转化为品牌心智资产，强化“科技赋能
体育”认知，为后续大型赛事合作奠定基础。

3.业务增长赋能

• 探索重大事件驱动业务增长路径，实现品牌传播与业务发展
协同共生，支撑企业长效发展。


