
达仁堂清咽滴丸小红书种草营销

l 品牌名称：达仁堂清咽滴丸

l 所属行业：医疗类

l 执行时间：2025.04.01-12.31

l 参选类别：种草营销类



抖音
CID效果

小红书
种草 B2C;O2O 药房门店

信息平台 线上/线下购药

在主流健康信息渠道，仅布局抖音CID单一链路 A3（种草人群）比例远低于大盘，影响转化率

清咽滴丸销售增长远超行业增速，但仍有上升空间

现状分析-获客渠道单一，需拓展人群增量渠道

清咽滴丸本品现状如何



营销难点

3

产品和品牌认知度较低，赛道
头部品牌投放体量大，如何高
效抢夺竞品和症状用户，建立
心智认知

药品功能相对单一，受众和场
景较为局限。如何进一步拓圈，
积累更多品牌人群资产

平台暂未开放OTC直接销售，
需引导用户跳转站外购买，增
加了转化环节的流失风险

心智认知难 场景拓圈难 产品转化难



月均600w+ 
咽喉症状用户

月均350w+ 
咽喉类用药用户

小红书聚集1.9亿大健康用户，600w+咽喉症状用户，350+咽喉类用药用户

可帮助品牌打开流量入口，提升种草人群

1.9亿+ 
大健康用户

为什么要做小红书



小红书
平台人群池

1.9亿大健康用户
600w+症状人群
350w+竞品人群

收

B2C&O2O&线
下购药场景

原有链路

品牌
购买
用户

种

小红书
本品搜索场景

本品搜索人群

搜

通过小红书种草，对【清咽滴丸】进行功能差异化沟通

收割平台流量，构建本品 “内容种草-主动搜索-销售成交” 的闭环链路

如何通过小红书赋能本品增量



机会人群

核心人群

商
业
流
量
助
推

自
然
口
碑
扩
散

本品/竞品/
症状人群

高频用嗓人群
（职业耗嗓/生活废嗓等）

以本品/竞品/症状人群为核心
人群，拓圈高频用嗓人群

人群分层 长效沉淀 内容卡位 拦截心智 品效协同 闭环转化

提炼速效救嗓差异化卖点

在用户主动搜索的关键场景
实现精准卡位与心智拦截

嗓子疼 刀片嗓

嗓子痒 嗓子疼有痰
……

品

效

头部达人借势
打造话题

声生不息
红书二传

打开流量入口

评论运营
+FS放大

最搜索/最进店

赋能电商闭环

流感季旺季引爆

以“速效救嗓”差异化卖点进行沟通

沉淀本品人群资产，提升搜索，实现品效协同

小红书种草策略



细分人群精准种草，建立即时用药和常备心智人群分层运营

反漏斗人群 沟通核心 种草目的

核心人群

机会人群

本品/竞品人群
已产生品类需求

症状人群
主动搜索症状词

高频用嗓人群
教师、主播、歌手、销售等

高频用嗓人群
追星人、KTV麦霸等

聚焦速效救嗓 即时用药

强效痛点，直击卖点

聚焦咽喉保护 常备药

场景切入，建立常备心智

即时
购买

长期高
频购买

症状场景
抢占首选品牌位置

建立「护嗓好物/家庭
咽喉类常备药」心智

转
化
主
力

增
长
引
擎

人群上如何布局



内容x达人匹配

热点借势 职业干货场景种草 口碑铺垫

达人
矩阵

核心
目的

内容
矩阵

歌手达人 干货达人高频用嗓达人 痛点种草达人

放大真实口碑激
发直接购买

专业人设背书
提升产品可信度

激发潜在需求
拓圈品牌人群

打开流量入口
提升本品知名度

音乐剧情

反差翻唱

校园剧情

教师vlog

教师好物推荐

主播护嗓心得

产品手po

症状科普

多维内容x达人矩阵，形成从“种草”到“拔草”的闭环

日常内容X达人如何铺排



流感季销售旺季，借势艺人打造话题，引爆品牌声量旺季引爆

@靠谱讲书詹青云

粉丝 105万

咽喉问题人群 脱口秀话题

x
人群画像吻合 热度持续高涨

带头参与 形成爆发原点

高频用嗓达人吐槽达人奇葩说选手 +

结合奇葩经验 分享护嗓好物 卷入UGC 产品口碑爆发

KOC

打造话题：#嗓子疼奇葩大赏# 

500W+
总曝光

11W+
互动总量

流感旺季如何打爆之——艺人事件营销



流感季销售旺季，借势头部音综，实现“流量-心智-用户”转化旺季引爆

清咽守护声生不息

「核心传播概念」

品牌官号达人二创

宠粉福利 节目片段 合作权益歌手好物 手Po产品反差翻唱

流量破圈与心智渗透 品牌阵地承接与粉丝沉淀

流感旺季如何打爆之——热门音综借势



用
户
决
策
路
径

搜索卡位
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场景分类 目标人群需求 关键词示例

症状描述

解决方案

品牌关联

口碑决策

感到不适
描述问题

寻求缓解方法

产生品类或品牌意向

进行最终购买决策

嗓子疼 喉咙痛 咽干

咽痒刀片嗓

嗓子疼初期怎么压下去

嗓子疼怎么缓解

蒲地蓝消炎片

咽立爽口含滴丸

清咽滴丸

达仁堂清咽滴丸

内容关键词+搜索流助力，覆盖用户搜索路径

关键词拦截精准搜索人群



品销闭环

最搜索模型 最进店模型

最搜索+最进店+精细化评论运营，将种草转化为跨平台消费意向

痛点场景：用嗓过度、嗓子不适
场景切入：教师、主播等真实生活

痛点内容+产品手po
强化痛点解决方案直观展示

精细化评论运营

抢占心智入口 激发即时购买意愿

素人痛点共鸣评论
达人回复引流

拉升搜索促转化之——“两最一运营”



1,990,531

730,552

1,996,040

2,724,486

3,426,088

1,536,813

2,750,804

6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

AIPS人群新增量

AIPS人群新增量

1500w+
AIPS人群新增

近10%
咽喉赛道本品渗透率

7月停投放
人群资产骤降

10月艺人事件营销
迅速拉升资产 12月声生不息音综

再度拉升人群资产

AIPS人群资产排名
未进入TOP50→TOP5

NO.1扩人群：半年人群资产新增1500w+



精准人群+场景共鸣+创意表达

扫码查看爆文

最爆文模型

小红书热点 教师&主播剧情演绎

戏曲&销售&音乐老师场景种草 职业干货 声生不息歌曲

节点剧情演绎宿舍剧情演绎CPC 0.3
VS大盘达成率170%

CPE 2.9
VS大盘达成率977%

爆文率

近60%

NO.2高声量：低成本高创新爆文收割声量



投放后
本品种草笔记重新占

领前排
有效露出产品信息

优质笔记帮助优化产品词落地页
提升搜索承接能力

占领【达仁堂】搜索下拉词第一位  霸
屏【达仁堂】搜索落地页首屏

投放前
落地页被竞品占领致流

量外溢
本品笔记种草力弱

痛点词
（前50篇） 投放后 投放前

嗓子疼 8篇 0篇
嗓子痛 4篇 0篇

嗓子干痒痛 3篇 0篇
刀片嗓 2篇 0篇

*数据来源 ：①痛点大词下占位篇数取自三台白手机记录 ②关键词月均搜索数据源于聚光平台咽喉赛道导出数据，按照竞品词/品牌顺序排名

产品落地页焕新，小红书痛点词下搜索承接力提升
咽喉赛道词从未入TOP50 跃居TOP18

咽喉赛道

VS竞品词

排名

8

月

9

月

10

月

11

月

12

月

清咽滴丸 25 19 19 18

达仁堂

清咽滴丸
— 29 30

NO.3占心智：主动搜索场域拦截心智



3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

达仁堂清咽滴丸

本品搜索指数趋势

小红书搜索指数VS投放前暴涨4457%
单篇爆文笔记拉动搜索4000+

小红书搜索指数
美团25年销售额 投放首月（4月）

美团销售额高峰

11月搜索指数稳定增
长时，美团同比增长

回升

7月停止投放，美团
销售额受到波动

NO.4助转化：站内搜索正向影响电商

VS投放前小红书搜索暴涨4457%

高需求节点小红书重点布局，美团边际价值提升显著

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月


