
五粮春产品TVC制作，香醉人间三千年

l 品牌名称：五粮春

l 所属行业：白酒

l 执行时间：2025.05-06

l 参选类别：视频内容营销类





五粮春产品TVC制作，香醉人间三千年

时间之美-二代春TVC：https://v.qq.com/x/page/k3189cu1t5e.html

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

时刻之美-和美春TVC：https://v.qq.com/x/page/i3189atykt7.html

平衡之美-名门春TVC：https://v.qq.com/x/page/u3189399p2h.html

https://v.qq.com/x/page/k3189cu1t5e.html
https://v.qq.com/x/page/i3189atykt7.html
https://v.qq.com/x/page/u3189399p2h.html


• 行业背景：白酒市场竞争白热化，价格带竞争激烈。品牌价值与文化叙事成为核心竞争壁垒，消费

者愈发看重产品背后的精神内涵与身份象征。

• 品牌挑战：五粮春完成产品矩阵布局后，面临清晰化内部价值区隔的迫切需求。主推产品需在300

元关键价格带建立稳固认知与竞争优势。

• 营销困境：相较于竞品鲜明的历史（剑南春）、名酒（老窖特曲）或美学（水井坊）标签，五粮春

品牌资产辨识度不足。难以精准触达并打动追求文化认同与社会身份的目标客群——“名门之

秀”。品牌故事需要更生动、更具象的现代表达方式。



• 核心目标：通过视频内容，为“二代五粮春”、“和美春”、“名门春”三大产品建立清晰、差异化

的价值认知与场景联想，支撑各自价格定位。

• 产品目标：将抽象的“时间之美”、“时刻之美”、“平衡之美”产品哲学，转化为可感知、易记忆

的视觉与情感体验。

• 市场目标：强力赋能“第二代五粮春”，在300元价格带塑造独特竞争优势，夯实其作为主推产品的市

场地位与消费理由。

• 沟通目标：与目标人群——“名门之秀”建立深层文化共鸣，赋予品牌厚重的历史文脉与鲜明的现代

精英气质。



• 核心策略：“三美定三品”。创新性将“时间之美”、“时刻之美”、“平衡之美”的哲学概念，分

别绑定“二代春”、“和美春”、“名门春”三款产品，实现价值与产品的精准挂钩与内在区隔。

• 创意叙事：采用“文化穿越”叙事线。以朝代更迭、文人典故串联古今，将产品底蕴融入中华三千年

历史长河，让历史生动可感。同时，巧妙衔接现代宴饮、团聚场景，赋予传统品牌以当代喜气与人气。

• 视觉突破：启用电影级制作团队。在白酒广告中首次引入高规格古装影视化制作，以电影质感提升品

牌高端形象与视觉震撼力，实现降维打击。

• 理念可视化：通过“四时五谷”、“天人共酿”等画面，将“平衡”的酿造哲学转化为直观的自然美

学影像，深化品牌核心理念。



创意概述:《时间之美-二代春》:重点描述时光的沉淀，岁月的传

承，赋予产品更深远的文化价值。影片结构从酒窖酒曲穿越到了

热闹的大唐盛世，用主观视角代入群像饮酒名画状态，通过自然

的转场穿越唐宋明清回到现代，诠释了二代春香醉人间三千年

的传播诉求。

《时间之美——二代春》





创意概述:《时刻之美-和美春》:重点展示产品与场景的贵气，欢

聚的喜气以及热闹的人气。开篇通过故宫皇室元素的华丽结合产

品外观提升产品调性，通过系列性欢聚时刻的场景结合产品诠释

出和美春的产品定位。

《时刻之美——和美春》





《平衡之美——名门春》

创意概述:《平衡之美-名门春》:通过展示宜宾地理优

势的自然风光到四季五谷的收获过程结合古法的酿造

工艺，将人与自然共处，美酒与自然共生的产品调性

诠释出来。





• 第一阶段：价值定义与脚本创作。快速锁定“三美三品”核心策略，一周内完成三部曲脚本定稿。剧

本紧扣差异化价值，分别为各产品设计核心历史场景（如唐代文宴）、典型使用时刻（如现代团圆宴）

与哲学意象（如自然四时）。

• 第二阶段：高规格视觉制作。组建电影级古装制作团队，在服化道、摄影、美术上精益求精。聘请具

有快消品经验的导演，确保叙事节奏明快、画面时尚，符合现代审美。高强度执行，7日内完成从拍摄

到后期的高质量交付。

• 第三阶段：内容投放与整合传播。制作完成的TVC作为高质量核心资产。首先应用于品牌最重要的经销

商大会，进行渠道赋能与信心建设。后续计划在大陆地区进行精准媒体投放，围绕“香醉人间三千年”

主题，在高端视频平台、社交媒体进行整合传播，强化品牌高端形象与产品差异认知。



• 客户反馈：获得客户高度赞誉。特别认可“故事完整、造景出彩、视觉完美”，对高效高质量交付表示满意。三

部TVC已成为客户对内外沟通的核心素材，频繁用于经销商会议，有效赋能销售渠道。

• 项目成效：成功产出系列高质量品牌视频资产。清晰构建了产品矩阵的价值图谱，为终端销售提供了强有力的价

值说辞。为主推产品“第二代五粮春”注入了深厚的“时间之美”与文化底蕴，初步建立起区别于竞品的差异化

认知基础。

• 行业价值：本案为白酒行业品牌视频营销提供了新范式——将深刻的产品哲学通过高概念、电影化的古装叙事进

行现代化、时尚化转译，实现了文化厚度与传播效度的平衡，具有行业借鉴意义。


