
“依众成势，以成破阵”《赴山海》武侠+的探索之旅

 品牌名称：爱奇艺

 所属行业：互联网视频服务行业

 执行时间：2025.09.01-10.31

 参选类别：社会化营销类



项目背景&思考

平台：双平台S+剧集，粉丝面临争抢

市场：传统武侠式微，题材引力不足 竞品：大男主撞车，大量武侠+面市

自身：主角演技有风险，配角缺流量

“天生流量体质，热度舆情并存”
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爱奇艺、腾讯视频同时期腾讯观众水位更高

市场都在大量尝试武侠+剧情试探观众喜好

成毅一人三角，但演技存在争议

同期杨洋、肖战等大男主剧情前后脚上映

核心挑战

“正本清源，挑战探索武侠+剧情出路……”

国产武侠老旧
创意枯竭、叙事同质、人物
脸谱化和审美相对保守

穿书概念并非首发
类似题材早已搬上荧幕
观众存在一定免疫

武侠+求新求变

“当代社畜的侠义觉醒”
现代社畜更新侠义系统 故事架构、人物塑造双剑齐发

“以攻代防，提炼穿书武侠+的三驾马车吸引粉丝、路人入局……”

够新

稳流
耐看

“武侠新系统，社畜穿书觉醒”
传统武侠江湖，年轻基因重启，每个观众更有代入感

“成毅一饰三，粉丝必须顶”
并非先天大侠，边虐边成长成江湖少侠

“新江湖群像，新江湖社交网”
多线叙事，人物成长，人物碰撞拉动江湖序幕



《赴山海》如何扭转舆情危机的配角导致的临时撤档

以及在与同类型大男主剧集脱颖而出,向更广泛的大众用户营销剧集亮点，达成破圈传播

引导粉丝和观众来爱奇艺追剧，助力剧集热度与播放量跃升

成为剧集营销的重点

项目目标&挑战

核心目标

【核心挑战】

“天生流量体质，热度舆情并存”



核心策略：“先阻再隔，防御打底，捆绑粉丝逐波共进……”

1、前置深排-阻隔可预知风险

魔改争议

演员表现

劣迹艺人 平台对比

“系统流不伦不类”
核心概念改编引发粉丝不满

“邀请蓝V维稳”
保留武侠内核名场面、并非颠覆

“成毅台词演技、服化道老套”
核心概念改编引发粉丝不满

“重传打戏核心，放大武侠特质”
从颜值审判转向角色魅力讨论

“配角涉辱华”
录音争议言论

“先冷等表态”
不主动营销

“桃不如鹅”
粉丝刻板印象热度对比

“版权优势”
与艺人的深度绑定

2、独家差异优势
共筑成毅宇宙诞生
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A、独家版权《赴山海》联动
依托《莲花楼》的高口碑积淀与核
心受众基础，借主演成毅形成深度
关联

联动
视频

话题
共振

官微
共创

B、多入口吸核心粉丝回家
线上线下招揽，打造成毅粉丝大本
营既视感

社媒
共创

线下
招募

3、双潮造浪计划，口碑逆势上扬
正面拉动-粉丝深度共创；侧面吸纳-黑流时时转化

C、话题深度，心智绑定

莲花楼绑定+体验拉满

#桃园结毅共赴山海
#与爱奇艺毅奇赴山海
#成毅角色毒舌继承制

• 通过定制剧粉名、站内角色空降
弹幕整活、高能剧情弹幕玩法重
磅加码等内容

• 最大程度透传爱奇艺对成毅的诚
意，吸引粉丝来爱奇艺追剧

D、奇珍毅宝，宠粉计划
站内外有牌面，线下独家体验

粉丝结盟、策划专属活动
上线全屏特效、武器库等玩法，撬动粉丝站内追
剧互动
成毅、张峻宁、张晓晨三兄弟“桃场入职”

E、全渠道曝光，强势追剧
社媒活动，二创衍生，引流站内

小红书、抖音全期平台征稿，
SOUL、百度上线爱奇艺专属专
题，lofter、知乎开启平台独家
二创衍生活动，多维曝光引流
至站内。

X、黑流筛选选可流观众
大量吐槽下，吸引留存观众

放大新武侠+看点、释放部分
角色优势，增加群像看点引导



来桃园建毅宇宙
打造独家差异化优势
深度捆绑粉丝稳流量

《莲花楼》
独家版权

《赴山海》
连播联动

话题占领 圈层激活

1、强打“桃园结毅”标签

建立专属粉丝入口概念
邀请粉丝共创户外大屏

A-线上社媒话题征集
B-站内玩法更新承接

线下强势曝光，粉丝牌面拉满

2、顺势推动“奇珍毅宝”标签

打破质疑，给予牌面

撬动主创站内营业，粉
丝体验拉满

撬动成等11位艺人空降明星弹幕，
增加追剧互动感

打造亮马河《赴山海》主题定制
痛船，设置打卡互动装置

线下艺人+装置名场面体验

将剧集周边、衍生品展示超绝震撼品牌墙

3、超绝宠粉计划加深粉丝体验

粉丝深绑模型“一吸二宠三氛围，从心智到口碑占领”

站内全屏特效、武器库玩法互动

线下主角三兄弟桃厂入职

浣花剑派三兄弟参与桃厂通告日，三
兄弟入职桃厂体验不同职位，设计给
角色安排工作岗位、猜武侠歌曲、摸
盲盒等趣味活动

4、独家衍生品曝光 5、持续话题捆绑导流

爱奇艺独家棉花娃娃版
热度海报，跟随成毅人像版热
度海报一起释放

突出爱奇艺平台的滤镜色调、
弹幕活
人感、追剧体验感更好等优势
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1、观众对剧集好感度，联
动区域+线下资源覆盖

情绪共振 剧情联动

优质话题点

2、剧情与名场面的嫁接，
与角色共振，情感体验

“以痛之名”
剧情情绪-深度体验

负面由强转弱-进入角色讨论

链接新老观众-多参与入口

打戏好看

角色成长

剧情跌宕

共情扩展-主角成长
亮点场景情绪分享

独家IP形象深度定制

痛楼，侠义集结来袭

痛船，桃园结毅限定

上船
体验

剧情
场景

“让观众归属感强烈”

互动体验 角色营销

定制周边 会员福利

拍照打卡 发圈分享

让粉丝有去处，让粉丝
能聚拢

线下体验，互动打卡形
成粉丝自传播

线上二传，扩大口碑增量

自有IP棉花娃娃
整墙定制

自有IP形象深度
联合互动

线下独享、形成声势
话题互动、打造声量

粉丝参与 仪式感满

“让观众仪式感满满”

“让观众耳目一新”

提
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剧情情绪绑定“线下场景占领，与剧同频心交心”



“新武侠+新顶流，口碑热度双丰收”

3195+
全网热搜

8937
爱奇艺

站内热度

193.6亿
微博话题阅读

110.7亿
抖音短视频

播放量

TOP1
各大行业榜单

持续榜一

站内全面占稳TOP1 刷新多项联播剧纪录

爱奇艺热度值最高达8937，爱奇艺站内弹幕
互动总量破亿，萧秋水爱奇艺角色热度破8亿
刷新爱奇艺拼播剧首日热度TOP1
爱奇艺拼播剧24小时热度TOP1
爱奇艺总榜期待榜TOP1、电视剧期待榜TOP1
爱奇艺总榜热搜榜TOP1、电视剧热搜榜TOP1
爱奇艺总榜飙升榜 TOP1、电视剧飙升榜TOP1
爱奇艺总榜热播榜TOP1、电视剧热播榜TOP1
爱奇艺角色榜日榜萧秋水TOP1
全球12个地区国际站热播榜TOP1

霸榜微博热搜 数据全方位领跑

斩获微博热搜2200+
其中微博主榜热搜360+，文娱榜290+
相关话题阅读量193.6亿+
其中#赴山海#主话题阅读量33.3亿
#桃园结毅#、#桃园结毅共赴山海#、
#爱奇艺赴山海#累计阅读量1.6亿+
剧播期间微博评分7.9，微指数峰值9693w
微博剧集热度指数热播榜TOP1
热议角色TOP1-TOP3

百万赞爆款频出 名场面有效破圈

主话题#赴山海 播放量达110.7亿+
站内热点385个
其中热点榜59个，娱乐榜154个
官抖总获赞量达5649.3w+
全站100w+赞爆款短视频11支
50w+赞8支，30w+赞37支，10w+赞357支
蝉联抖音剧集榜TOP1十六天
包揽抖音热门角色榜TOP1-TOP4

权威榜单持续登顶 多维认证强势霸屏

德塔文电视剧景气指数 TOP1 X17
vlinkage网剧播放指数 TOP1X16
骨朵全部剧集全平台热度指数 TOP1x16
骨朵网络剧全平台热度指数 TOP1x16
灯塔全部剧集全平台正片播放量 TOP1x17
灯塔网剧全平台正片播放量 TOP1x20 
猫眼全部剧集全平台热度榜 TOP1X15
猫眼全部剧集全平台有效播放 TOP1x20
猫眼网剧全平台热度榜 TOP1x15
猫眼网剧全平台有效播放 TOP1x20
蓝鹰美兰德剧集全网榜 TOP1x19
蓝鹰美兰德剧集网播榜 TOP1x19
云合正片有效播放市占率 TOP1x17
云合热播霸屏榜 TOP1x16
云合全舆情热度榜 TOP1x14
酷云全端热度 TOP1x15

多平台多点开花，口碑席卷全网

豆瓣实时热门电视剧榜20天TOP1
豆瓣实时热门书影音20天TOP1
快手热榜21个，文娱榜26个












