
中福彩2025内容共创整合营销项目

 品牌名称：中福彩

 所属行业：彩票类

 执行时间：2025.05.24-10.29

 参选类别：跨媒体整合类



• 项目综述

• 中福彩2025内容共创整合营销项目，锚定以“公益破圈+场景共生”为核心战略，联动福彩快乐 8、3D 、双色球三大核心游

戏产品，创新构建“彩票+跨界”“彩票+电影”“彩票+非遗”“彩票+公益”多元内容体系。集结146位多领域KOL深度共

创，以年轻化表达解读玩法、传递公益理念，实现全域曝光超8623万次、总互动量168万+，达成购彩年轻圈层拓展、游戏玩

法认知提升、品牌公益属性强化综合成效，助力福彩实现声量、好感度与社会价值的三重飞跃。



• 营销背景：

• 随着市场消费主力逐渐向年轻化、数字化方向转变，传统彩票游戏面临用户迭代与体验升级的双重挑战，尤其是年轻群体消费

需求多元且注重互动体验，所活跃在的短视频平台、种草社区及社交等新兴媒介成为品牌宣传的新阵地。基于这一环境变化，

如何引导更多的年轻用户关注彩票游戏玩法和社会价值，推动福彩品牌形象和公信力的建设是需要持续探索的课题。

• 营销目标：

• 1、品牌价值升级：从“彩票产品”向“生活方式”延伸，以场景化融合打造福品牌年轻化形象；

• 2、用户圈层拓展：全方位触达20-35岁年轻群体，提升品牌在年轻圈层的好感度与渗透率；

• 3、玩法认知深化：以创新传播形式，普及三大产品核心玩法与特色规则，降低用户参与门槛；

• 4、公益价值彰显：立足“扶老、助残、救孤、济困”的发行宗旨，以内容共创传递福彩公益内核，强化品牌社会责任担当，

构建“公益+场景+内容”的营销新生态。



• 核心策略：

• 聚焦福彩快乐8、3D、双色球三大游戏特点为核心传播载体，与多领域KOL进行深度合作。

        以内容价值共创（打造多元且高质量的内容生态）、多维场景渗透（借势跨界破圈拉动年轻购彩群体）、互动引流种草（精准覆盖渗透用户心智）

为主要传播策略，达成吸引潜在年轻群体 + 深层次挖掘活动玩法 + 种草引流沉浸式探店  + 多角度解读福彩公益的传播链条。

• （1）快乐8：以跨界营销品牌年轻化为核心目标，打造贴合年轻群体的消费场景，促进活动转化；

• （2）3D：聚焦暑期流量旺季，以扩大活动声量、精准拉新为核心目标，以暑期热门电影场景触达更多潜在用户；

• （3）双色球：通过积极、正能量的公益行动，以KOL将活动内容与公益责任双向传递，传播福彩公益属性。



• 创意亮点：

• 1、场景生态创新：打破彩票行业单一购彩场景局限，通过多类型KOL内容将彩票融入夏日消费、影视娱乐、非遗文化等多元

场景，构建多维品牌接触点；

• 2、内容解读升维：以“情感共鸣+价值传递”为核心，通过动画科普、剧情演绎、活动探访等多元形式，让活动玩法解读更具

温度与穿透力；

• 3、分层KOL矩阵：采用“头部引流+腰部深耕+垂直渗透”的三维KOL布局，整合百万粉头部达人、垂直领域专家、生活类种

草达人，实现品牌信息多层次有效传递；

• 4、公益可视化表达：采用“公益项目实地探访+彩票公益金使用科普”的传播形式，将公益价值转化为具象的场景与故事，强

化用户对福彩公益属性的认知。



• 落地执行：

• 借助多平台协同矩阵（抖音、微信、微博、小红书）的互动特性，通过“短视频引流-种草平台沉淀-社交平台扩散”的流量协

同，精准触达不同圈层用户。

• ①抖音：作为核心引流平台，聚焦短视频内容传播，覆盖玩法科普、线下探店、场景体验等内容；

• ②小红书：作为种草沉淀平台，侧重生活场景植入、活动打卡、玩法攻略等内容，强化用户参与意愿；

• ③微信+微博：作为社交扩散平台，通过长图文、话题互动、营销总结等内容，深化品牌价值传递与活动声量扩散；



• 执行细节：

• （一）快乐8：“彩票+跨界”场景联动

• 1、线上传播：联动30位多类型 KOL，含283万粉 “直男开箱”、383万粉“十万个梗百科”等头部达人，聚焦“跨界联名曝光+玩法科普”双核心，

以“夏日清凉”为切入点，通过动画解读、生活种草等形式，生动传递快乐 8 中小盘特色玩法，契合“夏日消费场景”策略，打造夏日营销热点；



• 执行细节：

• （一）快乐8：“彩票+跨界”场景联动

• 2、线下活动：联动全国多省份线下路演、音乐节，搭建 “购彩+雪糕品鉴” 沉浸式体验区。KOL 实地探访打卡，记录抽奖与核销全过程，将线下

场景转化为线上传播素材，实现“消费场景-体验参与 -内容扩散”的闭环，强化“彩票+夏日娱乐”的场景认知。



• 执行细节：

• （二）3D 游戏：“彩票+电影”场景融合

• 1、线上传播：集结40位影视、生活、科普领域 KOL，含306万粉“暴躁维嘉”、264万粉“刘老师说电影”等，紧扣“暑期影视生态”策略。通过

影视联动话题、趣味动画科普、剧情演绎等形式，解读3D游戏单选/组选玩法，同步传递与猫眼电影的联动权益，精准触达观影年轻群体；



• 执行细节：

• （二）3D 游戏：“彩票+电影”场景融合

• 2、线下活动：结合暑期档热门电影《长安的荔枝》元素关联品牌场景，同时联动多类型KOL进行广西、贵州、吉林、天津、河北五省探店，告知活动内容

及活动参与路径，用户可通过观影联动品牌活动并参与抽奖，实现“影视娱乐-购彩体验-线上分享”的活动闭环，深化“彩票+电影”的跨界认知。



• 执行细节：

• （三）双色球：“彩票+非遗/公益”场景深耕

• 1、线上传播：整合76位多平台 KOL，含1033万粉“汪梦云”、1009万粉“宝藏男孩程小天”等，围绕“公益文化场景”策略，覆盖公益探访、非遗

传承、玩法解读多维度内容。以纪实探访、漫画科普、文化溯源等形式，传递双色球单式/复式/胆拖玩法，同步展现公益金使用成果与非遗联动价值。



• 执行细节：

• （三）双色球：“彩票+非遗/公益”场景深耕

• 2、线下活动：落地江西、河南、青海、西藏、新疆、黑龙江、宁夏七省“花开福地”快闪店，向用户介绍福彩“双色球·送你一朵小红花”活动内容，传达

福彩的公益坚持；同时组织优质头部KOL走进天津、江苏、河南、重庆四省（市）福彩公益项目现场，实地探访老年公寓、公益资助点位。通过 “线下文化

体验+公益践行”的沉浸式场景，将抽象公益价值具象化，形成“公益参与-文化认同-线上传播”的闭环，升华品牌公益底色与文化价值。



• 1、传播数据：

• ①全域总曝光超8623万次，其中快乐8 1023.9万次、3D游戏2169.1万次、双色球5430万次，实现行业内传播声量标杆级表现；

• ②总互动量超168万次，含点赞137.8万次、转发16.8万次、评论4.3万次，互动率远超行业平均水平，用户参与热情高涨；

• 2、品牌影响：

• ①年轻化转型成效显著：根据KOL评论区互动数据，品牌在年轻圈层的认知度与好感度双提升，成功打破“中老年专属”的固有认知；

• ②玩法普及效果突出：通过趣味化传播，快乐8中小盘玩法、3D游戏单选组选规则、双色球胆拖玩法等用户认知度提升，有效降低用户参与门槛；

• ③公益认知深化：超85%的正向评论提及品牌公益属性，“彩票公益金”认知渗透率提升，品牌公信力与社会美誉度显著增强。


