
“茅友嘉年华”音乐节

 品牌名称：贵州茅台

 所属行业：白酒

 执行时间：2025.05.01-07.31

 参选类别：场景营销类



案例视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxMzIyNDIxMg==.html
https://v.youku.com/v_show/id_XNjUyMjI1MDk0MA==.html 

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjUxMzIyNDIxMg==.html
https://v.youku.com/v_show/id_XNjUyMjI1MDk0MA==.html


茅台连续7年举办茅粉节，2025年升级为“茅友嘉

年华”，是茅台递向世界的一张特色文化名片，

也是茅台酒爱好者加强沟通、增进友谊的重要平

台，表达品牌在新时代下的共生哲学，希望与消

费者成为朋友和知音，共同酿造高品质生活。

在消费升级与年轻化趋势的双重驱动下，茅台近

年来不断探索品牌的年轻化路径，强化“文化生

产力”的深刻认知。

探索品牌年轻化，茅台希望与消费者共同酿造高品质生活



构建文化场景，打造茅台与茅友双向奔赴的舞台

1. 将“茅友嘉年华”打造成为酒界的盛会、文化的盛典，

用心用情服务，占领茅友体验、文化、情感的主场，成

为茅台与茅友双向奔赴的舞台。

2. 在消费市场不断变革的今天，消费者的聚焦点已从功

能价值转向情感表达。茅台捕捉这一趋势试图将文化资

源转化为产业升级的驱动力：通过“品牌文化IP”构建

文化场景，提升品牌的影响力，为文旅融合、绿色发展

等国家战略提供实践样本，折射时代风貌，成为记录社

会进步的文化坐标。茅台要做的，不仅要酿好酒，更要

以企业实践回答“中国品牌如何走向未来”的时代命题。



通过五大工艺场景的沉浸式互动、大师零距离对话、主题文化沙龙及高

品质音乐节，构建了一套立体化、可感知、有温度的品牌价值深度传递

体系，将生产工艺、非遗传承、ESG理念与人文艺术有机融合，实现了

从“参观”到“参与”、从“感知”到“共鸣”的品牌体验升级。

一、以“茅台文化深度体验”为核心

首次将“音乐节”作为茅友嘉年华系列活动的核心组成部分，由央视国

家级团队承制，实现国家级平台与国礼级品牌跨领域深度融合，以极致

艺术呈现的音乐盛事打破传统边界，将白酒文化融入沉浸式潮流体验，

推动“酒文化的极致”追求破圈。拓展央地合作维度，实现品牌与贵州

文旅共振的同时，进一步在国际舞台彰显中国品质标杆，诠释大国品牌

的力量与格局。

二、总台x茅台联袂构筑音乐节新格局



1. 茅台企业价值观“顺天敬人 明理厚德”与“MOUTAI”创新表达：

M=Muse灵感，茅台以自然为灵感的酿造艺术；

0=0rigin 起源，本源呼应茅台深厚的文化根源，音乐节追寻本真的初心；

U=Unity共同体，天地人三位一体的自然艺术；

T=Transcendence 超然，潮流突破边界对艺术高度的追求；

A=ART 艺术，沉浸式体验茅台与音乐节的交融；

I=Integration 融合，茅台音乐节将传统与现代融合，创造出多元化的文

化体验。

2. 名称创意：

T²音乐与艺术节寓意两“台”联合打造，“T”代表“茅台”，亦代表

“总台”。

三、年轻化创意赋能品牌内涵



1.酒厂互动体验：

将茅台酒酿造五大工艺环节融入参观体验路线，

在活动区域设置讲解、演示、互动体验等项目，

贯穿包装、老酒库、制酒、文化城、制曲车间，

带领茅友深度感知茅台工艺和文化。

一、线下活动



2.主题系列音乐节：

5.17-5.18《T²音乐与艺术节》在贵阳举办，以“「TOP STAGE」与

「TIMELESS STAGE」双舞台联动”为框架，汇集流行、摇滚、民谣等多风格

阵容，既有莫文蔚、萧敬腾、吴克群、袁娅维、崔健等实力唱将重现经典，也

有张艺兴、单依纯、于适等新锐力量释放青春能量。侗族大歌与电子音乐创新

融合，让贵州传统非遗与当代潮流产生碰撞；贵州文旅数字代言人「黄小西」

身着民族服饰以全息投影、AR互动与观众零距离接触；「贵州茅台展区」以

《茅台玖章》为文化脉络，汇聚茅台酒、茅台1935、茅台王子酒等经典产品以

及潮流文创品。

5.20《飞天之夜音乐盛典》则作为茅友嘉年华首站启幕活动的压轴环节，打造

一场连接传统与现代、工艺与艺术的品牌盛宴，全方位提升了茅友群体的归属

感与文化认同感。活动前/中/后期在微博、抖音、小红书、B站、视频号等平台

掀起音乐狂潮，新华社、北青报、工人日报、中国日报、天眼新闻、贵州日报

等主流媒体报道，配合宣发稿件、明星ID、预热视频等822条。

一、线下活动
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音乐节艺人预热ID和互动活动



本土文化赋能：贵州日报、遵义文旅等争相报道



1. 线下演出：

《T次方音乐与艺术节》

官宣仅24小时大麦平台“想看人数”突破13.5万，

预售开启24小时内超12.8万人标记参与，

现场吸引近6万观众到场，

海外乐迷更从澳大利亚、日本、韩国等地专程赴黔。

一、线上线下传播

《飞天之夜·音乐盛典暨2025茅友嘉年华》

于5.20在仁怀茅台学院体育场举办，

超1万人到场观看，门票全部售罄。



茅台形象焕新：年轻人品牌好感度直线上升

官方阵地
圈粉狂欢

话题#T次方音乐与艺术节# 

在微博斩获1亿+阅读量、

超5000万讨论量；在小红

书#贵阳T次方音乐节 相关

话题阅读量超600万，在抖

音播放量破亿。官博活动期

间账号总阅读量2000万+。

—                        — 明星效应
最大化

张艺兴相关热搜占总热搜量

33%，话题如#茅台 张艺兴#

直接传递茅台文旅代言信息，

触达年轻粉丝群体；艺人互动

策划（如“给你点颜色看看”

涂色问答）等话题事件使茅台

品牌植入自然化，玩梗不断赢

得年轻人品牌好感。

—                        — 品牌形象
焕新

音乐节“潮流艺术”定位，

扭转传统酒企严肃形象，建

立“文化跨界先锋”认知；

文旅代言人张艺兴通过出色

的舞台表演收获中国日报、

天眼新闻、贵州日报等媒体

好评认可，认为其M-POP

风格与茅台传统工艺融合具

有创新意义。

—                        — 本土文化
赋能

与@贵州茅台官微、@茅台

文旅 、贵州日报、多彩贵

州网等品牌账号、地方媒体

深度联动，将“茅台”符号

从产品延伸至生活方式，深

化贵阳在地文化认同。

—                        —
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茅台文旅官宣张艺兴代言后，

#茅台文旅代言人张艺兴#微博阅读量超3亿。

官宣次日，

贵州茅台股价上涨4.3%，市值在单日内激增826亿元。

定价2699元的端午限定礼盒24小时售出超300件，在天猫平台

上脱颖而出登顶礼盒装白酒热销榜，其周销量较之前上涨了超

过10倍，活动期间整体获得营收超2000万元。

二、经济效益


