
l 品牌名称：AXE斧頭牌

l 所属行业：日化

l 执行时间：2025年10月-12月

l 参选类别：公益营销类

AXE斧頭牌×它基金《陪它过寒冬》公益传播



案例视频

https://weibo.com/2839240024/QeZhId2E4

https://weibo.com/2839240024/QeZhId2E4


• 近年来，“它经济” 持续升温，宠物市场规模逐年扩大，宠物公益营销成为品牌塑造正面形象的核心赛道，用

户对动物保护类公益活动关注度高、参与意愿强。

• 而AXE斧頭牌所在的家清市场陷入同质化红海，多数品牌聚焦 “干净、除菌” 的功能宣传，缺乏情感链接与

差异化竞争优势，用户决策易受品牌价值观影响。

• 据《2021 年中国宠物行业白皮书》数据，全国流浪猫数量达 5300 万只、流浪狗 4000 万只，每年仅 2% 能

获得救助。

• 冬季流浪动物生存环境恶劣，救助站面临清洁消杀压力，缺乏宠物友好型清洁产品，易引发疾病传播，影响流

浪动物健康。

行业背景

社会痛点



• AXE 斧頭牌地板水拥有 “宠物舔舐无毒、99.9% 杀菌、中和异味、速透去污” 等核心功能，但养宠圈层认知

度不足，需突破传统功能营销模式。

• 传统宠物公益多聚焦 “生存保障” 或 “观念倡导”，要么与品牌场景关联薄弱，要么难以让用户直观感知，

无法有效转化为品牌好感。

讲生存保障？
与其他品牌无差异化

科学救助？
与家居清洁场景强关联

倡导爱宠观念？
意识层面教育难感知

“宠物公益”构筑产品使用场景，产品“家居清洁”卖点解决养宠清洁难题！

速透去污 中和异味 99.9%杀菌

品
牌
困
境



• 短线引爆：快速提升活动声量与产品知名度。

• 长线渗透：精准触达一二线城市高粘性爱宠人群，深化 “宠物友好” 品牌认知。

• 希望帮助品牌实现从 “功能宣传” 到 “价值共鸣” 的升级，完成 “声量” 到 “声誉” 的心智构建，提升

品牌美誉度与用户忠诚度。

• 打破家清品牌固有形象，塑造 “人宠和谐生活共建者” 的品牌定位，差异化突围市场竞争。

• 为流浪动物救助站提供专业清洁支持，推动流浪动物科学救助理念传播。

• 构建 “品牌 - 公益机构 - 流浪动物 - 用户” 多方共赢的价值生态，带动社会公众参与宠物公益行动。

传播目标

品牌目标

社会目标



#陪它过寒冬#
AXE斧頭牌x它基金

流浪动物科学救助计划

公益赋能产品，情感穿透圈层。携手宠物公益IP「它基金」
为AXE斧頭牌权威背书，将品牌清洁场景自然延伸至公益
救助场景，突出品牌在寒冬中给予流浪动物“洁净守护”
的角色。

核心策略：携手宠物公益IP「它基金」为AXE斧頭牌权威背书，占位宠物赛道



• 议题绑定：选择“流浪动物过冬”这一贴合营销节点、具有广泛社会共鸣且与“家庭洁净”强相关的公益议题，

实现品牌理念无缝延伸。

• 功能升华：将【宠物友好、舔舐无忧】的产品功能，升华为【对生命的关怀】，建立“安全守护”的情感联想。

• 生态共建：构建“品牌-公益机构-用户-流浪动物”四方共赢的价值循环，推动公益可持续化。

创意亮点

以社媒平台为主要传播阵地，重点聚焦微博、小红书平台发酵流量、深度种草，辅以抖音、视频号等平台协同传播。

通过授权仪式-公益消费捐-救助故事宣发-品牌盟友联动-捐赠信息传播-宠物公益达人种草等形式多维破圈。传播后期

以PR营销深度解读公益营销及内核价值，助力品牌知名度提升。



营销规划
营销主题 AXE斧頭牌×它基金 #陪它过寒冬#

线下签约 11.18 官宣引爆 11.21-11.22活动节奏

品牌动作 ①线下签约活动
②打造官宣视频

传播矩阵 它基金自媒体矩阵+爱心人士私域社群、AXE斧頭牌自媒体矩阵、KOL+UGC矩阵、公关媒体

销售赋能 抖音渠道「品牌萌友捐赠行动」，用户买1瓶地板水、AXE斧頭牌向它基金捐1块钱

①发布KV和公众号推文
②发布官宣短视频
③公益类达人扩散事件声量
④官抖发起消费捐
⑤PR发稿宣告合作启动

①品牌持续分享救助故事
③跨界联动16家品牌
④宠物/公益达人种草

①捐赠返图
②线上摄影展
③PR发稿总结回顾活动

持续传播 11.23-12.15



合作官宣：AXE斧頭牌X它基⾦合作授权现场签约及线下投放

传播覆盖⼲州CBD
花城汇地铁站+天河城商圈

现场签约仪式 线下大屏投放



抖音电商渠道铺排「品牌萌友捐赠行动」
活动期间，用户每购买一瓶AXE斧頭牌地板水

品牌方即代表用户向它基金捐赠一块钱
同时，用户可获得AXE斧頭牌和它基金联名颁发的公益证书

消费捐赠：AXE官抖发起消费捐，「它基⾦」联名公益证书提
升仪式感



视频传播：4条救助⼈采访视频陆续释放，公益善举引发全⺴共鸣
通过深度跟访与真实叙事，以⼀线救助者的亲⾝经历和宠物影像摄影师的⾓度，直观呈现流浪动物冬季救助的艰
⾟与希望，表达流浪动物对健康⽣活空间的需求，触达公众情感深处。



救助故事：AXE品牌社媒渠道持续分享多组「它基⾦」真实救助故事
20张救助故事海报，将散落在全国各地的真实救助案例转化为持续的情感触点，增强项⺫叙事厚度与可信度，更
在⽤户端建⽴了稳定、温暖的内容陪伴，以情感⼈。



6家救助站返图，公益场景背书 10个救助人返图，真实场景种草

救助返图：6家救助站和10位救助⼈返图素材⻓尾传播
6家救助站和10位救助⼈返图素材⻓尾传播，让公益落到实处，掷地有声，延⻓传播周期，深度发酵公益⼒量，
提升品牌声誉。捐赠产品物资直接帮助近3000只流浪动物改善⽣存环境。



品牌联动：跨界联动16家“品牌萌友”，矩阵造势为公益发声
联合16家⼤跨品类的宠物相关或宠物友好的品牌，构建“宠物友好⽣活圈”组成“品牌萌友⼤礼包”，借势品牌
矩阵⼒量为公益活动送福利、造声量！



• 公益向类达人盘点公益合作事件，提升品牌美誉度 • 宠物类、产品种草类达人分享种草产品，持续扩大品牌声

量
GAI溜子 香菇晚安 食堂阿姨全年无休 发财日记

达⼈共创：11位宠物公益达⼈进⼀步扩⼤活动覆盖⾯与产品可信度
采⽤分层化达⼈合作策略，围绕公益项⺫倡导与产品功能种草两⼤⺫标，精准匹配不同类型达⼈，实现从事件扩散到产
品认知的全链路渗透。



PR深度复盘：完成从“声量峰值”到“品牌资产”的价值沉淀
系统回顾本次“陪它过寒冬”项⺫的完整路径与⽴体成果，深度解读营销主旨和品牌理念，升华公益价值沉淀品牌资产。



首个公益营销项目
联动它基金，改善流浪动物生活环境

多元传播触点
品牌联动/救助故事/捐赠故事，丰富传播

声量转化声誉
真实触达爱宠人士圈层，转化品牌口碑

作为AXE斧頭牌⾸个公益营销项⺫，
本次联动爱它动物保护基⾦会（它
基⾦），从地板⽔产品改善流量动
物⽣活空间的适配度出发传播，实
现AXE斧頭牌营销内容形式创新，
也让流浪动物科学救助实现从动

物温饱到⽣活环境改善层⾯的进

阶，带来真正的社会价值。

本次传播围绕形式涵盖线下仪式、采
访视频、图⽂、摄影展等多元传播形
式，从救助故事到捐赠返图，从跨界
联动到达⼈传播，丰富物料形成多元
传播触点，内容引发养宠⽤户、爱⼼
⼈⼠的强烈反响，形成养宠圈层的有

效触达。

通过捐赠事件及丰富传播物料的持
续释放，投放内容涌现⼤量爱宠⼈
⼠评论、主动加热，带动⼆次⾃然
流量裂变，品牌声量沉淀成为品牌
⼝碑，让AXE斧頭牌品牌美誉度进

⼀步提升。

项⺫成果总结
超越了传统的公益贴标或卖货引流模式，构建了⼀个【品牌-公益机构-流浪动物-⽤户】 多⽅共赢的价值⽣态系统。



（数据来源：微博、巨量ad、腾讯ad、小红书蒲公英及聚光等平台汇总统计）

ü 全网话题总量：2015.10W+

ü 全网曝光总量：568.05W+

ü 全网播放总量：384.16W+

ü 全网互动总量：13.96W+

通过优质内容及精准的媒介投放策略，核⼼数据指标均超预期达标。



⼀次成功的公益声量共振
联动微博收获超4600次真实互动，其中哈氪、富光、百果园等品牌单条互动量均突破700，形成了显著的传播⾼峰。此次联
动跨越数码、⾷品、家居、⽇⽤品等多个消费领域，实现了公益信息在不同受众圈层中的破圈渗透与同频共鸣，也将“陪它
过寒冬”流浪动物科学救助公益计划推动成为⼀场跨越品牌边界、引发⼲泛社会关注的情感共创。



真实⽤户主动为品牌视频“上热⻔”

活动不仅收获了可观的传播数据，更在多平台引发“⾃来⽔”式
⽤户参与，并主动帮品牌官宣视频“上热⻔”。

⼤量⽤户在评论区主动分享⾃⾝救助经历和养宠⽇常，表达对品
牌⾏动的认可，推动话题从“事件关注”转向“情感认同”与
“品牌认同”，形成⾸轮传播热潮。

⽤户反馈普遍聚焦于“被故事感动”、“认可品牌善举”、“地
板⽔切中救助痛点”“认准AXE斧头牌”，这种基于真实故事与
价值共鸣的公众反馈，进⼀步巩固了AXE斧頭牌品牌形象，实现
了从传播声量到品牌声誉的有效转化。



⽤户情感共鸣强烈，声量有效转化为品牌美誉


