
维他奶-烟火气早餐场景营销

⚫ 品牌名称：维他奶

⚫ 所属行业：食品饮料类

⚫ 执行时间：2025.04-2025.06

⚫ 参选类别：跨媒体整合类



营销背景

项目背景

把“烟火气”沉淀为不可复制的情感资产

• 独家资产：在广深长地区，维他奶伴随多代人
成长，与“街头早餐/便利店/家门口小店”的烟火
记忆强绑定。

• 战略选择：不再只讲“健康功能”，而是以“烟火
气”作为地区性、代际性的情感符号，升级为品
牌差异化护城河。

• 场景升维：将维他奶从“早餐饮品”升级为唤醒晨
间温度的情感早餐搭子，回应年轻人对“晨间小
确幸”的需求。

市场现状

同质化红海，情感价值成为关键变量

• 品类竞争趋同：植物蛋白饮品长期围绕“功能/健
康”展开，传播语境高度同质化，产品差异难以
被感知。

• 心智迁移风险：维他奶在广深长地区仍具品类
优势，但在18–25岁年轻一代中，“早餐=维他奶”
的经典联想正在弱化。

• 新一代早餐变化：年轻人早餐更碎片化、更外
食化，也更追求“情绪价值与陪伴感”的晨间体验。

品牌破局点



营销目标

传播目标

• 人群目标：
• 在广州/深圳/长沙三城，与18–25岁核心人群建立更强情感连接与好感度。

• 心智目标：
• 强化维他奶与早餐场景的强关联，推动“早餐就配维他奶”的使用联想回归。

• 生意目标：
• 完成从内容种草到本地生活交易转化的闭环，带动联名早餐套餐销量与终端动销。



策略与创意

用“烟火气”做情感引擎，以“晨间时空”锁定高意图人群，再用“全渠道组合拳”打通种草—搜索—到
店购买闭环

• 时空：锁定晨间黄金时段（6:00–9:00）+通勤路径+
办公场景，建立“晨间第一印象”

• 情感：以“烟火气早餐”唤起城市记忆与陪伴感，让品
牌从功能叙事转为情绪共鸣

• 渠道：全域曝光（高频App/户外/楼宇）→社交深种
草（小红书共创）→听觉沉浸（播客）→本地生活转
化（大众点评/门店套餐）

以国民品牌身份重构早餐场景价值，让维他奶成为中国人早餐桌上的情感纽带与健康符号

策略与创意：首创“时空×情感×渠道”三维早餐场景模型



通勤路径场景渗透
- 候车亭

办公场景精准触达
- 楼宇液晶

聚焦晨间黄金时段心智抢占
- 高频App

运动 听歌 追剧

聚焦6:00-9:00高频触媒场景，通过运动/音乐/追剧类
头部APP开屏与信息流广告，实现日均千万级曝光，

建立“晨间第一印象”品牌联想

布点烟火气早餐店附近站点，把通勤
等待转化为高频触达

烟火气早餐店附近的候车亭 办公楼-楼宇液晶

锁定办公人群晨间到岗时刻，强化终
端可见性与即时消费联想

全域强曝光：抢占晨间心智入口



执行过程 /媒体表现

• 联合小红书S+IP「好食节」，以“线上线下联动 + 达人深共创 + 用户高互动”三维打法实现破圈

【一日店长】

达人担任“早餐小店一日店长”，带
动到店打卡与话题热度

【线上打榜组件】

以投票/打气机制拉动用户共创与站
内传播，放大平台算法红利

【探店爆款内容】

联合日食记等垂类头部KOL输出沉
浸式烟火早餐视频，强化“早餐就配
维他奶”的自然使用情境

【烟火气早餐地图】

精选广州/深圳/长沙烟火气早餐店 + 
800+罗森门店合作套餐，形成可探
索、可打卡的城市早餐路线

社交深种草：小红书平台共建“早餐场景化内容生态”



• 选择5档高热度播客进行内容植入与情感共鸣设计，
让维他奶融入“边听边吃早餐”的真实生活方式

• 上线即进入小宇宙热榜/锋芒榜，形成口碑与热度
双验证

听觉新场景：用播客打造“晨间陪伴感”



执行过程 /媒体表现

线上：互动话题派福利，助力维他奶早餐
声量提升

线下：联动130+连锁早餐门店上线维他奶联名
套餐，深度渗透早餐佐饮场景

• “线上话题造势 + 线下套餐引流”双向闭环打法，把“烟火气内容”落到“看得见、买
得到”的早餐组合，让心智沉淀转化为真实动销

闭环促转化：本地生活平台引流到店



营销效果与市场反馈

用三维场景模型实现全
链路协同

• 曝光端锁定晨间高意图时空
• 社交端构建内容生态与UGC
• 播客端强化陪伴感
• 本地生活端承接交易，实现

“种草—搜索—到店购买”闭环

项目亮点与营销效果

• 品牌曝光：总计超8亿品牌曝光，合作播客总收听46万+

• 社交声量：引发品牌+早餐社交声量同比提升460%+，品牌用户主动搜索同比提升82%+

• 转化与渠道：两湖超800+家罗森合作定制早餐套餐，超130+家地方特色联名早餐套餐销量超万份

用“烟火气”把品类红海拉
回品牌主场

内容即渠道，渠道即场
景

• 将植物蛋白饮品从“功能竞品对打”
转向“城市早餐情绪资产”竞争，形
成维他奶不可复制的地区记忆锚点

• 将早餐店/便利店/通勤路径直接作
为媒介载体，让消费者在真实生活
场景中完成“看见—认同—购买”。
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