
微众银行以“瞅～揪～啾～”轻互动引爆秋季社交声量
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微众银行于小红书、微信公众号和微博平台发起「趣秋天」瞅～揪～啾～创意传播营销活动

以情感化、场景化内容打破金融品牌传统距离感

将用户的“秋季幸福感”转化为可参与的轻互动，旨在实现品牌与用户持续对话

同质化与抽象化并存

当前新媒体传播面临主题同质化与

表达抽象化的难题。品牌应在延续

“温暖”基调的同时，着力构建具

象化、可感知的沟通符号，以塑造

独特影响力

互动门槛与传播动力的博
弈

面对轻量化内容趋势，高互动门槛

已成为传播的主要阻力。品牌需要

以创意设计实现低门槛互动，推动

用户从观看至行动，最终转化为传

播节点，完成传播动能的循环增益。

协同效率与热度续航的
考验

在多平台创意传播中，如何协同内

容、避免割裂以形成合力，并在营

销周期内平衡话题爆发与热度维持，

成为衡量活动整体成效的关键



品牌情感联结

超越金融属性，在小
红书平台建立微众银
行温暖、有趣、懂生
活的品牌人格，强化

情感联结

用户深度互动

通过低门槛、高创意
互动设计，激发用户
自发创作与分享，实
现从“观看者”到

“参与者”的身份转
变

账号资产增长

明确将微众银行小红
书官方账号粉丝增长
作为核心KPI之一，
通过优质内容与活动
引流，实现粉丝量有

效积累与沉淀

内容资产沉淀

打造具有季节标志
性的品牌内容IP，
并积累高质量、可
复用的UGC素材
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构建独特创意符号

独创“瞅、啾、揪”三
重动作符号，将抽象的
秋季幸福感转化为可感
知、可记录、可传播的

具体行为

构建一体化传播
矩阵

以小红书为核心

微博、公众号为协同

--传播主题--

「趣秋天」
瞅～啾～揪～

核心策略



以“瞅揪啾”为创意支点，打造立体化秋季创意传播营销
通过符号化动作设计，引导用户从观察到表达、从捕捉到分享，在沉浸
式互动中感受季节美好，让微众银行“我们，让更好发生”的品牌形象

融入每个秋日片刻

核心创意

通过场景化叙事
建立品牌与秋日生
活方式的深度关联

以文字艺术化海报设
计传递“松弛有度”

的态度

话题互动LIVE相册海报

创造轻量化参与路径
沉淀真实用户情感故

事

跨平台引流

构建“深度解读→轻
互动→重参与”的跨

平台引流体系

创意VOLG视频



预热期——小红书

7.5万+曝光、1.1万+阅读，创意视频引爆用户期待

发布《「趣秋天」瞅～啾～揪～》主题视频

以“瞅秋色”“啾秋味”“揪秋物”三个篇章

具象化呈现秋日美好，建立活动基调和视觉语言

以沉浸式内容激发用户对秋日活动的向往与参与意愿

实现7.5万+曝光、 1.1万+阅读、700+互动

有效奠定活动热度基础



预热期——微博

跨平台联动蓄力，「趣秋天」瞅～啾～揪～微

博话题预热引关注
同步发布《「趣秋天」瞅～啾～揪～》主题视频

提前布局话题声量，为小红书主活动引流预热

以视觉化内容带动用户初步感知

实现 1.2万+ 曝光/阅读、60+互动量，积累前期热度



爆发期——小红书

发布系列创意海报

降低参与门槛，直观引导用户行为
创新设计「瞅秋色、瞅秋味、揪秋物」系列Live海报

将偏旁部首（目、口、手）转化为视觉化互动符号

推动用户从“观看”转向“行动”

为活动核心互动奠定了视觉与行为引导基础

总曝光量3万+、总阅读量6600+、 总互动量280+

推动用户积极参与，进一步提升活动声量



爆发期——微博

公域放大，有效拓展声量，反哺主阵地热度
同步发布三张系列Live相册海报

依托微博广场式传播属性，将活动话题推向更广泛公域流

量池，实现 1万+ 阅读总量，提升活动整体曝光广度

微博与小红书、微信形成有效节奏互补

为小红书主活动持续引流，巩固全域传播势能



爆发期——小红书

撬动UGC裂变，成就行业级社交传播爆款
发起关注、点赞、评论区分享「趣秋天」瞬间的抽奖活动

激活用户从“浏览”到“创作”的行为转化

活动期间笔记总曝光量 10万+

总阅读量突破 2.5万+，累计互动量达 3200+

持续吸引目标用户积极参与，推动优质UGC不断涌现

显著提升活动整体参与深度与传播广度

形成从传播到沉淀的完整闭环



爆发期——微信公众号

以深度内容撬动品牌叙事破圈
通过“公众号深度文章+视频号轻量传播”的组合

实现了从内容渗透到情感共鸣的跨平台联动

将UGC内容系统提炼为品牌故事，把用户共创升华为有温

度的品牌叙事，强化了活动的持久影响力

《「趣秋天」瞅～啾～揪～》主题推文单篇阅读量突破 9

千+，成为拉动整体内容表现的核心动力之一



持续期——小红书

以规范公示实现完美收官，强化品牌长期信任
严格依据活动规则，通过小程序完成抽奖

并在微众银行WeBank 小红书官方账号的抽奖笔记评论区

发布获奖名单

以官方正式公告的形式，为活动画上圆满句号

保障了用户体验与活动的公信力

巩固了品牌信赖感

◀拍立得获奖名
单

◀暖心抱枕获奖名
单



8万+
总互动量 总粉丝增加量

《微众银行「趣秋天」瞅～揪～啾～》营销活动
小红书、微信、微博三大平台官方账号纯自流营销效果汇总

总阅读量

5.2千+ 4.2千+158万+
总曝光量

小红书为活动主阵地
其他平台为分发

故增粉量以小红书平台为主

以上数据来源于小红书、微博、公众号后台数据



以上数据来源于小红书、微博、公众号后台数据

本次活动表现亮眼

小红书平台16天总曝光量超20万+，

总阅读量达4.3万+，粉丝增长与互动

量均突破4.2千+，目标超额完成40%，

转化效率突出

持续吸引目标用户积极参与

推动优质UGC不断涌现 

本次微博传播活动效果显著

总曝光量达2.2万+，精准覆盖目标人

群

内容共鸣感强，互动参与度高

整体数据超出预期，体现了策略定位

与互动设计的专业性，为品牌认知与

活动转化奠定了扎实基础

本次公众号活动传播效果显著
内容总曝光量突破136万+，广泛触达

目标人群
累计阅读量近万次，体现内容高质量

与吸引力
互动量超900+，数据印证了内容策略
与传播节奏的有效性，有力提升了品

牌影响力与用户黏性



受众反馈：“美”成为用户自

发讨论的高频词

用户集中赞赏秋季景观及视听

内容的视觉呈现，更赞美主题

视频的沉浸画面与Live创意海

报的视觉设计，实现了从内容

审美到情感认同的有效转化

广告主反馈：肯定创意与效果，

期待延续

品牌方高度认可本次营销的创意

与执行效果，认为活动成功打造

了差异化的秋季品牌记忆，并明

确希望延续此类轻量、情感化的

节点营销模式

“美”与“延续”


