
凯芮甜心小酪×咖啡跨界联合营销

l 品牌名称：Kiri®

l 所属行业：食品饮料类

l 执行时间：2025.04.29-05.25

l 参选类别：跨界联合营销类



• 尽管奶酪被誉为“奶黄金”，但其本身的营养价值或食用需求被消费者认可的

同时，却又仿佛被边缘化。无论是早餐、烘焙还是即食零食，奶酪似乎都不是

国人在类似消费场景下的首选。

• 而Kiri于2019年推出的爆款产品“甜心小酪”，无论是从外形，还是定位或是

风味，都有着与其它品牌明显的差异——一款方形的奶酪零食，体积类似巧

克力大小，并且经过一系列市场调研，在奶酪基础上做了更适合国人口味的调

整，核心瞄准办公室、健身、社交等多元化场景，覆盖年轻女性这一目标消费

人群的需求，并根据不同的时令、节点推出限定口味及包装，持续不断扩大消

费者的选择空间。

• 虽经过多年的推广与普及，Kiri甜心小酪已在中国市场上有所建树，但仍有很

大的发展空间。

背景介绍



核心目标

快速、有效刷新Kiri甜心小酪在一线城市的知名度



通过线上+线下立体化的动作，精准向消费者传递品牌
“Unwrap a moment of Kindness”的精神理念

重塑
认知

场景
绑定

轻陪
伴感

打破消费者对于奶酪的品类
“佐餐配角”的刻板印象

高频刷新，成为兼具零食感
与功能性的“生活方式符号”

是兼具零食感与功能性的“生
活方式符号”，也可是享受放

松时刻的新搭子

营销策略



1
抓住1个沟通触点

60 100
联合多个品牌 联动百位KOL

1套产品（Kiri搭配咖啡）+1个
动作（揭），融合形成1个场景

联合京沪共60家精品咖啡

店同时爆发

小红书+大众点评达人种草

形成消费认知

针对Kiri目标人群，联合1个机构
通过丰富的场景演绎
以点成面将“Kiri奶酪+咖啡”这种优雅而精致的生活方式触达消费者

X



通过新的场景，将品牌仪式与消费者更好建联

1张KV+1组物料+1波爆发传播

主视觉发布 达人传播

打造形象

体现「品牌仪式感」
情感共鸣

激发消费者「参与感」

物料铺陈

正式建联

品牌仪式与「消费者链接」



联合中国咖啡联盟，以“咖啡新搭子”的形式在北京、上海60家咖啡馆
与2.7万+消费者进行精准接触，并通过114位小红书、大众点评达人的
体验与打卡进行分享。

除部分担心隐私及国外
顾客手机原因，咖啡门
店反馈约20%用户未扫

码

27,825

精准触达

联合114位跨平台达人
打卡，其中小红书共计
实现互动13888，大众
点评实现互动4892

18780

线上互动

不计算60家咖啡门店曝
光，在小红书、大众点
评为主要平台实现曝光

3,255,874

线上曝光








