
“健康好水 镁好绽放”
BWT充能站为全运加“镁”整合营销

⚫ 品牌名称：倍世BWT（德国百年净水品牌）

⚫ 所属行业：高端家电 / 净水行业

⚫ 执行时间：2025.11.01-12.07

⚫ 参选类别：跨媒体整合类
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营销背景

➢ 市场背景

中国净水市场从安全需求升级为健康需求，矿物质水品类

快速增长；竞品纷纷抢占高端标签，市场竞争激烈。

➢ 品牌挑战

BWT作为进入中国市场的百年德国品牌，面临知名度低、

消费者认知空白、高端定位建立难等问题。

➢ 核心目标

通过全运会契机实现品牌亮相，传递“德国百年净水技

术”，建立高端品牌形象，精准触达目标客群。



营销目标

✓ 实现“品牌亮相+客群体验+价值传递”三重目标

⚫ 以全运会为流量入口，从视觉上打造亮眼打卡地标，将全运粉与BWT粉融为一体达到超

高频次的品牌触达目标

⚫ 从行动上通过“免费饮水+打卡机制”等行动实现用户体验；将市政水通过BWT“变”为

安全水，健康水

⚫ 打造主题沙龙（亲子家庭、高知人群、公益群体、高端客群）针对目标用户进行深度认同，

宣讲等达到精准渗透



策略与创意

【策略原点】1

小投入 一举多得

⚫ 利用广州举办全运会系列活动热点

⚫ 占据核心位置，抢占人流最集中的区域

⚫ 抓住活动区域内用水刚需

⚫ 让品牌曝光、视觉升级、产品体验、价值传递、

销售推动、媒体传播全方位有收获

Strategy and Creativity



策略与创意

【创意亮点】2

利用全运属性，打造运动健康、充能

两大属性

⚫ 健康好水充能站-将健康好水利益具象

化

⚫ 利用全运运动话题热点-拉近与运动达

人的距离让健康有行动力



策略与创意

【创意亮点】3

系列主题沙龙体现品牌独特价值

⚫ 主题活动覆盖：

⚫ 健康好水与植物（环保）/健康好水与生活美学（设

计）、守护水资源（公益）、健康好水品鉴（咖啡）

等场景，深化品牌内涵

⚫ 品牌讲师对产品及品牌历史的讲解让来宾增强对品

牌的认知与信赖

⚫ 同时展示品牌对200年品牌，专注做净水，健康好水

等名词有了实在的体会

Strategy and Creativity



策略与创意

【创意亮点】4

“镁离子” 概念符号化

将品牌核心产品与技术卖点“镁离子”

概念转化为“镁好生活”情感标签，

降低认知门槛。同时通过现场免费饮

水体验镁离子水口感，打造“认知-

感受”的链接，具像化品牌力。

Strategy and Creativity



执行过程 /媒体表现

【以用户视角设计布局】
⚫ 以用户视角为导向，从远，怎样引起关注，到近，

吸引打卡， 进店诱因，店内视觉焦点，体验引导

等全方位考虑充能站实用效果

⚫ 100%还原，提升设计效果。成为游客，来宾，

政府必到景点



执行过程 /媒体表现

【以品牌需求设定时间及互动】

⚫ 为增强曝光及触达，将粉色驿站展示为期

一个月，承接全运会、园博会、灯光节人

流量高峰，最大化提高品牌自然曝光率

⚫ 为增加参与人群，设置抽奖，扭蛋，游戏

等互动。增加参与人群



执行过程 /媒体表现

【利用资源优势整合流量密码】

联动园博会设计大师、水源公益环保组

织、咖啡主理人、植物科普讲师等跨界

KOL资源，邀约潜客参与互动体验活动，

专业领域资源提升活动专业度的同时，

更提升品牌专业形象



执行过程 /媒体表现

【利用资源优势整合流

量密码】

联动园博会设计大师、水源公益环保

组织、咖啡主理人、植物科普讲师等

跨界KOL资源，邀约潜客参与互动体

验活动，专业领域资源提升活动专业

度的同时，更提升品牌专业形象

【多维传播矩阵覆盖】

预热期：倒计时海报

开幕期：官宣海报、亮相视频、

高层直播

运营期：日常照片云直播、活动

发布、KOL打卡

长尾期：品牌TVC



执行过程 /媒体表现

【线上关键数据】

• 小红书话题 #BWT充能站 阅读量

18.9万+；

• 小红书 #BWT德国净水 话题浏览

19.4万+；

• 小红书 #与BWT一起为全运充能 

话题浏览量11.1万+；

• 品牌小红书官方账号“BWT blue 

planet 净水”

• 从136名增加到2776+粉丝增长

1942%



营销效果与市场反馈

事件新闻稿件阅读量100万+

平台 发布链接

新浪家居
https://jiaju.sina.com.cn/zixun/20251107/7392
435930554237912.shtml

极目新闻
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1848035383
112433369&wfr=spider&for=pc

搜狐

https://www.sohu.com/a/951643348_1212849
43?scm=10001.325_13-
325_13.0.0.5_32&spm=smpc.channel_248.bloc
k3_308_NDdFbm_1_fd.17.1762427639428gD2
dode_324

一点资讯
https://www.yidianzixun.com/article/14D2nMg
m

新浪号
https://k.sina.com.cn/article_7731048274_1ccc
e6f5200101bs0o.html?kdurlshow=1&wm=304
9_0047&from=tech

今日头条
https://www.toutiao.com/article/75710229950
83346483/

https://jiaju.sina.com.cn/zixun/20251107/7392435930554237912.shtml
https://jiaju.sina.com.cn/zixun/20251107/7392435930554237912.shtml
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1848035383112433369&wfr=spider&for=pc
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1848035383112433369&wfr=spider&for=pc
https://www.sohu.com/a/951643348_121284943?scm=10001.325_13-325_13.0.0.5_32&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.17.1762427639428gD2dode_324
https://www.sohu.com/a/951643348_121284943?scm=10001.325_13-325_13.0.0.5_32&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.17.1762427639428gD2dode_324
https://www.sohu.com/a/951643348_121284943?scm=10001.325_13-325_13.0.0.5_32&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.17.1762427639428gD2dode_324
https://www.sohu.com/a/951643348_121284943?scm=10001.325_13-325_13.0.0.5_32&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.17.1762427639428gD2dode_324
https://www.sohu.com/a/951643348_121284943?scm=10001.325_13-325_13.0.0.5_32&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.17.1762427639428gD2dode_324
https://www.sohu.com/a/951643348_121284943?scm=10001.325_13-325_13.0.0.5_32&spm=smpc.channel_248.block3_308_NDdFbm_1_fd.17.1762427639428gD2dode_324
https://www.yidianzixun.com/article/14D2nMgm
https://www.yidianzixun.com/article/14D2nMgm
https://k.sina.com.cn/article_7731048274_1ccce6f5200101bs0o.html?kdurlshow=1&wm=3049_0047&from=tech
https://k.sina.com.cn/article_7731048274_1ccce6f5200101bs0o.html?kdurlshow=1&wm=3049_0047&from=tech
https://k.sina.com.cn/article_7731048274_1ccce6f5200101bs0o.html?kdurlshow=1&wm=3049_0047&from=tech
https://www.toutiao.com/article/7571022995083346483/
https://www.toutiao.com/article/7571022995083346483/


营销效果与市场反馈

历时37日，横跨一个赛事（全运），两个节日（灯光节、园博会），百万人参与
BWT：一个阵地、两个场景、达成三个目标、用四维传播、五种活动、一条TVC，带动品牌质的提升

✓ 品牌亮相

✓ 用户参与

✓ 价值传递

一个阵地&三个目标
BWT健康好水充能站

线上触达约200万+，参与互动52万+，小红书「BWT充能站」相关话题阅读量19万+

线下触达累计约2.6亿人次；取水约5w人次；参与互动3000+人次；日均拍照打卡超500人次；产品手册派发500+

线
上
场
景

6大专业媒体发布活动新闻稿，触达100万+ 小红书涨粉1942%
达2776

运动健康KOL助阵
小红书相关话题近50万

微信视频号播放量
15991

线
下
场
景

水源环保活动日常抽奖

咖啡主题活动日常充能 设计师主题分享

植物主题活动

项目TVC
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