
潜江×微博AIGC出圈记

 品牌名称：中共潜江市委宣传部

 所属行业：政府及公用事业类

 执行时间：2025.05.24-10.08

 参选类别：AI内容创意类



案例视频

https://hd.weibo.com/senior/view/32123

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://hd.weibo.com/senior/view/32123



预算更少,要求更高 精打细算,推陈出新

营销方向

强调线上线下融合
「以活动带宣传」

02
预算情况

单一媒体平台广告投放下降
但活动预算比例提升

01
执行要求

以有限的资源
实现更大的效果

03

政府类客户营销现状



BEFORE

上热搜

话题运营

大V联动

事件营销

话题阅读量

粉丝覆盖量

全国影响力

… …

基于微博热点打造城市品牌IP
形成「话题+达人+内容」常态化合作模式

#潜江龙虾 世界共享#
#湖北潜江龙虾节#

# 2023潜江龙虾开捕上市#

#湖北潜江小龙虾开捕#

#2022潜江龙虾开捕仪式#

#潜江龙虾 世界共享 红遍天下#

“
不断打破传统宣传模式，借势多元热点，通过跨界联动、沉浸
式体验等创新形式，实现城市品牌与年轻群体的对话。

活动有新意01

NOW

设计既贴合政府调性又具备创新观感的领导参与环节，让他们
自然、舒适的融入活动的同时，感受到活动的新意与专业度。

领导参与感02

融合线下人流量、公众参与、社会反响、网络讨论等多元维度
量化传播成果，超越既定KPI，体现破圈传播实效。

传播超预期03



01走出去

走进北京新浪总部
政企协作+「明星级」宣发

撬动北方市场辐射力

首次「走进媒体」

紧跟AI浪潮
以“科技+美食”跨圈层赋能

推动品牌出圈

02火起来
首创AIGC创意大赛

03引进来

联动微博美食生态
从产业、文旅等多维度
持续丰富城市价值输出

加码城市网红基因



响应「潜江龙虾」“走出去”品牌战略，首创「走进媒体」深度合作，借微博平台以“线上话题+线下体验”双轮驱动，
于北京新浪总部举办系列推介活动，并借鉴成熟的娱乐宣发形式，打造“FUN浪一虾”创意市集、明星扫楼等娱乐化
互动，精准触达北京目标用户，拓展区域消费场景。

走出去

乘“微博”之风，赴京联动，拓展区域消费新场景 首创区域公用品牌“明星级”营销，提升品牌亲和力

沉浸式多元活动助力潜江龙虾“红”遍大厂 精品原创内容贯穿活动全程，推动城市形象立体传播



借势AI浪潮，联合@微博AI 等垂类频道，首创“AI上潜江龙虾AIGC创意大赛”，以“科技+美食”跨界收割4XX6 AI绘

画、1X6 AI视频作品，深化地方产业、地域文化数字化表达的同时，助推城市IP破圈与年轻化转型。
火起来

@潜江发布 联合@微博AI、@微博旅游、@新浪湖北 共同主办

首届 “AI上潜江龙虾 AIGC 创意大赛”

线上线下同步启动

联动微博AI社区资源，调动优质AI创作者参与活动，

收获高质量AI作品投稿

AI绘
画赛
道

AI视
频赛
道



依托微博美食生态，激活潜江自有IP“潜江龙虾节”网红基因，以「微博美食嘉年华」平台级IP共创，放大「潜江龙虾
网络红人节」活动势能，整合全国/本地达人资源，通过“产业溯源+文旅巡游+粉丝狂欢”立体场景沟通，撬动城市
知名度、美誉度、文旅吸引力全域跃升，落地活动持续进行中。

引进来

借势微博美食IP活动，共创潮流美食消费氛围 联动多领域网络红人，沉浸式传播潜江多元价值

第一期——
原产地探访：聚焦产业实力，展示品质与生态

第二期——
城市文旅巡游：延伸城市魅力，融合文化与创新



走出去

宣传期「潜江龙虾」兴趣人群画像

有效触达北京区域目标用户

火起来

累计收到4066组AI绘画作品

176组AI视频作品

引进来

#潜江龙虾网络红人嘉年华#

#禺你同行乐游潜江#
#武汉逛吃日记#

#微博美食嘉年华# #龙虾脑袋狂喜局#

#嘉年华现场干饭人battle#

1.8
多元话题运营
累计
曝光 亿 60+

微博、抖音、小红书等
多平台大V博主集结打卡

合计
发布



提
升
公
众
参
与

线
下
火

线
上
热

扩
大
社
会
影
响 北京区域热搜

全国热搜

全国热搜

全国热搜

湖北潜江龙虾区域公用品牌价值527.2亿元

原来潜江龙虾有128种做法

AI视角下的潜江龙虾

湖北小龙虾已征服北京吃货

潜江龙虾也拍上电梯大片了

潜江龙虾新浪扫楼

潜江龙虾微博推介官来啦

区域同城热搜
美食 时尚 文化 旅游 摄影

29+城市政务/旅游官博

微博美食/旅行/AI/科技/三农 等垂类大账号

以活动营销为载体，打造可感知、可量化、有人气的线下互动

以整合传播为手段，利用线上热点造势，推动活动预热、扩散和二次传播

全国/区域主流媒体


